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Showtime in Berlin

e Berlin ist eine Reise wert. Das gilt eigentlich an jedem Tag des Jahres, denn die Bundeshauptstadt ist
e ntundco langst zur ,Bundeshipstadt™ geworden. Mauer weg, Bahn frei fir gute Ideen - das alles hat Berlin
irgendwie in einem Jahrzehnt geschafft. Mittlerweile hat Deutschland somit eine echte Metropole, die
zwar ,arm” ist, aber doch, so Klaus Wowereit, Regierender Biirgermeister, ..sexy”. Im Juni lohnt sich
die Reise an die Spree noch weit mehr. Denn vom 19. bis 21. Juli 6ffnet die SHOWTECH ihre Pforten. Da
trifft sich dann die Event-Szene, um drei Tage lang zu zeigen, wie gut das Eventbusiness in Deutsch-

land aufgestellt ist. Mittendrin ist auch eventundco, das Nutzwertmagazin der Eventbranche. Insofern

eine prima Gelegeneheit, sich noch besser kennenzulernen.

Shoewtime jn Berlin

Vorab schon malvielen Dank fiir die vielen Komplimente fiir unsere Premierenausgabe. Das ist uns ein

Ansporn noch besser zu werden.

In diesem Sinne, viel Spal3 beim Lesen und nutzen Sie den Wert von eventundco.

-

Glaspaneele, Glastiren, feste PVC-Wande
Stoffverkleidung, Teppichbéden
Heizungsanlagen und Klimatisierung

grdﬂé nationale und internationale Sorterignisse, Sanitare Anlagen

kulturelle, wirtschaftliche und politische Events, Komplette GroRkiicheneinrichtungen
private Feierlichkeiten oder fur Lagerzwecke: Cateringzubehor, exklusives Mobiliar
Wir sorgen fiir bedarfsgenaue Raumkonzepte! Beschallungsanlagen u.v.a.

TARTLER

4 m bis 50 m freitragende Zeltkonstruktionen ZELTE AG

vom Partyzelt bis zum Giganten Erbacher Strafie 58
Etagenze|tan|agen 64750 Litzelbach / Haingrund
Spitzdachpavillons “Fiesta, Promo, Wigwam” Telefon: (+49) 060 66 /96 00-0
Domzelt-Varianten 12 m und 16 m (Apsidenzelte) Telefax: (+49) 0 60 66 / 96 00-23
12- Eck-Anlagen (12 m und 16 m) E-Mail: info@tartler-zelte.com

12 m-6- Eck Anlagen (wabenartig) Internet: www.tartler-zelte.com
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lGuft: von der prézisen Planung Ihrer
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Durchfihrung. Damit Sie sich auf das
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olus Sicherheit
mehr Freiraume
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Medientechnische Ausstattung von Hauptversammlungen
Kernkompetenz von Gahrens + Battermann

Die medientechnische Ausstattung von Haupt-
versammlungen zahlt seit vielen Jahren zu den
Kernkompetenzen von Gahrens + Battermann.

Lange Branchenerfahrung und genaueste Kennt-
nis Uber aktionarsrechtliche Gegebenheiten ga-
rantieren einen reibungslosen Ablauf.

Die Spezialisten aus den Bereichen Video-, Audio-
, Licht- und IT-Technik ermoglichen mafigeschnei-
derte Losungen fiir individuelle Kundenwtiinsche. Ne-
ben anspruchsvollen Beschallungskonzepten ist die
Grof3bild-Technologie ein zentrales Thema bei
Hauptversammlungen. Geméf$ der Full-Service-
Philosophie von Gahrens + Battermann werden auch
Lichtdesign, Zuspieltechnik, Regie und Stand-by-Ser-
vice optimal auf den Veranstaltungsort abgestimmt
und umgesetzt.

Die perfekte Ergédnzung zur technischen Dienst-
leistung bietet die Fachabteilung G+B Pixelpraxis. Die
Mediengestalter dieser Fachabteilung unterstiitzen bei
der Visualisierung samtlicher Inhalte: Erstellung von

2D-Grafiken, Animationen, Prisentationen bis zur
Live- Zuspielung aller Inhalte vor Ort.

Auf Wunsch konnen Daten und Bilder auch in
HD-Qualitit verarbeitet und tibertragen werden.

»Zuunseren langjahrigen Kunden zahlen die Deut-
sche Lufthansa, BASE die Deutsche Telekom, die
Deutsche Post und Postbank sowie viele weitere gro-
B¢ und kleinere Aktiengesellschaften® restimiert
Wolfgang Konig, Vertriebsleiter bei Gahrens + Bat-
termann und erklirt weiter: ,,Die Professionalitit un-
seres Unternehmens ist der Grund dafiir, dass die Ge-
sellschaften uns die technische Ausrichtung Threr
Hauptversammlungen anvertrauen.“ So konnten
auch in diesem Jahr mit der CeWe Color Holding AG,

MTU Aero Engines und der Rational AG neue Kun-
den hinzugewonnen werden, die das technische Ge-
lingen Threr Hauptversammlung dem Full-Service
Dienstleister Gahrens + Battermann tiberlassen.

www.dieeventausstatter.de — der Online—Eventplaner

Tischwésche

=

Glaser

. .'t}

== Alles Gute filr Ih‘re Fei

www.dieeventausstatter.de — Klick fir K|ICk zum perfekten Event

Alles Gute fir jeden Anlass finden Sie jetzt auch im Internet: Stellen Sie sich unter www.dieeventausstatter.de die Ausstattung fiir lhre individuelle
Veranstaltung ganz einfach online zusammen. Hier finden Sie alles, vom Besteck bis zur Eventtechnik — ob nun fiir die kleine Party im familiaren
Kreis oder fir das professionelle GroBereignis. Und so einfach geht’s:

[

1. Artikel auswéhlen 2. In den Event-Planer eintragen

Hans Gobit Bamet Flans Wb

3. Angebot anfordern

HELMER

Helmer GmbH - Zum Roden 9 + 31275 Lehrte - Telefon 05132/830 500 - Fax 05132/830 50 80 - www.dieeventausstatter.de

Foto: Gahrens + Battermann
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Optische Effekte des Festaktes fiir Europas Geburtstag

Ideea Messe- und Dekorationsbau gestaltet Buhnenbild

Ideea Messe- und Dekorationsbau GmbH hat die
Veranstaltung anlasslich des Jubilaums der Romi-
schen Vertrage in Berlin unterstutzt.

Genau am 25. Mirz 2007 hatte die
Unterzeichnung der Romischen Ver-
trige ihren 50. Jahrestag, der in Berlin
mit einem Festakt gewtiirdigt wurde.
Im Rahmen der deutschen EU-Rats-
prisidentschaft lud Bundeskanzlerin
Angela Merkel in den Schliiterhof des
Deutschen Historischen Museums.
Dort blickten Europas Staats- und Re-
gierungschefs vor etwa 500 Gésten auf
50 Jahre europiische Geschichte zu-
riick.

Die ARD tibertrug den Empfang
und die Feierlichkeiten live in einer

zweieinhalbstiindigen ~ Sondersen-
dung. Die optischen Akzente setzte der
Berliner Bithnen- und Dekorations-
bauer Ideea im Auftrag der General-
planerin Trendevent. Auftraggeber war
das Auswirtige Amt. Das Ideea-Team
gestaltete das Bithnenbild nach dem
Entwurf von Jirgen Schmidt-André
mit dem Rednerpult und dem Riick-
setzer in den EU-Farben. Dabei liefer-
te der Dienstleister auch fiir die ab-
schliefende Unterzeichnung der ,,Ber-
liner Erklirung“ eine staatstragende
Atmosphiire.

Staatstragende Atmosphire: 50 Jahre Romische Vertrége

Foto: ideea

PREMIUM CATERING
SEIT 1891

¥ ;einium Catering

&,

Ri=StraBe 29 D-10178 Berlin
9773-04 Fax 030/232773-08

ich-catering.de www.broich-catering.de

Ein Partner der Sodexho Alliance
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Relaunch der Internetprasenz von
Stagehands.de

Um den Kunden von Stagehands.de in Zukunft einen
noch iibersichtlicheren und komfortableren Online-
Service zu hieten, wurde die Webseite des Eventsup-
porters iiberarheitet. Auch das Design hat ein Make-
Over bekommen und zeigt sich jetzt moderner und
klarer. Die bewahrten Features wurden beibehalten
und um einige Neuerungen bereichert. Die Webseite
ist passend zu der weltweiten Prasenz des Unterneh-
mens bereits in fiinf verschiedene Sprachen iiber-
setzt, darunter Englisch, Chinesisch und neuerdings
auch Niederlandisch. Weitere Sprachen wie Russisch,
Polnisch, Spanisch und ltalienisch kommen dem-
néchst hinzu. Der Shopbereich, in dem es Werkzeug
und Arbeitshandschuhe zu bestellen gibt, wird weiter
ausgebaut.

Kutturbdrse Performance
auf neuem Geldnde

Im Schlosspark Neuhaus wird die kommende Kuttur-
hirse Performance im August stattfinden. Wer schon
vom dem Schiitzenparkgelénde begeistert war, dem
verspricht Bartel Meyer, einer der Organisatoren,
noch bessere Auftrittsmaglichkeiten. Gerade die gro-
fle Parkanlage bietet viel Bewegungsraum fiir die
vielen mobilen Theater die sich fiir dieses Jahr ange-
meldet haben. Uber 80 Kiinstler présentieren sich
vom 27. bis zum 29. August mit ihren aktuellen Pro-
grammen im Schlosspark.

E .ON Energie AG und circ gewinnen
Silber beim World Media Festival

Im Rahmen des World Media Festivals 2007 in Ham-
burg wurde das Video “The power of evolution — The
evolution of power” mit einem intermedia-globe Sil-
ber-Award in der Kategorie Corporate Communica-
tions ausgezeichnet. In dem internationalen Wetthe-
werh fiir audiovisuelle Kommunikationsmedien wer-
den die Beitrage nicht nur nach ihrer kreativen und
technischen Exzellenz hewertet, sondern besonders
danach, wie gut sie die Zielgruppe ansprechen.

Das Video zeigt zentrale Fragen der Energiewirtschaft
von heute und der Zukunft auf, gibt Denkanstdsse zu
deren Losung. Gedreht wurde an verschiedenen Or-
ten in Deutschland, unter anderem im Deutschen Mu-
seum in Miinchen. circ corporate experience produ-
zierte den Film im Auftrag der E.ON Energie AG in Ko-
operation mit Mai Film aus Kaln.

8 |° event hews
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Senseo photo award im Kunstcontainer

AufBlergewohnliche Inszenierung von Vitamin-e

m Rahmen des Fotowettbewerbs ,Senseo photo award 2007" zeigten
Profifotografen und Amateure alltagliche Dinge aus einem neuen
Blickwinkel. Eine Jury aus Fachleuten wahlte aus den mehreren
hundert Einsendungen vorab 50 aus, die im Rahmen einer Ausstel-
lung auf eine Reise quer durch Deutschland gingen.

F
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Innenansicht des Kunstcontainers mit der Ausstellung der Gewinner des ,senseo photo awards"

Die Ausstellung gastierte in zwei schneeweiflen
40-Fuss-Containern in fiinf deutschen Stidten. Je-
weils freitags fand eine exklusive Vernissage statt,
an drei weiteren Tagen war die Ausstellung fiir die
Besucher geoffnet.

Kunst im Container. Da, wo sie niemand er-
wartet. Ein Quader aus Stahl, mitten in der Stadt.
Stationen waren Hamburg, Berlin, Duisburg,
Leipzig und Miinchen.

Verantwortlich fiir diese auflergewdhnliche
Eventreihe war die Agentur fiir Livekommunika-
tion Vitamin-e.
Die
Kreativen um Ge- ¢
schiftsfithrer Da- “§8 i
ny Lyons haben d
dabei aber nicht
nur das Gesamt-

Hamburger

konzept im Auf-
trag des Kunden
Senseo entwickelt,
sondern auch fiir
die Inszenierung,
den Bau und die
komplette Betreu-

Der Kunstcontainer im Berliner Sony Center.

ung der Ausstel-

lung vor Ort gesorgt. Fiir Dany Lyons war das Pro-
jekt eine Herausforderung: ,Hier war unsere
Kompetenz in den Disziplinen Exhibitons, Pro-
motions und Public Event gefordert. Die Aufgabe
Kunst im Container zu inszenieren, bedeutete
auch fiir uns etwas neues zu wagen. Normaler-
weise kommen die Menschen zur Kunst, wir woll-
ten die Kunst zu den Menschen bringen.“ Obwohl
die Kunstcontainer nur jeweils drei Tage in den
Stidten waren, haben sich bundesweit tiber 25.000
Besucher die Ausstellung angesehen.

Fotos: Vitamin-e
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Veranstalter und
Aussteller zufrieden

Marketing Services, PICTA und
DISPLAY ziehen positive Bilanz

Vom 22. bis 24. Mai 2007 prasentierten sich die
Cross Media Messe Marketing Services, die
Bildagentur-Messe PICTA und die DISPLAY, 10.
Fachmesse fir P.0.S.-Marketing in Frankfurt
am Main. Die Veranstalter und Aussteller zie-
hen ein Uberwiegend positives Fazit.

Uber 500 Aussteller zeigten drei
Tage lang die neuesten Produkte
und Dienstleistungen der Marke-
ting- und Bildbranche auf dem
Frankfurter Messegeldnde. Die Be-
sucherzahlen lagen leicht unter
Vorjahresniveau. Die Marketing
Services bot in diesem Jahr zahlrei-
che Neuheiten. Insbesondere der
Ausbau des Bereichs Online Mar-
keting war ein Erfolg. ,,Insbeson-
dere mit der Online Marketing Pla-
za haben wir eine neue Plattform
geschaffen, die viele Besucher
iiberzeugte.

Zum ersten Mal mit in Frankfurt
war die Bildagentur-Messe PICTA,
mit der die Marketing Services im
letzten Jahr eine Partnerschaft ge-
schlossen hatte. Zwar prisentierten
sich in Frankfurt weniger Ausstel-
ler, doch diese waren grofitenteils

Neue Plattform: Die Online Marketing Plaza

sehr zufrieden, denn in Frankfurt
konnten viele PICTA Aussteller ein
neues Besucherklientel erreichen.
»Viele Aussteller waren hier sehr
zufrieden; sie haben sich auf den
Standortwechsel eingelassen und
wurden positiv tiberrascht®, resii-
miert Lars Bauernschmitt, Vor-
standsvorsitzender vom Bundes-
verband der Pressebild-Agenturen
und Bildarchive e.V. (BVPA).

GrofSe Aufmerksamkeit erhiel-
ten auch die 10. Display, Fachmes-
se fir P.O.S.-Marketing, die im
Rahmen der Marketing Services
stattfindet, und die Verleihung des
»Superstar. Der Preis des Display-
Verlags pramiert die besten Losun-
gen fiir den Point of Sale.

Die nichste Marketing Services
findet vom 6. bis 8. Mai 2008 in
Frankfurt am Main statt.

=D
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Schon wars ja, wenn es so einfach gehen wirde.
Aber leider leider bietet uns diese Anzeige nur
sehr bescheidene Mobglichkeiten, Sie von unserer
umfassenden Kompetenz und Professionalitdt im
Bereich corporate engineering zu Uberzeugen.
Das schmerzt uns, denn wir wlrden Sie ja so gern
héren, sehen und splren lassen, wie corporate
engineering wirkt. Versprochen - véllig ohne
Nebenwirkungen, einfach Kontakt aufnehmen:

Unter +49 7951.27 888.200 oder www.in-plan.
com freuen wir uns auf ein neues, spannendes
Business-Event.

Berlin » Crailsheim » Disseldorf » Hamburg
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Limelight investiert in GEO-T
von Nexo

Limelight Veranstaltungstechnik aus Gilching bei
Miinchen hat in die Line-Array-Systeme GEO-T von
Nexo investiert und damit die bereits vorhandenen
GEQ-S-Systeme erganzt. Der Eventdienstleister ver-
fiigt jetzt iiber die Topteile 12 x 4805 fiir einen vertika-
len Abstrahlwinkel von 5° sowie 4 x 2815 fiir einen
horizontalen Abstrahlwinkel von 15°. Ergénzt wird das
Equipment durch 4 x CD 18 — dem neuen Subbass
vom GEQ-T-System mit 2 x 18“-Neodym-Lautspre-
chern. Das leistungsstarke System GEO-T ermdglicht
eine prazise Anpassung an raumliche Gegebenheiten
und ist dariiber hinaus extrem kompakt sowie optisch
ansprechend. Die ndtige Power fiir das Nexo GEO-T
liefern Camco Vortexé Endstufen in Verbindung mit
dem Controller NX-242.

drive in motion” Broschiire von FAHR
Event-Marketing erschienen

Unter dem Label . drive in motion” organisiert FAHR
Event-Marketing seit vielen Jahren Automotive-
Events als Kunden- und Mitarbeiter-Incentive. In der
neuen acht-seitigen Broschiire stellt FAHR Event-
Marketing ein Porsche Onroad- und Offroad Fahrer-
training und eine Porsche Cabriotour durch den
Schwarzwald vor. Alle Events sind ein- oder mehrta-
gig buchbar, je nach Wunsch und Vorstellung der
Kunden. Speed — Style — Emotion sind in exklusiven
Fahrzeugen und einem attraktiven Rahmenprogramm
in ausgewahlten Locations garantiert.

Die neue Broschiire steht ab sofort unter www.fahr-
eventmarketing.de als PDF-Download zur Verfiigung
oder kann unter kontakt@fahr-eventmarketing an-
gefordert werden.

Mr. Mac's Party Team feiert 25-
jahriges Jubilaum

Bei vielen tausend Festen haben sie in dieser Zeit mit
ihrer Musik fiir die optimale Stimmung gesorgt: Von
Hochzeit his Geburtstag, von Betriebsfest bis Vereins-
feier — die DJs von Mr. Mac's stellen fiir jeden Anlass
und fiir jedes Publikum die richtigen Titel zusammen.
Die Top-Qualitét der DJs hat Mr. Mac's Party Team zur
Nummer Eins in Siiddeutschland gemacht, und mitt-
lerweile iiber 900 Buchungen pro Jahr sind der beste
Beweis fiir ein hervorragendes Preis-Leistungsver-
hatinis.

Foto: LK AG
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Perfekter Auftritt der Giganten

LK-AG erleuchtet Caterpillar auf der bauma 2007

Die bauma ist die grof3te Fachmesse der Welt fiir die Baumaschinen-
branche und auch fiir den Baumaschinenhersteller Caterpillar der
bedeutendste Messeauftritt. Schon seit 21 Jahren ist Atelier Seitz da-
fur verantwortlich, Caterpillar als Weltmarktflihrer zu prasentieren.

MVS ZEPPELIN |

Auch im Outdoor-Bereich zeigte Caterpillar ,Grdfle": Auf einer 7.680 x 5.760 mm grofien
LED-Wand wurden fiir die Zuschauer die regelmaBig stattfindenden Motor Cross Shows live

iibertragen.

Auf einer Ausstellungsfliche von mehr als
9.000 m? indoor, 3500 m? outdoor und mit einer
Standbesetzung von insgesamt 600 Personen
stellte Caterpillar zusammen mit Hindler Zeppe-
lin iber 70 Produktneuheiten vor, mit denen sie
wieder einmal Maf3stibe in der Branche und in
der Baumaschinentechnologie gesetzt haben.

Mit der Planung und Realisierung des Be-
leuchtungs-, Beschallungs- und Medienkonzepts
beauftragten die Niederneuchinger Architekten -
wie schon in 2001 und 2004 - die Spezialisten der
LK-AG.

Aufwindige Inszenierungen mit Licht sind das
tigliche Geschift der Essener. Doch allein schon
wegen der gigantischen Dimensionen sind die

Messeauftritte von Caterpillar im-
mer eine ganz besonders spannende
Aufgabe. Riesig war auch diesmal
wieder alles, was von LK ins rechte
Licht gertickt wurde: angefangen bei
den Maschinen, iiber Grafiken im
14x14 Meter-Format bis hin zur 90
. Meter langen ,,Brand Wall“ bestiickt
f mit einem 30 m langen Caterpillar
Logo.

Wirklich grof3artig war auch das
Showkonzept von der Circ Corpora-
te Experience GmbH & Co. KG aus
Wiesbaden, mit dem den Messebesu-
chern stiindlich die 360°-Losungen
von Caterpillar prisentiert wurden.
Biithnenhintergrund und aktiven Teil
der Show bildeten zwei nebeneinan-
der stehende 12 Meter hohe Tiirme.
Auf dem LED-Tower konnte das Pu-
blikum nicht nur zur Show gehéren-
de Text- und Videosequenzen, son-
| dern auch den Countdown bis zum
nichsten Auftritt verfolgen. Eine
ganz andere Funktion hatte der zwei-
te Turm, der eine Art vierstockige
Biithne fiir die Artisten bildete. Jede
der vier Ebenen konnte einzeln
hinterleuchtet werden, so, dass die je-
weilige Silhouette der Kiinstler sicht-
bar wurde. Fahrbare Vorhinge gaben dann spiter
den Blick komplett auf das Geschehen frei. Die
millisekundengenaue Abstimmung der Text- und
Videoeinspielungen, der Musik, der farblich wech-
selnden Lichtstimmungen und der fahrbaren Vor-
hinge wurde von LK durch Timecode gesteuerte
Technik garantiert. Auch im Outdoor-Bereich
zeigte Caterpillar,,Grofe®: Auf einer 7.680 x 5.760
mm grofSen LED-Wand wurden fiir die Zuschau-
er die regelmiflig stattfindenden Motor Cross
Shows live tibertragen. Dass die Essener echten
Full Service bieten, bewiesen sie hier ebenfalls,
denn neben der LED-Wand samt Geriist und dem
Line Array System, kam auch das Kamera - Team
von LK.
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Lufthansa Party Service Partner der Nibelungen-Festspiele

Der LPS / Lufthansa Party Service libernimmt die gastronomische
Betreuung der Nibelungen-Festspiele 2007 in Worms

Seit 2002 schreibt Worms Festspielgeschichte,
die deutschlandweit einmalig ist. Nach nur finf
Jahren hat es Worms geschaftt, sich bundesweit als
Festspielstadt einen renommierten Namen zu ma-
chen. Ab dem 20. Juli spielt das prominent besetz-
te Ensemble ,,Die Nibelungen — Die letzten Tage
von Burgund*.

Als Mastersponsor unterstiitzt Ullrich Eckert,
Geschiiftsfithrender Gesellschafter des Lufthansa
Party Service, mit seinem Unternehmen die Fest-
spiele in Worms. Zudem {ibernimmt der LPS die
gastronomische Betreuung der rund 32.000 er-
warteten Giste. ,Von der klassischen Bewirtung
der Festspielbesucher iiber ein Glas prickelnden
Champagners bis hin zum Vier-Géange-Menii mit

VIP-Arrangement reicht das Spektrum. In zusétz-
lichen stilvollen Riumlichkeiten — zum Beispiel in
der EWR Turbinenhalle/Kesselhaus — sind auf3er-
dem spezielle Arrangements fiir Empfange und
Diners moglich®, beschreibt Eckert die vielfaltigen
gastronomischen Moglichkeiten.

Dieter Wedel inszeniert die Geschichte des
Untergangs der Burgunder als Politthriller mit
brillanten Schauspielern, unter ihnen Dieter
Mann, Ilja Richter, Anouschka Renzi und Jasmin
Tabatabai. Vor der Kulisse des Kaiserdoms erwar-
tet die Besucher die grausame Rache der Kriem-
hild — die Geschichte einer Frau, der grofies Un-
recht widerfihrt und die von der Tat zur Untat
schreitet.

Ullrich Eckert, Geschaftsfiihre
Party Service

All the space you need

Der kreative, innovative Gedanke hinter jedem Entwurf spiegelt sich auf

die Wiinsche des Kunden abgestimmten Raumlichkeit, wider.

Ob es sich nun um ein Event, eine Veranstaltungshalle, einen Supermarkt, eine Schule oder

eine Lagerhalle handelt, Neptunus bietet einen reprasentativen Rahmen hochster Qualitat.

Méchten Sie mehr Informationen, oder unseren neuen Prospekt erhalten,

dann mailen Sie uns bitte unter sales.de@neptunus.eu.

THE NETHERLANDS

BELGIUM

ENGLAND GERMANY

FRANCE

POLAND

nder Gesellschafter des Lufthansa

)

NEPTUNUS

structures

Berliner Allee 59

D-40212 Diisseldorf

T: (+49) 700-10 05 35 30

F: (+49) 700-10 05 35 50

E: sales.de@neptunus.eu

Moosstrale 60

5020 Salzburg

T: (+43) 0662-83 06 76 62
F: (+43) 0662-83 07 86

E: sales.at@neptunus.eu

www.neptunus.eu

AUSTRIA
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Limelight investiert in GEO-T
von Nexo

Limelight Veranstaltungstechnik aus Gilching bei
Miinchen hat in die Line-Array-Systeme GEO-T
von Nexo investiert und damit die bereits vorhan-
denen GEO-S-Systeme erganzt. Der Eventdienst-
leister verfiigt jetzt iiber die Topteile 12 x 4805 fiir
einen vertikalen Abstrahlwinkel von 5° sowie 4 x
2815 fiir einen horizontalen Abstrahlwinkel von
15°. Ergénzt wird das Equipment durch 4 x CD 18 —
dem neuen Subbass vom GEO-T-System mit 2 x
18“-Neodym-Lautsprechern. Das leistungsstarke
System GEO-T ermaglicht eine prazise Anpassung
an raumliche Gegebenheiten und ist dariiber hin-
aus extrem kompakt sowie optisch ansprechend.
Die nétige Power fiir das Nexo GEO-T liefern Cam-
co Vortex6 Endstufen in Verbindung mit dem Con-
troller NX-242.

drive in motion” Broschiire von FAHR
Event-Marketing erschienen

Unter dem Label,,drive in motion” organisiert FAHR
Event-Marketing seit vielen Jahren Automotive-
Events als Kunden- und Mitarbeiter-Incentive. In der
neuen acht-seitigen Broschiire steltt FAHR Event-
Marketing ein Porsche Onroad- und Offroad Fahrer-
training und eine Porsche Cabriotour durch den
Schwarzwald vor. Alle Events sind ein- oder mehrta-
gig buchbar, je nach Wunsch und Vorstellung der
Kunden. Speed — Style — Emotion sind in exklusiven
Fahrzeugen und einem attraktiven Rahmenprogramm
in ausgewahtten Locations garantiert. Die neue Bro-
schiire steht ab sofort unter www.fahr-eventmarke-
ting.de als PDF-Download zur Verfiigung oder kann
unter kontakt@fahr-eventmarketing angefordert
werden.

eventbrands & engineering verstarkt
sein Production-Team

Die Production Company mit lhren Marken KLANG-
SCHMIEDE und in.plan hat das Production Team um
zwei sehr erfahrene Mitarheiter erweitert. Am
Standort Crailsheim, verstérkt Miriam Wernet (41)
als Meisterin fiir Veranstaltungstechnik, den Be-
reich Projektplanung & Durchfiihrung. Sie verfiigt
iiber mehr als 20 Jahre Berufserfahrung. Markus
Sorger (42) unterstiitzt seit April 2007 event.brands
& engineering beim Aufbau des production office in
Hamburg. Der Meister fiir Veranstaltungstechnik
bringt 23 Jahre Know-How mit.
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3-D-LED-Innovation

CT Germany und horao prasentieren , Nova“

Mit ,,Nova“ prasentieren CT Creative Technology Germany und horao
aus der Schweiz, beides Spezialisten fiur kreative LEDTechnologie,ei-
ne Weltneuheit: das erste ,,Real-3-D" LED-Objekt, ein garantierter
Eyecatcher auf Messen, bei Events und in der Festinstallation.

Mit ,,Nova“ ist
das Zeitalter der
flachen, rechtecki-
gen Screens Ge-
schichte:
ist das erste ,,Real-
3-D“ LED-Objekt,
das mit farbigen
LED- Kérpern fas-
zinierende visuelle
Effekte von bisher
unbekannter Tie-

»Nova“

fenwirkung zu er-
zeugen  vermag.
Die einzeln adres-
sierbaren LED-Vo-
xell verfiigen iiber eine Bildwiederholrate von 25 Bil-
dern pro Sekunde, einen Voxel-Durchmesser von 4
cm und eine Farbtiefe von mehr als 16 Millionen Far-
ben und verleihen dadurch den dargestellten Inhalten
eine hohe kiinstlerische Qualitit und emotionale Di-
mension. Belebt wird das ,Real-3-D“ LED-Objekt
durch beliebige Video- oder Grafiksequenzen, die
sich mit einem Einblickwinkel von 360° prisentieren
lassen und dadurch ein vollig neues Erlebnis raum-
licher Wahrnehmung vermitteln. Zugespielt werden
konnen beispielsweise Logos in 2-D und 3-D oder
auch Filmsequenzen, die abhingig vom Standpunkt
des Betrachters als konkrete oder visiondre Bilder
wahrgenommen werden. Die Darstellung von Inhal-
ten in drei Dimensionen wird durch eine technisch
anspruchsvolle und bisher weltweit einmalige Soft-
ware ermdglicht, die an der ETH Ziirich entwickelt
wurde. Unendlich viele kreative Moglichkeiten erge-
ben sich durch die Modularitit der LED-Objekte fiir
den Einsatz auf Messen, bei Events und in der Archi-
tektur: Die individuelle Kombination der einzelnen
»Nova“ LED-Module zu beliebig geformten Objek-
ten und die Visualisierung von verschiedenen Bildin-
halten bieten Kreativen aus den Bereichen Architek-
tur, Innenarchitektur und Kommunikation unge-
ahnte  Moglichkeiten. Das  hochentwickelte
Design-Objekt NOVA fiihrt den Betrachter in eine
einmalige Welt voller Magie und Phantasie, bietet ei-

ne Oase der Ruhe in einer reiziiberfluteten Umge-

bung und l4dt zu einem Moment des Staunens ein.

Die Partner fiir weltweite ,,Nova“

Projekte:

CT Creative Technology Germany ist einer der fith-
renden internationalen Full-Service Dienstleister fiir
die Vermietung und Installation von audiovisueller
Medientechnik mit langjihrige Erfahrung in der
LED-Technologie. CT Germany ist Partner fiir die
Herstellung und den Exklusivvertrieb in der weltwei-
ten Vermietung von ,,Nova“ und bietet erstklassigen
Service bei der technischen Planung, Installation und
Inbetriebnahme von ,Nova“ -Projekten weltweit. ho-
rao, ein Spin-off der ETH Ziirich, ist Erfinderin der
»Nova“ und besitzt alle Rechte zur Weiterentwick-
lung und Vermarktung der Technologie. horao koor-
diniert die Entwicklung und die Herstellung von
Hardware, Software und Inhalten fiir simtliche An-
wendungen und betreut den Verkauf von ,Nova“
weltweit in der Festinstallation. Als Entwicklerin des
Produktes verfiigt horao tiber die Erfahrung, die zur
Optimierung des Zusammenspiels von Hardware-
Konfiguration, Software-Design und Inhalt-Kreation
benotigt wird.

Foto: CT



Einladend schon.
Einladend komfortabel.

Ihr Full-Service Partner fiir Event und Veranstaltung:

* Toilettenkabinen * Raumcontainer TOI TOI & DIXI
e Sanitarcontainer e Sicherungszaune
e Sanitartrailer e Reinigungsservice ot 1

Tel.: 01805/ 349400 « Fax: 02102 / 852203

L TOilEttenwagen L Abwassertanks E-Mail: info@dixi-wc.de ¢ Internet: www.toitoidixi.de
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Perfekte Kommunikation beim Eurovision Song Contest

Riedel Intercom Systeme uberzeugen in Helsinki

Am 12. Mai 2007 war die Hartwall Arena im finnischen Helsinki Schauplatz des 52. Eurovision Song
Contests (ESC). Der zum ersten Mal in Finnland abgehaltene Wettbewerb war mit 42 Teilnehmerl&n-
dern, 10.000 Besuchern und tber 120 Millionen Fernsehzuschauern der grofite seit Bestehen des
Grand Prix. Die Veranstaltung wurde von 42 Rundfunkanstalten Uber das Eurovision Netzwerk in ganz
Europa sowie weltweit bis nach Australien Ubertragen.

Der Wettbewerb setzte nicht nur in Sachen Ton-
und Lichtausstattung neue Maf3stibe, sondern auch
in den Anforderungen an das Intercom-System. Je
komplexer Event- und Fernsehproduktionen wer-
den, desto wichtiger wird die Kommunikationsin-
frastuktur, die die Koordination der Produktion si-
cherstellt. Die Anforderungen fiir das Kommunika-
tionssystem beim Eurovision Song Contest 2007
waren sehr anspruchsvoll. Zum einen galt es, die no-
tige Flexibilitdt fiir ein grofles Live-Event bereitzu-
stellen,zum anderen die Anforderungen einer kom-
plexen Fernsehproduktion zu beriicksichtigen.
»Ohne die richtige Kommunikationstechnik im
Hintergrund sind aufwendige Produktionen wie
dieser Song Contest undenkbar. Ich habe hier zum
ersten Mal mit den digitalen Riedel Intercom Syste-
men gearbeitet und dabei festgestellt, welch einen
Unterschied die Wahl des Kommunikationssystems
macht. Mit dem Riedel-System zogen verinderte
Anforderungen lediglich ein paar Mausklicks nach
sich, das tibliche Umverkabeln entfiel, sagte Matti
Helkamaa, Technischer Leiter Audio fiir den
ESC2007.

Basierend auf der
Fahigkeit der Artist
Intercom Systeme,
mehrere Mainframes
via Lichtwellenleiter zu
verbinden, konnten die
Riedel-Techniker einen
Intercom-Node  im
Bithnenbereich, einen
am FOH, einen im
Green Room und zwei
Nodes im MCR Be-
reich platzieren. Die In-
stallation beinhaltete
zudem die zwei Artist
Systeme aus dem Pris-
ma HD-1 Ubertragungs-
wagen, der fiir den finnischen Hostbroadcaster YLE
vor Ort war. Alle sieben Artist Intercom Systeme wa-
ren iiber einen redundanten Lichtwellenleiter-
(LWL)-Ring zu einer masterlosen, nicht blockie-
renden Matrix verbunden. ,,Der dezentrale Aufbau
unseres Systems erlaubte es, die Matrix-Mainframes

Perfekte Kommunikation wahrend des Eurovision Song Contests

dort zu platzieren, wo sie gebraucht werden und
dennoch von tiberall aus unbegrenzeten Zugriff auf
alle Ports des Gesamtsystems zu haben. Dadurch
konnten wir den Verkabelungsaufwand stark redu-
zieren und Aufbauzeit sparen®, erklirt Simon Kor-
zen, Projekt Manager bei Riedel Communications.

Wer mit einer qualifizierten Ausbildung im
Eventmanagement liebdugelt, ist bei dem Stu-
dieninstitut fiir Kommunikation aus Diisseldorf
genau richtig. Mit sieben verschiedenen Lehr-
gangsangeboten begegnet das IST dem gestiege-
nen Bedarf an professionellem Personal des
Wachstumsmarktes Live-Kommunikation. Die
berufsbegleitende Ausbildung zum/r Diplom-
Eventmanager/in (IST) bietet das Institut im Juli
2007 an.

Das Eventmanagement setzt sich aus einer
Kombination von konzeptionellen Aufgaben und

ihrer operativen Umsetzung zusammen. Dabei
liegt der Schwerpunkt der Tétigkeit im operativen
Bereich. Innerhalb von zwélf Monaten befihigen
erfahrene Dozenten die Teilnehmer zum profes-
sionellen Management von Events. Dazu wird
grundlegendes Wissen aus den Bereichen Event-
konzeption und -organisation, Projektmanage-
ment sowie strategische Planung vermittelt. Ein
Ensemble aus sieben Wochenendseminaren und
sieben Lehrheften zum Selbststudium gewihr-
leisten qualifiziertes Know-how.

Die Weiterbildung ist fiir alle Interessenten aus

In einem Jahr zum Event-Profi mit dem IST

Studieninstitut fur Kommunikation bietet Ausbildung an

dem Veranstaltungs- sowie Agenturbereich und
aus Marketingabteilungen mit erster Event-Er-
fahrung geeignet, die sich durch die Ausbildung
weiter qualifizieren oder ihre berufliche Basis er-
weitern mochten. Voraussetzung fiir die Teilnah-
me ist die Allgemeine Hochschulreife bezie-
hungsweise die Fachhochschulreife, alternativ
auch die Mittlere Reife mit abgeschlossener Be-
rufsausbildung fiir in der Branche titige oder er-
folgreiche Teilnehmer des Lehrgangs Eventma-
nagement Basics. Bewerbungen nimmt das IST-
Studieninstitut in Diisseldorf entgegen.

Foto: Riedel



eventundco 02*2007

»Flachdach® von Prolyte

Ideale Einstiegsmoglichkeit fur Eventdienstleister

Prolyte hat ein neues Bihnendach mit der Bezeichnung
Flat Roof vorgestellt. Laut Aussage des Vertriebspartners
Think Abele bietet Flat Roof eine ideale Einstiegsmoglich-
keit fur Eventdienstleister, die ihren Auftraggebern bisher
keine Buihnendacher anbieten.

Das Dach stiitzt sich auf MPT-Tower und
hat eine nach hinten abfallende Dachlinie —
was laut Prolyte den Aufbau erleichtert. Flat
Roof ist grofitenteils aus den Standard-
Trusses MPT Ground Support, H30V,
H40V und H40L konstruiert und steht in
den drei Baugroflen 12 x 10 m, 10 x 8 m und
8 x 6 m zur Verfiigung, was mehrere Ein-
satzvarianten ermoglicht. Vor allem die
groftmogliche Verwendung von Standard-

Verwohnen Sie doch lhre Gaste einmal anders !

bauteilen und die einfache Konstruktion er-
moglichen ein sehr gutes Preis-Leitungsver-
héltnis.

Die Erweiterung auf ein MPT Dachsys-
tem ist problemlos moglich. Weiterhin
kann Flat Roof optional mit Planen, PA-
Wings, Ballasttanks und Bithnenboden aus-
gestattet werden. Eine Baustatik steht zur
Verfiigung, ein deutsches Baubuch ist in
Vorbereitung. Info: www.thinkabele.de

| .
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Verstarkung fiir ECS Europe

ECS Europe, Event- und Messedienstleister der Ra-
diate Group, meldet kompetente Verstarkung. Neu
im Team ist mit Gerhard Reuter ein erfahrener Ac-
count Director und Senior Project Manager, der sich
inshesondere um das Controlling und die Kalkula-
tion aller Auftrage sowie die iibergeordnete Planung
und Durchfiihrung der Veranstattungen kiimmert.
Gerhard Reuter kommt von der Miinchener Agentur
brandarena. Ebenfalls neu bei ECS Europe ist Ralf
Schiilzke, ehemaliger Programmdirektor von Radio
Gong Miinchen. Ralf Schiilzke ist freier Berater von
ECS im Bereich Entertainment Solutions. Zu seinen
Aufgaben zahtt die Entwicklung und Realisierung
neuer Formate und Konzepte.

Eine weitere Verstarkung fiir ECS-Geschaftsfiihrer
Stephan Schukat ist Peter Gafiner, der kiinftig als
freier Berater fiir Musik- und Industriekooperatio-
nen zustandig ist. Peter Gafiner betreut seit Jahren
fiir das ZDF das Sound-Design der TV-Show "Wet-
ten, dass ...?" und hat langjahrige Erfahrung als Be-
rater fiir verschiedene Vermarktungsagenturen,
Kiinstler und Sender.

AuBerdem neu im Team ist Alexander Schumann,
Diplom-Ingenieur der Architektur, der bereits Er-
fahrungen mit Biihnenbildern und TV-Sets wahrend
seiner Zusammenarheit mit Florian Wieder sam-
meln konnte.

Sinus Event-Technik GmbH — Das
Team wachst

Am 1. Mai ist hirin Kamiar-Gilani zu dem Team der
SINUS Event-Technik GmbH gestofien. Als Assisten-
tin der Geschaftsfiihrung unterstiitzt sie nun tat-
kréftig das Tagesgeschft im Unternehmen. Frau
Kamiar-Gilani hatte zuvor an der Fachhochschule
Darmstadt , Informations- und Wissensmanage-
ment” studiert und nebenbei bei dem regionalen
Radiosender FFH gearheitet.

Als Dienstleister fiir Veranstattungstechnik betreut
die SINUS Event-Technik GmbH seine Kunden von
der ersten Idee bis zur erfolgreichen Veranstaltung.
Dabei hat sich das Unternehmen Kundenfreundlich-
keit und Budget-Orientierung auf die Fahnen ge-
schrieben. Planung, technische Umsetzung und
Durchfiihrung aus einer Hand garantieren, dass
Events optimal in Szene gesetzt werden. Seit der
Griindung 1989 darf das Unternehmen ein stetiges
Wachstum verzeichnen.
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Vier Jahre Events in Kinos

LocationCinema feiert Geburtstag

Am 12. Mai feiert LocationCinema, Deutschlands erste Spezialagen-
tur fir Events in Kinos, ihren vierten Geburtstag und relauncht zu
diesem Anlass auch ihre Homepage.

A mu.lw.

g UL

Die Idee von LocationCinema-Griinder und
Geschiftsfithrer Kai Lauterbach, eine bundesweit
titige Agentur fiir Events in Kinos zu griinden, war
im Jahr 2003 ganz neu. Inzwischen hat sie sich fest
etabliert und wird sowohl von dem wachsenden
Kundenstamm als auch von den Kinobetreibern
sehr geschitzt.

Urspriinglich als “One-Man-Show* gegriindet,
hat LocationCinema innerhalb der letzten vier Jah-
re eine beachtliche und erfolgreiche Entwicklung
erlebt: Ging es am Anfang nur darum, Kinoséle fiir
Veranstaltungen zu vermitteln, hat sich die Spezi-
alagentur in kiirzester Zeit zu einem Full-Service-
Anbieter fiir Events in Kinos entwickelt. Auf
Waunsch bietet LocationCinema ihren Kunden —
darunter u. a. Apple, Novartis oder die Deutsche
Post — einen Komplettservice an, der die gesamte
Abwicklung einer Veranstaltung von der Beratung
vor Ort iiber ein hochwertiges Catering bis hin zur
komplexen Technik umfasst. ,,Wir sind stolz, dass
wir unser Angebot sehr schnell ausweiten konn-
ten’, sagt Lauterbach. ,Wir freuen unsauflerdem,
dass wir innerhalb der letzten vier Jahre so viele
nambhafte Kunden gewonnen und zahlreiche span-
nende Events umgesetzt haben.

Durch die Erweiterung ihres Serviceangebots
hat die Agentur sich auch personell stark vergro-
Bert. Mittlerweile beschiftigt die LocationCinema
GmbH 15 feste und freie Mitarbeiter. Dank des
professionellen Teams und der Verbindung von Ki-
no und Veranstaltungs-Know-how hat Deutsch-
lands erste Spezialagentur fiir Events in Kinos seit
ihrer Grilndung 2003 bereits tiber 7.500 Veranstal-
tungen umgesetzt — von privaten Geburtstags-
feiern iiber Grofevents und Roadshows bis hin zu
Filmpremieren, die mit insgesamt 4.000 Gésten in
fiinf Stddten gleichzeitig stattfanden. Hinzu kom-
men Aktivititen im Ausland, vor allem in Oster-
reich und der Schweiz. Damit ist die Agentur, die
mit dem ,Deutschen Servicepreis 2005“ ausge-
zeichnet wurde, weiterhin Marktfiihrer in diesem
Segment.

Punktlich zu ihrem vierjahrigen Jubildum re-
launcht LocationCinema auch ihren Onlineauftritt
www.locationcinema.de. Neben einem {iberarbei-
teten und modernisierten Corporate Design sind
insbesondere die drei Produktbereiche ,Movie
Events*, ,Veranstaltungen im Kino (allgemein)
und ,,Roadshows* stirker herausgearbeitet wor-
den.

Foto: LocationCinema
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Mobiusband als riesige
Plastik fiir Messeauftritte

Art Life konstruiert

Endlosschleifen

Fir Knauf, einen der weltweit grofiten Baustoff-
produzenten, gestaltete ART LIFE Gesamtausstat-
tungsbau den Messeauftritt auf der , Farbe — Aus-
bau & Fassade 2007" in Koln sowie den Knauf
Baukongress 2007 am Firmensitz des Unterneh-

mens in Iphofen.

Gleich einer riesigen Plastik stand
das Mobiusband auf dem 2000 Qua-
dratmeter groflen Knauf Baukon-
gress. Die Plastik sollte auch auf dem
620 Quadratmeter groflen Messe-
stand auf der internationalen Fach-
messe ,Farbe - Ausbau & Fassade
2007 optisch und symbolisch das
kontinuierliche Zusammenwachsen
der Knauf Unternehmensgruppe dar-
stellen.

Art Life setzte dies mit dem Bau der
Schlaufe in eine raumfiillende For-
mensprache um. Die Herausforde-
rung war, den Besuchern den Ein-
druck zu vermitteln, es handele sich
dabei um ein leichtgewichtiges, schwe-
bendes Band. Die Konstrukteure von
Art Life waren deshalb aufgefordert,
die Konstruktion so flach wie méglich
zu halten. Art Life entwickelte dafiir ein
nur zehn Zentimeter flaches Skelett

aus Stahlrohr und Spanten, das dem
2,50 Meter breiten, rund 80 Meter lan-
gen, teilweise begehbaren Mobiusband
seine Stabilitit und Bogenform verlieh.

Die modulartige Bauweise der Kon-
struktion machte zudem den Einsatz
der Schleife auf der Kélner Messe in re-
duzierter Linge von 30 Metern ohne
vollige Demontage der Rahmenkon-
struktion moglich. Diese Bauweise er-
forderte umfangreiche Material- und
Konstruktionstests im Vorfeld. Vor al-
lem aber waren zahlreiche Statiktests
an beiden Schleifenvarianten erforder-
lich. Die daraus resultierende, statisch
ausgetiiftelte Rohrkonstruktion und
neuartige Materialien fiir die Beplan-
kung fiihrten auflerdem zu einem po-
sitiven Nebeneffekt: Das Gesamtge-
wicht der groffen Mgbiusschleife
konnte weit unter drei Tonnen gehal-
ten werden.

Optischer Leitfaden fiir das kontinuierliche Zusammenwachsen der Knauf Unternehmensgruppe

Warmlufterzeugung und Klimatechnik

Wir sorgen fiir gute Luft,
reine Luft, kalte und trockene
Luft, frische und warme Luft.

-~ welor

£ Kdln * Berlin * Chemnitz * Prag

Luft und Wasser sind unsere Partner.

%

' Oskar-Jiger-StraRe 145 - 50825 Koln

~ Telefon (0221) 95 44 59-0 « Fax (0221) 95 44 59 90
; email: koeln@helot.de - www.helot.de

o

contex-com.de

Mehr Service nach Maf3

Losberger VIP-Zelte
geben jeder Veranstaltung
das passende Ambiente.
Mehr noch: Unser erfah-
renes Serviceteam sorgt
zuverlassig fur eine
reibungslose Projektab-
wicklung. Mit Herzblut,
Engagement und ohne
Wenn und Aber.

Telefon: 07066 980-0
Losberger@Losberger.com
www.Losberger.com

LOSBERGER
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Markterhebung des Forum Marketing-Eventagenturen

Die zweite Auflage des Event-Klima, der Markt-
erhebung des Forum Marketing-Eventagenturen,
bestatigt ein kontinuierliches Wachstum der Li-
ve-Kommunikation in quantitativer wie qualitati-

Rund 2,08 Mrd. Euro geben Deutsche Unterneh-
men in diesem Jahr fiir Marketing-Events aus. Nach
dem starken Weltmeisterschaftsjahr 2006 entspricht
dies einem Wachstum von rund 4%. Damit liegen
die Budgets fiir Live-Kommunikationsmafinah-
men deutlich tiber denen von Anzeigenwerbung in
Publikumszeitschriften (1,8 Mrd. Euro) oder Fach-
medien (1,2 Mrd.Euro).

Auch fiir 2008 zeigt der Trend nach oben: Die be-
fragten Experten rechnen mit einer Steigerung der
Eventbudgets um 8,7% auf 2,26 Mrd. Euro. Fiir
2009 wird sogar ein Wachstum von 15,9 % pro-
gnostiziert, dies entspricht einem Eventumsatz in
Hohe von 2,62 Mrd. Euro .

Fast 70% der Experten sind sich zudem einig:
Marketing-Events werden sich zunehmend zum In-
strument der integrierten Markenfithrung entwi-
ckeln, mit einer wachsenden Bedeutung in allen
Branchen. Damit etabliert sich die Direkte Wirt-
schaftskommunikation als zweitwichtigste Saule in
der Unternehmenskommunikation.

Favorisiert werden von den Unternehmen Event-
Maf3nahmen im Corporate- und im Consumer-

Bereich. Hierfiir werden in diesem Jahr jeweils
knapp eine halbe Milliarde Euro ausgegeben.

So wichtig die Live-Kommunikation auch fiir die
Unternehmen ist, bei der Auswahl der sie betreuen-
den Agentur wird wenig strategisch gearbeitet: Nur
wenige Auftraggeber gehen langfristige Bindungen
mit Marketing-Eventagenturen ein, Ausschreibun-
gen erfolgen meist projektweise. Dies fiihrt zu ei-
nem enormen Pitchaufwand auf Seiten von Kun-
den und Agenturen. Zeit und Geld, das sinnvoller-
weise besser in die Weiterentwicklung von
Konzepten investiert wiirde. So entstehen jedes Jahr
bei einer Event-Agentur durchschnittlich Kosten in
Hohe von mehr als 900.000 Euro fiir die Teilnahme
an Wettbewerbsprisentationen. Dem steht ein
durchschnittlicher Jahresumsatz von rund 6 Mio.
Euro gegentiber.

Auch im Bereich der Erfolgskontrolle zeigt die
Studie Defizite auf. Langfristige Kommunikations-
trackings, die Veranderungen im Verhalten der Ziel-
gruppe belegen wiirden, werden noch nicht einmal
bei einem Drittel der Live-Kommunikationsmaf3-
nahmen der groflen Auftraggeber angewendet.

ver Hinsicht. Waren Marketing-Events vor zwei
Jahren schon eine etablierte Mafinahme in der
B2B-Kommunikation, sind sie heute auch im Pu-
blic- und im Consumer-Bereich angekommen.

Héufig wird stattdessen auf die Beobachtung von
Besuchern gesetzt.

Stark verbessert hat sich die Vernetzung von
Events mitanderen Kommunikationsmafinahmen.
So werden Public-, Exhibition- und Charity-/ Soci-
al-/Cultural-Events zu 100 % vernetzt eingesetzt,
bei Corporate-, Consumer- und Mitarbeiter-Events
sind es rund 80 % der Mafinahmen. Hier lagen vor
zwei Jahren die Werte noch deutlich unter 60 %.

Insgesamt zeigt die Studie einmal mehr, welches
Gewicht die Live-Kommunikation inzwischen im
Marketing der Unternehmen erhalten hat und gibt
einen Ausblick auf die kommenden zwei Jahre.

Event-Klima ist eine Expertenbefragung, die
TNS-Infratest Hamburg im Auftrag des FME in
zweijahrigem Abstand durchfiihrt. Befragt wurden
dieses Mal im Zeitraum vom 08. Dezember 2006 bis
23. Februar 2007 insgesamt 276 Unternehmen: Da-
von 121 der 250 Top-Kommunikationstreibenden
in Deutschland, weitere 99 Mittelstindler, die selbst
Marketing-Events als Kommunikationsmafinahme
einsetzen und 56 Agenturen aus den Bereichen
Klassik, PR und Event.

Die tarm Showlaser GmbH, Weltmarktfiithrer
im Showlaserbereich, prasentiert seine LED Video
Displays welche mit den weltweit hellsten LEDs
ausgeriistet sind.

In Lightstorm 4x4 kommen die weltweit hell-
sten RGB-Highpower-LEDs zum Einsatz. Dieses
Produkt ist sowohl fiir den Indoor- als auch fiir
den Outdoor-Einsatz (IP 65) konzipiert und lie-
fert selbst bei direkter Sonneneinstrahlung eine
Bildqualitit von uniibertroffener Brillanz.

Die hoch transparente, leichte und modulare
Gitterstruktur bietet volle Videofihigkeit und ist

flexibel formbar, z.B. zu einem Zylinder oder in
Wellenform. Durch seine stabile Ganzmetall-Bau-
weise und durch die integrierten Schnellverbinder
eignet sich Lightstorm 4x4 hervorragend fiir den
harten Tour-Einsatz.

Typische Anwendungen sind z.B. grofiformati-
ge LED Riickwinde fiir Konzertbiihnen, grof3fla-
chige Messedisplays und der Einsatz in der mo-
dernen Architekturbeleuchtung. Lightstorm 4x4
ist ein Highend LED Produkt fiir hochste An-
spriiche, das in Deutschland entwickelt und ge-
fertigt wird.

Lightstorm 4x4 feiert seine Weltpremiere

Neues LED Video Display erstmals auf der ,,Palme 2007 vorgestellt

Foto: Tarm



SCHUPPEN 52

VERANSTALTUNGEN IM HAFEN

s asammmsmemmemammenan
........

...........

Der sichere Hafen fiir Ihre Veranstaltung.

Schuppen 52 - der einzigartige Veranstaltungsort mitten im Hamburger Hafen.
Im denkmalgeschiitzten Kaischuppen aus der Kaiserzeit erleben Sie eine unver-
gleichliche Atmosphdre direkt am Wasser, mit Blick tiber die Elbe auf Hamburgs
Stadtpanorama.

Die Halle ist derzeit die grote Eventlocation Norddeutschlands und bietet auf rund GERRESHEIM

6.000 gm Platz fiir (iber 3.000 Menschen. Sie ist flexibel und bedarfsgerecht teilbar, mit SCHUPPEN 52

zeitgemafier Infrastruktur und reichlich Parkraum. Ob anspruchsvolle Produktprasen- AustraliastraBBe 52 B
tationen und Messen, grof3e Feste, exklusive Gala-Dinner, Konzerte oder Kongresse — 20457 Hamburg

die Grof3ziigigkeit des Schuppen 52 und seine Variabilitdt eroffnen lhnen ideale Tel.: 040-600 17-0
Gestaltungsmaoglichkeiten. Und mit unserer langjdhrigen Erfahrung sorgen wir dafiir, E-Mail: info@schuppen-52.de

dass lhre Veranstaltung sicher und trocken in den Hafen kommt. www.schuppen-52.de
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Technische Ausstattung und
Event Services auf hochstem Niveau

Die SHOWTECH 2007 findet vom 19. bis 21. Juni auf dem Messegeldnde Berlin statt

Mit einem Ausstellerrekord und neuen Ideen geht in Berlin die SHOWTECH

2007 an den Start. Vom 19. bis 21. Juni zeigt die Fachmesse mit Kongress
Ihr einzigartiges Angebot technischer Ausstattungen aus den Bereichen

Buhnen-, Licht-, Audio- und Eventtechnik.



nsgesamt 350 Aussteller aus 25 Nationen wer-
Iden sich in diesem Jahr prisentieren — rund 10

Prozent mehr als bei der letzten Veranstaltung
vor zwei Jahren. In Zusammenarbeit mit der Deut-
schen Theatertechnischen Gesellschaft (DTHG) als
ideellem Trager prasentiert die SHOWTECH auf
iiber 16.500 qm die Spitzentechnologie fiir Bithne
und Event.

Aus den klassischen SHOWTECH-Bereichen
Biihnen- und Lichttechnik haben sich die Keyplay-
er der Branche angemeldet. Neben u.a. Gerriets,
Waagner Biro, Bosch Rexroth und SBS werden sich
auch ARRI, Martin Professional, ETC und Light-
power auf der SHOWTECH prisentieren. Aus dem
Audiosektor haben neben anderen die Hersteller
Meyer Sound und Pioneer ihr Kommen zugesagt.

Europaweit einzigartig ist die Verbindung der
Bereiche Bithnentechnik und Dekoration. Die Hal-
le ,Ausstattung und Dekoration“ erlebt auf der
SHOWTECH 2007 einen deutlichen Wachstums-
schub. Die Halle 4 wird zum Marktplatz der Kos-
tiimhersteller und Zulieferer sowie Anbieter ver-
schiedenster Dekorationsmaterialien.

Fachkongress der DTHG

Als ideeller Trdger wird die DTHG auch in die-
sem Jahr wieder den begleitenden Kongress gestal-
ten. In hochkaritig besetzten Foren, Workshops
und Vortrdgen werden neue Perspektiven in der
Veranstaltungstechnik und im internationalen
Theatermanagement vorgestellt und diskutiert. An
drei Thementagen widmet sich der Kongress den
Bereichen Lichttechnologie, Audiotechnik und
Biihnentechnik.

Erste Tagung der

Kostiimschaffenden

Mit einem Fachkongress fiir Kostiimschaffende
erganzt die SHOWTECH in Zusammenarbeit mit
dem Kostiimdirektor des Staatstheaters Stuttgart,
Herrn Werner Pick ihren Kongressbereich. Bis zu
300 Teilnehmer werden zu der zweititigen Veran-
staltung (am 19. und 20. Juni) erwartet. Die Tagung
richtete sich unter anderem an Kosttimbildner, Ge-

wandmeister, Schneider, Modisten, Kostiimgestal-

ter, Schuhmacher, Riistmeister und Fundusverwal-
ter. Neben Diskussionen und Informationsveran-
staltungen stehen jeweils zweistiindige Fachgrup-
pentreffen der einzelnen Berufszweige im Mittel-
punkt der Tagung.

SHOWTECH Product Award

pramiert innovative Ideen

Bereits zum dritten Mal wird der SHOWTECH
Product Award nun schon verliehen. In diesem Jahr
gibt es allerdings neben den bereits bekannten Ka-
tegorien Biihnentechnik, Licht- und Projektions-
technik, Ton- und Medientechnik sowie Ausstat-
tung, Dekoration und Services eine neue Kategorie,
in welcher der Award vergeben wird: Eventtechnik
und Services, die passend zum EVENT3 Segment
eingefiithrt wurde.

Eine unabhingige Fachjury, die sich aus mehre-
ren Branchenexperten zusammensetzt, wird pro
Kategorie einen Preistrager kiiren. Im Rahmen der
SHOWTECH Night wird den Gewinnern, die un-
ter anderem Kriterien wie Funktionalitit, Innova-
tionskraft und Design erfiillen miissen, am 20. Ju-
ni 2007 die Auszeichnung verliehen.

100 Jahre DTHG

Thr 100. Jubildumsjahr begeht die DTHG, der
ideelle Partner der SHOWTECH, im Rahmen der
diesjahrigen Messe. Der Verband nutzt die Zu-
sammenkunft der internationalen Branche, um
Mitgliedern und Besuchern die Geschichte und
Leistungen des Verbandes zu présentieren.

Auf ihrem Stand in Halle 4 dokumentiert die
DTHG ihre Geschichte mit einer historischen
Ausstellung. Gezeigt werden tiber 100 Jahre Ent-
wicklung in den Kernbereichen Bithnenmaschi-
nerie, Theaterarchitektur, Licht, Ton, Bithnen-
und Kostiimbild. Erginzt wird die Ausstellung
durch Objekte aus der Sammlung des Vereins fiir
historische Theatertechnik.

Das Jubilium der DTHG wird auch anlisslich
eines besonderen Festaktes im Rahmen der
SHOWTECH-Night am 20. Juni im neu eréffne-
ten Potsdamer Hans-Otto-Theater gewiirdigt
werden.
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EVENT 3

Auf EVENT3 prasentieren sich Verleiher
von Veranstaltungstechnik, Caterer und
Dienstleister. Mit dem neuen Angebot
richtet sich die SHOWTECH speziell an
Event-Manager aus Agenturen und
Unternehmen. Vom technischen Equip-
ment Uber temporare Bauten, Personal
bis hin zur Sicherheit bietet die
SHOWTECH der Eventbranche einen
umfangreichen Uberblick.

Vortragsprogramm, Expertentipps
und Loungegesprache

Technik, Produktionsinnovationen, Mar-
keting und Marktentwicklung - das sind
die Themen im EVENT3-Tagespro-
gramm, das vom EventPartner, FAMAB,
der Europaischen Medien- und Event
Akademie Baden Baden und eventma-
nager.de prasentiert wird. Im dreitagi-
gen Vortragsforum geben Experten den
Blick hinter die Kulissen ausgezeichne-
ter Projekte frei und vermitteln Details
der Technik, Planung und Kreation er-
folgreicher Events. Fachleute aus den
Bereichen Licht, Ton, Biihne und Speci-
al Effects diskutieren auf dem Podium.

Nach den Vortragen bietet EVENT3 die
Méglichkeit, Gesprache mit Referenten
und Teilnehmern in einer exklusiven
Umgebung fortzufiihren. Eine eigene,
attraktive Lounge bildet den Rahmen
fir ungestorte Gesprache. Die
SHOWTECH entwickelt sich damit zur
neuen Networking-Plattform der Bran-
che, direkt im Zentrum der deutschen
Event-Hauptstadt Berlin.

ISES zu Gast auf der SHOWTECH

Die Eventbranche hat bereits reagiert:
Die ISES (International Special Events
Society), der Verband fiir Eventprofis,
wird die ,ISES Lounge” in Berlin im
Rahmen von EVENT3 veranstalten.
Auch Nicht-Mitglieder des Eventver-
bandes konnen an der Veranstaltung
teilnehmen.

Das vollstandige Vortragsprogramm
finden Sie unter:

www.showtech-messe.com



Foto: Showtech
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,Wir haben ein klares Profil®

Die SHOWTECH 2007 glinzt mit einem neuen
Ausstellerrekord. Worauf fiihren Sie das zurtick?

Die SHOWTECH wiichst seit Jahren stetig bei
den Ausstellerzahlen. Das liegt daran, dass sich
die SHOWTECH ein klares Profil erarbeitet hat:
Sie ist die fiihrende Messe fiir Anbieter der Biih-
nen- und Veranstaltungstechnik in Europa. Die

Industrie schitzt auflerdem eine ausschliellich
von Fachleuten besuchte Messe: 98 Prozent der
Besucher sind Fachbesucher, 25 Prozent kom-
men aus dem Ausland. Aber noch viel wichtiger
ist, dass sich die SHOWTECH stidndig weiterent-
wickelt. Die SHOWTECH hat als urspriingliche
Fachmesse der reinen klassischen Bithnentech-
nik ldngst neue Segmente erobert. Die Lichttech-

Interview mit Britta Wirtz, Direktorin der SHOWTECH

nik spielt heute eine entscheidende Rolle und
auch im Bereich Ausstattung und Eventservices
zeigt die SHOWTECH eine hohe Dichte an In-
novationen.

In diesem Jahr haben Sie mit EVENT 3 ein neu-
es Forum eingefiihrt. Was versprechen Sie sich da-
von?

Mit dieser neuen Plattform wollen wir die
SHOWTECH als Ort des Networkings fiir die
Eventbranche etablieren. Und wir sind uns si-
cher, dass uns das gelingen wird. Berlin ist
schliefllich die Event-Hauptstadt Deutschlands.
Interessant ist die SHOWTECH fiir die Event-
szene vor allem deshalb, weil es zwischen Bithne

und Event viele Uberschneidungen gibt. Neh-
men Sie die Bereiche Dekoration, Bithnen- und
Lichtdesign, Ausstattung und Dekoration — sie
alle sind fiir Eventdienstleister unverzichtbar.

Networking ist in der Eventbranche immer ein
Thema. Inwieweit kann eine Messe zum Networ-
king innerhalb einer Branche beitragen?

Messen sind origindre Formen fiir’s Networ-
king. Nirgends treffen Sie so viele Gleichgesinn-
te, Kollegen, Mitstreiter und Konkurrenten. Im
EVENT3 haben Sie die Moglichkeit, im Vor-
tragsprogramm von den Best-Practice-Modellen
der Branche zu lernen und sich anschlieffend im
kleinen Rahmen mit Referenten und Kollegen
zuriickzuziehen. Die SHOWTECH bietet das un-
gestorte Gesprich, aber auch das grofle Get-to-
gether, wie z.B. die ISES-Lounge, die 19. Juni im
Rahmen der Messe stattfindet.

Inwieweit ist die SHOWTECH ein Indikator fiir
die Eventbranche?

Wir sind zuversichtlich, mit der SHOWTECH
einen wichtigen Indikator fiir die Branche zu
schaffen. Die Premiere des EVENT3 wird es zei-
gen. Aktuelle Studien zeigen ein positives Ge-
schiftsklima im Event-Sektor.

In diesem Jahr hat die SHOWTECH durch das
hundertjahrige Jubilium des ideellen Partner
DTHG fast ein bisschen einen nostalgischen Char-
akter. Vertragt sich das mit dem trendorientierten
Anspruch der sonstigen Messe?

Aber natiirlich vertragt sich das. Die Wurzeln
der Messe liegen im klassischen Biithnenbereich
und der Unterstiitzung durch die DTHG ver-
dankt die SHOWTECH sehr viel. Und unter-
schitzen sie die Bithne nicht: in Deutschland gibt
es iiber 600 Theater- und sonstige Spielstitten,
von den vielen Veranstaltungshdusern in Osteu-
ropa ganz zu schweigen, die gerade gebaut und
saniert werden. Auf der SHOWTECH profitieren
die ,,trendorientierten® Segmente heute von den
Erfahrungen und Neuentwicklungen der Biih-
nentechnik.



DATEN UND FAKTEN ZUR SHOWTECH

Internationale Fachmesse und Kongress fiir Veranstaltungs-
und Medientechnik

19.-21. Juni 2007, Messegelande Berlin

Grindungsjahr: 1984

Turnus: Alle 2 Jahre

Datum & Offnungszeiten:

Dienstag, 19.06. und Mittwoch, 20.06. von 10.00 bis 18.00 Uhr

Donnerstag, 21.06. von 10.00 bis 17.00 Uhr

Veranstaltungsort : Messegelande Berlin
Hallen 1, 2, 3, 4 Eingang Sud / (JafféstraBe)

Verkehrsanbindung & Parkplatze:

S-Bahn 9 oder 75 bis Haltestelle Bahnhof Messe Sid.

Fir PKWs nutzen Sie bitte die Parkplatze an der Deutschland-
halle und Jaffestrafle.

Eintrittspreise & Katalog:
Preise an Tageskasse und bei Vorregistrierung:

Tageskasse: Online-Vorregistrierung
Tageskarte: 27,00 EUR 24,30 EUR
ErmaBigt fir Azubis/Studenten: 16,00EUR, 12,60 EUR
Dauerkarte: 44,00 EUR, 39,60 EUR
Gruppe: 9,00 EUR

Alle Preise inkl. MwSt.

Der Messekatalog sowie die Teilnahme am Kongress/Vor-
tragsprogramm sind im Eintrittspreis enthalten.

~ 25 /

SHOWTELH

Learning on demand

asa arts and stage academy

Die Anforderungen an ein modernes

und innovatives Set-Design fiir indivi-
duelle TV-Formate, sowie die Gestal-
tung von medialen Environments fiir
3D-Marketing und Events stellen eine
grofle Herausforderung an jeden Krea-
tiven dar.

Damit die zukiinftigen Absolventen
der asa in der Berufspraxis diesen Her-
ausforderungen gewachsen sind, bieten
wir das Programm ,,Design fiir TV-Set,
3D-Marketing und Event® an.

In einem viersemestrigen Studium
nutzen wir eine organisierte Ausbil-
dungsstruktur, die bisher einzigartig in
Europa ist. Neben einer fundierten Aus-
bildung gestalterischer Grundlagen,
vermitteln wir auflerdem in hohem
Mafle die technischen Bedingungen
von TV-Sendungen, 3D-Marketing
und Event-Produktionen.

Den Schwerpunkt dieser Ausbildung
bildet das praxisorientierte Arbeiten.

Unsere Dozenten sind praktizieren-
de Spezialisten aus der TV-,3D-Marke-
ting- und Event Branche. Die kreative
Leitung der Entwurfsprojekte tiberneh-
men Jiirgen Schmidt-André und Mat-
thias Rohde (jeweils Projekte u. a. fiir
ARD, ZDE RTL, Sat1, Pro7, Premiere).

Fithrende Krifte und hochrangige
Gastdozenten aus der Industrie werden
die theoretischen Inhalte vermitteln
und eine Praxis begleitende Ausbildung
bieten. Initiatoren und Beirite der asa
wie Matthias Alberti, Geschiftsfithrer
und Bereichsleiter Unterhaltung SAT.1,

Prof. Volker Weicker, freier Regisseur
fir Live Entertainment, Show &
Sports und Prof. Manfred Becker,
Creative Consultant RTL Group und
Chairman Eyes & Ears of Europe,
bilden eine bedeutende Schnittstelle
in die Medienbranche.

In Kooperation mit fithrenden
TV-Sendern konzentriert sich die
Ausbildung auf Projekte und die
Lehre von angewandten Darstel-
lungstechniken und ermoglicht so
einen optimalen Einstieg in die
Branche. Josef Jumpers, Leiter Crea-
tive Management bei RTL Creation
und im Vorstand der asa stellt fest:
»Set-Design und Szenenbildbau im
TV-Bereich ist momentan ein Feld
der kreativen Allrounder und Quer-
einsteiger. Das praxisorientierte Stu-
dium strahlt in die Unternehmen
aus und gibt neue Impulse fiir die
Qualifizierung der Mitarbeiter.*

Wir verbinden die Ausbildung
zum kreativen Designer mit der not-
wendigen Kenntnis von Technolo-
gie, Marktbedingungen, Manage-
ment und Présentation.

KONTAKT

asa arts and stage academy
Ernst-Augustin-Str. 1a

12489 Berlin

Tel. +49 30/6704 4851

Fax. +49 30/6704 4752,
E-Mail: mail@artsandstage.de
www.artsandstage.de

Entwurf Jiirgen Schmidt-André (2), ideea Messe- und Dekorationshau GmbH fiir HMI
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Die andere Art der Inszenierung

corporate engineering by in.plan

Mit der Marke in.plan hat sich die event.brands & engineering gmbh
zum Ziel gesetzt, Mehrwert bei Messen und Veranstaltungen von
Unternehmen und Agenturen, zu schaffen.

eit 1995 sind die beiden Fir-
Smengri‘mder Michael Frank
und Steffen Haug bereits er-
folgreich im Bereich der technischen
Dienstleistungen fiir Veranstaltun-
gen titig. Dabei stand am Anfang
hauptsichlich die Vermietung, von
Ton- und Lichttechnik fiir das Enter-
tainment, im Mittelpunkt. In diesem
Metier wurden Hallen-Tourneen ge-
nauso ausgestattet wie Klassik Open
Air’s namhafter Orchester und Inter-
preten.
In dieser Phase kamen erste Anfra-
gen aus der Industrie und es wurde
damit begonnen die im Entertain-

ment gewonnen Erkenntnisse fiir die
Business-Events zu adaptieren. Doch
es war den Firmengriindern nicht ge-
nug, nur zu adaptieren, sondern es
mussten bessere Losungen und idea-
lere Dienstleistungen prasentiert
werden.

Deshalb wurde das Angebot er-
weitert und mit der Marke in.plan
ein technischer Dienstleister geschaf-
fen, der die speziellen Bediirfnisse
von Unternehmen und Agenturen
versteht und umsetzen kann.

Wichtig fiir in.plan ist, dass es
nicht nur die groflen Unternehmen
und Agenturen sind, die seither ihre




einmaligen Jubilden, Produkteinfithrungen und in-

novativen Messestinde dem Unternehmen anver-
trauen.

2006 wurde ein weiterer grofler Meilenstein ge-
legt, der dem Ziel, Mehrwert zu schaffen fiir Unter-
nehmen und Agenturen, neuen Nihrboden gege-
ben hat. Die Erkenntnisse und Erfahrungen der
letzten zehn Jahre wurden zusammengefasst und es
konnte unter dem Begriff corporate engineering ei-
ne als Teilbereich des Corporate Identity zu verste-
hende Dienstleistung angeboten werden.

Die event.brands & engineering gmbh mit Sitz in
Crailsheim hat heute rund 20 Festangestellte und

unterhilt production offices in Hamburg, Diissel-
dorf und Berlin.

Zu den Mitarbeitern gehoren Bithnenmeister, In-
formatiker, Veranstaltungsfachkrifte und Medien-
designer. Es werden pro Jahr mindestens zwei neue
Fachkrifte fiir Veranstaltungstechnik ausgebildet.
Grofler Wert wird auf die stindige Verbesserung des
Fachwissens gelegt. Dartiber hinaus spielt die
Weiterbildung von Marketing Know-how, Kommu-
nikationsfahigkeit und betriebswirtschaftlichen
Kenntnissen, gerade unter dem Gesichtspunkt cor-
porate engineering, eine wesentliche Rolle.,, Nur
wenn wir unsere Kunden und Auftraggeber in ihrer
Ganzheit verstehen, konnen wir technische Insze-
nierungen und Dienstleistungen anbieten, die un-
seren Kunden Mehrwert schaffen® so die Geschiifts-
fithrer.

eventundco 02*2007 event player o 25

STICHWORT

corporate engineering ist die
Inszenierung von Kongressen,
Messen, Events und sonstigen
Prasentationsformen von Unter-
nehmen, mittels Ton-, Licht-,
Medien-, Buhnentechnik und
Dekobauten. Dabei spielt, wie in
der Corporate Identity vorgese-
hen, die ganzheitliche Betrach-
tung des Unternehmens die we-
sentliche Rolle.

Diese ganzheitliche Betrachtung
ermoglicht, samtliche Facetten
die die Unternehmensperson-
lichkeit ausmachen, wie Werte,
Logos, Leitbilder, Handlungs-
richtlinien uvm., in die techni-
sche Inszenierung der Veran-
staltungen einflieBen zu lassen.
Damit wird erreicht, dass die mit
der Veranstaltung oder Prasen-
tation geforderten Ziele des
Unternehmens, auch durch die
damit verbundenen technischen
und logistischen Dienstleistun-
gen hervorgehoben werden.

KONTAKT

ImMmPL—A E_.]u "=:".‘ ‘)
event.brands & engineering gmbh
Worthington Str. 8

74564 Crailsheim

Tel: + 49 79 51 - 27 888 200

Fax-+ 49 79 51- 27 888 900
info@in-plan.com
www.in-plan.com
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Design und Qualitét ftir Events

Fotos: JMT(3)

JMT bietet einen Rund-um-Service

Ein Mietmobelsortiment, das vom Standard- bis zum Designmobiliar keine
Winsche offen lasst, ist eines der starksten Leistungsmerkmale von JMT.

Das Unternehmen gehort zur JMT International Gruppe, die seit 1982 einer
der erfolgreichsten Anbieter von Mietmobeln fir Messen und Events in Eu-

ropa ist.



n Deutschland ist die JIMT Gruppe mit zwei
IUnternehmen am Markt. JMT Mietmébel

ist seit 1991 im Bereich der Vermietung von
Maobeln fiir den Bereich Messen erfolgreich td-
tig. Im Jahr 2001 wurde als Ergidnzung die JMT
EventService GmbH mit Sitz in Hamburg ge-
griindet, mit dem Ziel das Eventsegment ver-
starkt zu bedienen.

,»Im Eventbereich ist es entscheidend, die Fle-
xibilitdt sicher zu stellen®, sagt Sonke Westphal,
Geschiftsfithrer der JMT EventService GmbH
mit Sitz in Hamburg. Das Unternehmen ist seit
2001 am Markt aktiv und verfiigt tiber 20 moti-
vierte Mitarbeiter in den Bereichen Vertrieb, Lo-
gistik und Kundenservice. Durch jahrelange or-
ganisatorische und logistische Erfahrung, ge-
hort der Rund-um-Service zu den Stirken von
JMT. Gewiinschtes Mietmobiliar wird von JMT
rund um die Uhr, zu jeder Tages- und Nachtzeit
geliefert und abgeholt. Die Auftragsabwicklung
fiir Mietmdobel von kleineren Veranstaltungen
mit bis zu 20 Personen, oder mit Mobiliar von
Groflveranstaltungen von 5.000 bis zu 15.000
Personen, ist fiir die qualifizierten Mitarbeiter
von JMT gingige Praxis. Die routinierten Mit-
arbeiter montieren, bauen auf, platzieren und
demontieren das Mietmobiliar je nach den Er-
fordernissen des Kunden. Eine umfangreiche
und auf jahrelanger Erfahrung basierende Lo-
gistik sowie ein eigener Fuhrpark von Service-
fahrzeugen bis hin zu 40-Tonnern runden das
Serviceportfolio von JMT ab.

Die Auswahl von Mébeln unterstreicht den
Charakter einer Veranstaltung und intensiviert
dadurch die Einmaligkeit des jeweiligen Events.
Um Kunden fiir jede gewiinschte Veranstal-
tungsform, von klassisch bis modern, das ent-
sprechende Wunschmobiliar liefern zu kénnen,
bietet JMT daher eine sehr umfangreiche Pro-
duktpalette von Mietmobiliar an. Das ausge-
suchte Qualititssortiment von Standard- bis
zum Designmobiliar ist eines der stérksten Leis-
tungsmerkmale des Unternehmens. JMT bietet
ein sehr vielseitiges Sortiment an, das von Ent-
wiirfen internationaler Designern tiber die Klas-
siker bis zu Standardprodukten reicht.

Designorientierung steht bei JMT im Vorder-
grund. Das macht sicherlich einen Teil des Er-
folges der stetig wachsenden JMT Gruppe aus.
Dabei legt das Unternehmen Wert auf die Qua-
litit. ,,Insbesondere im Designbereich ist derzeit

ein grofles Angebot ferndstlicher Plagiate auf

dem Markt®, weify Sonke Westphal. ,,Auch die
Veranstalter von Events sollten verstirkt iiber
die Herkunft und Qualitit ihrer gemieteten Mo-
bel achten, da auch Besucher und Giste durch-
aus Original und plumpe Filschung unterschei-
den konnen®, so Westphal weiter.

Durch den umfangreichen Mietmébelbe-
stand an den Standorten ist es JMT moglich
auflergewohnlich grofle Veranstaltungen auszu-
statten. Bei diesen Events ergeben sich bei der
Abwicklung und Durchfithrung besondere Ge-
gebenheiten die Berticksichtigung finden miis-
sen, um bedarfsgerecht und zuverlissig zu agie-
ren.

Dabei unterstiitzt der JMT EventService seine
Kunden auch im Vorfeld bei individuellen
Eventplanungen beispielsweise mit Besichtigun-
gen von Veranstaltungsorten, damit ein Aufbau-
und Ablaufplan fiir das Mobiliar bis ins Detail

=3y
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eingehalten werden kann. Fiir diese Planungen
wird mit CAD-Software — wenn vom Kunden
gewiinscht — eine detaillierte Aufbauplanung ge-
fertigt und dem Kunden zu Verfiigung gestellt.

KONTAKT

JMT EventService GmbH
Schnackenburgallee 16
22525 Hamburg

Tel: +49 40881674210
Fax: +49 40 8816 74 220
info@jmt-hamburg.de
www.jmt-event.de




Fotos: Panirama (3)

28 0 event player eventundco 02*2007

Faszinierende Inszenierungen

Panirama setzt einzigartige Akzente

Die Spezialisten fur Grossbildprojektionen aus Scharnebeck bei Hamburg
sind die deutsche Reprasentanz des Marktfihrers, PANI Projection and
Lighting GmbH, und setzen mit den weltweit leistungsstarksten Projektoren
Immer wieder brillante farbenprachtige Akzente bei kunstlerischen Instal-
lationen, Events und Werbeprojektionen.
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Projekte von Panirama: Projektion auf den Berliner Dom beim Festival of Lights (links), llumination der ,Can San Diego” heim Hafenfest in Hamburg im Auftrag der Brauerei Jever

inter Panirama stehen Kai-Uwe
HSchwenck, Meister fiir Veranstaltungs-

technik und kreativer Kopf des Teams
und Thomas Treubel, kaufminnischer Geschifts-
fithrer. Gemeinsam mit dem Projektleiter Ingo
Dietzel koordinieren die Projektionsprofis bis zu
zwanzig erfahrene Projektionstechniker.

Uber Projektionsanwendungen hinaus ist Pa-
nirama Full — Service — Anbieter fiir alle Bereiche
der Lichtgestaltung. Ob reiner Verleih von Projek-
toren und deren Equipment, Diagestaltung und
Entwicklung oder die Planung und Durchfiih-
rung gesamter Produktionen: Jeder Auftrag wird
vom Panirama-Team professionell und mit Hin-
gabe fiir die Aufgabe bearbeitet.

Fiir einen Kunden ist gerade die Planung einer
Auflenveranstaltung in Vorbereitung, die die
kiinstlerische Umsetzung des Corporate Design
auf 6ffentlichen Flichen in einem kiinstlerischen
Rahmen ermdglicht. Diese Planung umfasst eine
mehrtigige Abendveranstaltung mit Illumination
eines historischen Platzes inklusive Fassaden-, Bo-
den- und Videoprojektionen, sowie Architektur-
beleuchtung. Dieses Lichtdesign wird durch ein
Zelt mit Loungebereich und einer Biihne als Ver-
anstaltungsbereich erginzt. Diese Kombination
ermoglicht eine intensive Markenprasentation
innerhalb des Zeltes in Verbindung mit einer sehr
breiten Aulenwirkung des gesamten Platzes.

Fiir einen homogenen optischen Gesamtein-
druck sorgen ein nahtloses Bild tiber die gesamte
Projektionsfliche, sowie weiche Uberblendungen
zwischen den einzelnen Motiven.

Besonders faszinierend ist die Moglichkeit, mit
Hilfe von Filmlaufwerken das Motiv in seiner vol-
len Grofie zu scrollen.

Besonderen Wert wird bei dieser Veranstaltung
darauf gelegt, dass das Ambiente des Platzes sich
durch ein sehr hohes kiinstlerisches Niveau kom-
plett verwandelt. Das Staunen, des Betrachters an-
gesichts dieser Verwandlung schafft die Voraus-
setzungen fiir eine sehr intensive Wahrnehmung
der prisentierten Informationen.

Neben der begeisternden Inszenierung des Ber-
liner Doms im Rahmen des Festival of Lights 2006
in Berlin, haben die Illuminationskiinstler u.a.
den grofiten Zeitschriftenstapel der Welt fiir den
Verband der Zeitschriftenverleger (VdZ) umge-
setzt, dem ,,P1“ in Miinchen zu einem leuchten-
den Sommerfest verholfen, zum Christkindl-
markt das Ruffinihaus in Miinchen illuminiert,
das Theater des Westens zur Premiere vom ,, Tanz
der Vampire“ gruselig verwandelt und in den
Niederlanden die hollindische Marketingpreis-

[llumination der Plaza Santa Anna, Madrid zum Amerika's Cup

verleihung zu einem unvergesslichen Erlebnis ge-
macht.

Das Jahr 2007 begann fiir Panirama mit der
Deutschland-Prisentation von Microsoft ,,Vista“ ®
in Miinchen, fiir den America ‘s Cup die Europa
Promotion-Tour in Genf, Rom, Berlin, Paris und
Madrid und der Illumination der ,,Can San Diego
zum weltgrofiten Hafenfest in Hamburg im Auftrag
der Brauereti Jever.

KONTAKT

Panirama GmbH Illuminationsmanufaktur
Im Oelkamp 10

21379 Scharnebeck

Tel.: +49 41 36 - 911 98-60

Fax: +49 4136 - 911 98 59
info@panirama.de

www.panirama.de
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Paco Rabanne Night of BlackX$

Parfum Distribution Hamburg geht mit Vitamin-e neue Wege in der Duftvermarktung

Zum offiziellen Launch-Event des neuen Herrenduftes Paco Rabanne BlackXS
setzte die Parfum Distribution Hamburg GmbH auf ein Konzept von Offline-
und Online-Crossmediamarketing, das in dieser Kombination neuartig ist.

ieben Orte, davon einer in der virtuellen
SWelt des Second Life, wurden zeitgleich von
einem internationalen Star-DJ live mit Mu-
sik versorgt. Aufmerksambkeitsstarke Promotion-
mafSnahmen und Pressetermine sorgten zuvor fiir
einen starken Medien- und Dialoggruppenfocus

auf das Event.

Location: Felix, Berlin

Am 12. Mai begeisterte die Night of BlackXS
Trendsetter aus Deutschland, Osterreich und vir-
tuell im Second Life. Kein Geringerer als die New
Yorker House-Legende Kenny Dope, der bereits als
Produzent fir den Grammy nominiert wurde,
konnte als Diskjockey fiir das Eventprojekt gewon-
nen werden. Dank Satellitentibertragung und 3D-

g

Location: Golden Cut, Hamburg

Projektion stand er dabei nicht nur im P1 in Miin-
chen an den Plattentellern, sondern gleichzeitig in
sechs weiteren Locations. Die Clubs verschmolzen
zu einer einzigen groflen Party-Gemeinde. Ham-
burg, Berlin, Diisseldorf, Miinchen, Frankfurt,
Wien in der realen Welt und das Apfelland, die
grofdte deutschsprachige Community in der vir-

Location: Nero, Diisseldorf



tuellen Welt des second life — sieben
Orte, ein Erlebnis, das hatte es bis da-
hin noch nicht gegeben.

Unterstiitzt wurde Kenny Dope in
den einzelnen Clubs von nationalen
Top Acts — im Wiener Club Passage
z.B. vom nicht minder legenddren
franzosischen Top-DJ Kid Alex. In
enger Zusammenarbeit mit den teil-
nehmenden Clubs, die das Party-
Konzept als besonders innovativ und
bisher einmalig gelobt haben, sorgte
Vitamin-e fiir eine ausgesprochen lu-
xuridse VIP-Betreuung vor Ort. ,,Fiir
mich als Produzent und D] bietet die
Paco Rabanne Night of BlackXS die
einmalige Gelegenheit, gleichzeitig in
sechs extrem angesagten Locations
die Géste zu begeistern®, freute sich
Kenny Dope auf das Event. ,Eine sol-
che Clubnacht im Herzen Europas ist
auch fiir mich eine Premiere, die
Clubs der Night of BlackXS haben
auch international einen Spitzenruf.
Gleichzeitig in mehreren Clubs auf-
zulegen ist eine neue und spannende
Herausforderung fiir mich und ich
bin froh, dass es auch heute noch
Leute gibt, die mit kreativen Konzep-
ten die Partyszene aufrollen®, so Ken-
ny Dope weiter.

»Paco Rabanne ist eine Marke, die
schon in den 70er Jahren fiir innova-
tive und wegweisende Mode- und
Duftentwicklungen stand. Diese Tra-
dition des Einzigartigen wird mit der
Lancierung des Duftes BlackXS fort-
gesetzt und spiegelt sich in der beglei-
tenden Cross-Marketing-Kampagne
wieder. Unsere Zielgruppe in ihrem
»privaten Lebensraum* abzuholen,
ist einer der Kernpunkte des Kon-
zepts. Der Duft wendet sich an eine
junge, trendorientierte und aktive
Zielgruppe, wie wir sie in den teil-

nehmenden Clubs finden,“ erklirt

Location: KingKa, Frankfurt

Inga Voller, PR Managerin der Par-
fum Distribution Hamburg (PDH),
das ungewohnliche Konzept. ,,Der
Community Aspekt, der sich durch
die Satellitentibertragung aus Miin-
chen in die anderen Clubs und die
Einbindung des Second Life ergibt,
spielt eine nicht unerhebliche Rolle.
War die Second Life-Plattform bisher
eine Plattform fiir internetaffine
Marken, so ist es fiir uns als Parfum
Vertriebspartner eine neue Heraus-
forderung. Wir arbeiten kontinuier-
lich an neuen Méglichkeiten der Ziel-
gruppenansprache mit moglichst ge-
ringen Streuverlusten. Das Konzept
der Eventagentur Vitamin-e — auf-
merksamkeitsstark verschiedene Ka-
nile zu bespielen - ist ideal auf die
Lancierung von Paco Rabanne
BlackXS zugeschnitten®, sagt Inga
Voller abschlieflend.

Bereits Mitte Februar bereitete ein
ungewohnlicher Pressetermin auf die
Veranstaltung vor. Dazu wurden alle
relevanten Beauty-Medien in ein
spektakuldres Miinchner Loft einge-
laden, das den Journalisten die
Wohn-Welt des BlackXS-Kampag-
nenmodels Will Chalker vermitteln
sollte. Will Chalker ist weltweit eines
der erfolgreichsten ménnlichen Mo-
dels, wurde u.a. 2004 als erster Mann
als ,,Best Model“ der British Fashion
Awards nominiert. In Miinchen
stand er den Medien in ,,seinem“ Loft
fiir lockere Gespriche zur Verfiigung.
,Die fiir unseren Kunden relevanten
Redakteure aus dem Beauty-Bereich
haben schon nahezu alles gesehen —
von der Duft-Présentation in der Ka-
ribik bis zum Ausflug auf ein franzo-
sisches Lavendelfeld. Wir haben dem
etwas vollig anderes entgegengesetzt
— einen Tag im Leben eines Super-
models,“ verrdit Dany Lyons, Ge-

Location: Passage, Wien

schiftsfithrer der Vitamin-e Events &
Emotions GmbH. ,Die eigentliche
Duftprisentation fand mitten in der
Welt von Will Chalker statt. Was da-
bei vermittelt wurde, war die Authen-
tizitit des Duftes. Die Journalisten
tauchten in die Welt eines jungen und
erfolgreichen urbanen Trendsetters
ein. Statt den Luxus einer teuren aus-
gefallenen Présentation zu inszenie-
ren, wurde ein mogliches Lebensum-
feld der Dialoggruppe gezeigt. Die
Anwesenheit von Will Chalker er-
hohte die Attraktivitit des Presseter-
mins. Deshalb durfte er auch bei der
Night of BlackXS im Miinchner P1
nicht fehlen.“

Rund zwei Wochen vor dem Event
sorgten die Night of BlackXS Promo-
tionmafinahmen in den jeweiligen
Stidten fur Aufsehen. Hostessen im
engen BlackXS-Outfit fuhren an zen-
tralen Orten — meist in den hochfre-
quentierten Einkaufsstraflen - mit ei-
nem 13m langen Stretch-Hummer
vor. Die Fahrzeuge wurden dafiir aus
ganz Europa zusammengezogen und
entsprechend gebrandet. Dabei ver-
teilten die Hostessen Flyer, Duftpro-
ben und — an ausgewihlte Multipli-
katoren - hochwertig in Visitenkar-
tenboxen verpackte Einladungen im
Scheckkartenformat. Zusitzlich fan-
den Samplings in den Einkaufspassa-
gen am Point of Sale, den Parfiime-
rien der Stadt, statt.

Eine so ungewohnliche Veranstal-
tung wie die Night of BlackXS stief}
sowohl bei den Medien wie auch bei
der anvisierten Dialoggruppe schnell
auf entsprechende Resonanz. ,,Neben
rund 15 Millionen Kontakten allein
iiber berichterstattende Trendme-
dien, erlebten vor Ort iiber 9.000
Giste die Night of BlackXS live. Ein
Riesenerfolg —auch fiir unseren Kun-

Kenny Dope
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VITAMIN-E

Vitamin-e ist international ta-
tig, verfligt Uber zehn Jahre
Erfahrung in der Livekommu-
nikation sowie im Eventmar-
keting und betreut auflerge-
wohnliche Projekte, unter an-
derem fir Kunden wie BMW
Motorsport, Bauer Media KG,
BP, Nike, Philips und Sam-
sung. Mit erfolgreicher Krea-
tion und der perfekten Umset-
zung stellt Vitamin-e die Bot-
schaft in den Mittelpunkt und
betrachtet Events als inte-
grierten Bestandteil der Mar-
kenkommunikation. Die Agen-
tur verfligt Uber ein starkes
internationales Netzwerk, am
Standort Hamburg steht das
Know-how von 20 Mitarbeitern
in der Umsetzung sowie wei-
teren 75 Kollegen der Part-
neragentur KMF zur Verfi-
gung. Mehr tber Vitamin-e er-
fahren Sie auch unter
www.vitamin-e.com.

KONTAKT
Vitamin-e GmbH
Grosse Elbstrasse 279
22767 Hamburg

Tel: +49 40 39105555
Fax: +49 40 39105111
hello@vitamin-e.com
www.vitamin-e.com

den,“ so Dany Lyons. ,Durch das
Konzept haben wir es geschafft, ei-
nem extrem anspruchsvollen Publi-
kum gleichzeitig etwas Neues und da-
bei ein 100-prozentig authentisches
Event zu bieten, so Dany Lyons ab-
schlieflend.
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Jede Event-Szene hat ihre Stars. In der Bundeshauptstadt gehort Sarah
Wiener mit Sicherheit zu den angesagtesten Kochen. Mit ihren Restaurants,
ihrem Cateringunternehmen und ihren Fernsehauftritten hat sich die Viel-
beschaftigte einen guten Namen gemacht. Im Interview mit eventundco er-
klart Wiener die Unterschiede zwischen gutem und schlechtem Catering und

sagt, warum das Essen auf Veranstaltungen so wichtig ist.
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,Catering spielt
eine Hauptrolle®

Frau Wiener, worin unterscheidet sich gutes
von schlechtem Catering?

Wiener: Zwei Dinge sind fiir mich von ent-
scheidender Wichtigkeit und machen auch den
Unterschied aus. Zum einen ist gutes Catering
selbst gekochtes Catering. Und zum anderen
ist es fiir mich unabdingbar, das frische Le-
bensmittel und keine denaturierten Lebens-
mittel oder Fertigprodukte benutzt werden.
Wenn beides zusammenkommt ist ein gutes
Catering die Folge.

Welche Bedeutung hat das Catering fiir den
Erfolg eines Events?

Wiener: Ich glaube Catering spielt eine
Hauptrolle bei dem Erfolg einer Veranstaltung.
Das ist nicht anders als im Restaurant. Da kon-
nen die Einrichtung und die Dekoration noch
so schon sein, wenn das Essen nichts taugt,
taugt auch das Restaurant nichts. Bei Veran-
staltungen kommt meistens noch dazu, dass es
ein Buffet gibt. Dann haben alle Giste die Mog-
lichkeit, die Speisen vorher zu sehen. Und alle
schauen auch wirklich drauf. Meine Erfahrung
ist: Bei Veranstaltungen wird tiber nichts soviel
gesprochen, wie tiber das Catering.

Also Essen gut, Party gut?
Wiener: Ja, so kann man sagen.

Und welche Rolle spielt der Caterer? Beein-
flusst Thre Bekanntheit Thr Geschift?

Sarah Wiener im Gesprich

Wiener: Natiirlich hat meine Prisenz im
Fernsehen einen Einfluss. Aber wer denkt, dass
durch die Auftritte der Geschift besser liuft,
tduscht sich. Ich wiirde sogar sagen, dass sich
die Bekanntheit teilweise negativ auswirkt,
denn die Kunden erwarten von einem ,,Fern-
sehkoch® ganz spezielle Speisen. Aber vieles
von diesen auflergewohnlichen Gerichten, ldsst
sich fiir ein Catering nicht realisieren. Zumin-
dest nicht zu einem bezahlbaren Preis.

Konnen Sie eigentlich Ihre Philosophie vom
Einsatz hochwertiger und naturbelassener Pro-
dukte im Cateringgeschift durchsetzen?

Wiener: Es ist schwierig, denn wenn ich
meine Philosophie umsetze, miissten die
Kunden 30 Prozent mehr bezahlen. Das ist im
Wettbewerb nicht immer moglich. Und eines
darf man nicht vergessen: Wenn jemand ein
Catering fiir 200 Leute benétigt, denkt er
nicht zuerst an Bio, sondern daran, dass das
Catering hiibsch aussieht und die Leute satt
werden. Hinzu kommt, dass viele Kunden-
wiinsche wie Kokoscreme oder Shrimps na-
ttrlich weder heimische noch saisonale Kii-
che sind, die mir eigentlich am Herzen liegt.
Aber ich bin Dienstleisterin und als solche
kann ich mich kaum hinstellen und zum
Kunden sagen ,du bekommst das, was ich
gerne mag®. Nein, die Kunden bekommen was
sie wollen. Ich kann sie ja nicht zwingen. Nur
Speisen wie Ginsestopfleber lehne ich ab.

»Bel Veranstaltungen wird tiber
nichts soviel gesprochen, wie tiber
das Catering"”

DAS UNTERNEHMEN

Zur Person Sarah Wiener

Geboren in Wien, wuchs sie bei ihrer
Mutter, der Malerin Lore Heuermann in
den Kinstler- und Intellektuellenkrei-
sen Wiens auf. Mit 16 Jahren brach sie
die Schule ab und landete mehr oder
weniger zufallig in Berlin. Die ersten
Kocherfahrungen sammelte sie in der
Kiiche ihres Vaters, Oswald Wiener, der
in Berlin zwei bekannte Kinstlerlokale,
das ,Exil” und ,Axbax” betrieb. Heute
ist sie die bekannteste Fernsehkochin
Deutschlands, schreibt Kochbiicher, ist
die Grinderin und zugleich auch promi-
nente Frontfrau der Sarah Wiener
GmbH in Berlin und Hamburg.

Die ersten Schritte...

Die ersten Schritte Richtung ,Heute”
wurden 1990 getan. In diesem Jahr leg-
te Sarah Wiener mit einer neuen Ge-
schaftsidee den Grundstein fir ihren
Erfolg. Sie kaufte einen alten NVA-Truck
und Llie3 ihn zu einer rollenden Kiiche
umbauen. In diesem Jahr griindete Sa-
rah Wiener das Berliner Filmcatering
Unternehmen. Immer unterwegs, auf
Showbihnen und Filmsets in ganz Eu-
ropa, bekochte sie Stars wie Bruce
Springsteen, Kate Moss, Maximilian
Schell, Janet Jackson und viele mehr.
Die nachsten Schritte...

Der grof3e Erfolg des Filmcaterings gab
Sarah Wiener den Mut sich weiterzu-
entwickeln. Im Jahre 1999 eroffnete sie
ihr erstes Restaurant genau im Zen-
trum von Berlin, sozusagen in der Gol-
denen Mitte - ,Das Speisezimmer” in
der Chausseestraf3e. Noch heute macht
das Restaurant seinem Namen alle Eh-
re.

Das Heute...

Mittlerweile wissen nicht nur Filmstars
aus Europa, sondern auch andere pro-
minente und nichtprominente Esser,
wie es bei Sarah Wiener schmeckt. Seit
2001 betreibt sie neben ihren Restau-
rants ein exklusives Eventcatering-
Unternehmen. 2003 kam noch das Res-
taurantim ,Hamburger Bahnhof” hinzu,
dem Museum fiir Gegenwartskunst —
zusatzlich entstand 2005 die Kaffeebar
in der ,Akademie der Kiinste”, direkt
am Brandenburger Tor.
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Sie leben und arbeiten in Berlin. Ihr Regieren-
der Biirgermeister Klaus Wowereit hat gesagt,
Berlin ist arm aber sexy. Wie sexy ist den Berlin?

Wiener: Dass Berlin arm ist, weif3 jeder. Sexy
ist mein Freund- aber eine Stadt??

Gibt es eigentlich regionale Unterschiede beim
Catering. Gibt es ein spezielles ,Berliner Cate-
ring*?

Wiener: Es gibt natiirlich bestimmte Berliner
Gerichte. Aber ob die sich fiir ein Buffet eignen,
bezweifle ich. Soleier, Hackepeter, Buletten
oder Currywurst sind zwar typisch berline-
risch, aber man findet sie doch eher selten auf
einem Buffet. Und in anderen Stiddten wird es
sich nicht anders verhalten. In Miinchen be-
steht ein Catering ja auch nicht nur aus Weis-
wurst und Schweinshaxe.

Nennen Sie uns doch mal Ihre zehn Lieblings-
Locations in Berlin.

Wiener: Die schonsten Locations sind fir
mich in der Natur. Ich bin beruflich und privat
soviel auf Veranstaltungen und in Locations, da
habe ich eine richtige Sehnsucht nach schonen
Plitzen in der Natur. Das kann im Tiergarten
sein, an einem See oder aber auch in einem Pri-
vatgarten. Es ist natiirlich sehr viel aufwindi-
ger, ein Catering im Freien zu organisieren.
Aber auch viel schoner.

Was war denn Ihr bislang schonster Auftrag?

Wiener: Einen ,schonsten Auftrag gab es
nicht. Wie gesagt, ich arbeite besonders gern in
der Natur.

Und gibt es jemanden, den Sie unbedingt mal
bekochen méchten?

Nein, ich triume nicht davon eine bestimm-
te Person zu bekochen. Mit meinen Freunden
gemeinsam zu kochen und zu essen, macht si-
cher am meisten Spafi!

»opelsen wie
Ginsestopfleber
lehne ich ab“



HOCKER GMBH

EXPERIENCE
MEETS INNOVATION

RODER HTS HOCKER

Roder HTS Hocker GmbH
Hinter der Schlagmiihle « D-63699 Kefenrod * Telefon +49 (0) 6049/95 10-0 * Fax 95 10-20 ¢ verkauf@roeder-hts.de

www.roeder-hts.de / www.hoecker-hts.de
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Berliner Kreativitat
vom Salzufer

lounge5_Live-Marketing nach Maf3

lounge5 ist eine Livemarketing-
Agentur mit Sitz in Berlin und be-
treut die Bereiche Eventmarketing,
Promotion und VKF sowie Produkt-
marketing und klassische Werbung.
Vor allem wenn es darum geht
auflergewdhnliche Losungen zu
konzipieren und professionell um-
zusetzen istlounge5 fiir viele Kunden
ein zuverldssiger Partner. Das 15-
kopfige Team setzt sich aus Event-
spezialisten, Werbekaufleuten,
Grafik Designern, Mediendesignern,
Textern und kaufméannischen Fach-
kriften zusammen. Seit Beginn ist
die Agentur anerkannter Ausbil-
dungsbetrieb und nimmt sich dieser
Herausforderung mit Erfolg an. In-
tegrierte Kommunikation und 360°-
Werbung werden hier seit 6 Jahren
gelebt. Die Fihigkeit Anforderungen
und Bediirfnisse auf Kundenseite zu

erkennen und insbesondere zu ver-
stehen, kombiniert mit einem ho-
hen Markenverstindnis und dem
Anspruch jeden Tag besser als den
vorherigen zu sein sind die Basis fiir
erfolgreiche Konzepte und langjh-
rige Kundenbeziehungen, die vor-
nehmlich von einem partnerschaft-
lichen Gedanken geprigt sind. loun-
ge5 arbeitet europaweit fiir Kunden
wie Opel, Bosch, Epson, Google, Ca-
dillac, Allianz, Masterfoods, Hyun-
dai.

KONTAKT

lounge5_cross media agency oHG
Salzufer 13-14

10587 Berlin

Tel.: +49 30-84 851200

Fax: +49 30-84 8512 50

E-Mail: epost@loungeb.com
www.lounge5.com
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Geselligkeit und
Genuss a la francaise

Peugeot Avenue Berlin

Bienvenue en France a Berlin:
Am Prachtboulevard Unter den
Linden erstreckt sich einladend ei-

ne grof3ziigige Glasfassade - mitten
in Berlins traditionsreichem Stadt-
kern lidt die Hauptstadt-Reprisen-
tanz des franzosischen Automobil-
Unternehmens zum genussvollen
Verweilen in ebenso moderner wie
exklusiver Atmosphiire ein.

PEUGEOT AVENUE BERLIN —
das ist Savoir-vivre pur. Ein Veran-
staltungsort, der Kultur, Design, Ar-
chitektur und Lebensart rund um
Frankreich und die Marke Peugeot
vermittelt. Neben grof3ziigigen und
von Licht durchfluteten Ausstel-
lungsrdumen, in denen regelméflig
exklusive Karosserien gezeigt wer-
den und fiir eine beeindruckende
Kulisse sorgen, bietet die Reprasen-
tanz vor allem viel Platz fiir hoch-
wertige Veranstaltungen. Sei es in
dem stilvoll eingerichteten Design-
Restaurant Café de France auf der
Galerie - das inzwischen zu einem
angesagten Forum fiir trendige Af-
ter Work- und Jazzveranstaltungen
avanciert ist -, sei es in den vielsei-
tig nutzbaren Bankett- und Konfe-
renzriumen: Ob Empfang, Works-
hop, Pressefriihstiick, Party oder
Tagung — in dieser Location wird
jeder Event einmalig.

Die einzigartige Atmosphire
von Showroom, Café und Galerie,
modernste Ausstattung, gastrono-
misches Kénnen und technischer
Komfort sorgen fiir ein rundum
gelungenes Erlebnis.

Die franzosische Lebensart in-
mitten Berlins ldsst sich hier auch
kulinarisch genieflen: Ob Friih-
stiick oder Kiseplatte, Café au lait
oder Vin rouge, Buffet, schneller
Snack, leichter Lunch oder ge-
nussvolles Schlemmen in grofler
Runde — die Kiiche hilt fir jede
Veranstaltung exquisite Kostlich-
keiten aus unserem Nachbarland
bereit. Probieren Sie bewihrte
Spezialititen wie die pochierte Ar-
tischocke mit Krdutervinaigrette
oder neue Gendisse wie die pikant-
edle Pastete vom Schwein. Ergéin-
zend gibt es eine abwechslungsrei-
che Wochenkarte mit leckeren An-
geboten vom Entrée bis zum
Dessert.

KONTAKT

PEUGEQT AVENUE BERLIN

Unter den Linden 62—68

10117 Berlin

Tel: +49 30 - 22 60 50

Fax: +49 30 - 22 60 51 99

E-Mail: info@peugeot-avenue.de
www.peugeot-avenue.de
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Fotos: ideea

Spezialisten fur auflergewohnliche Auftritte

ideea Messe- und Dekorationsbau GmbH

xh Hl M |I .'! | 'l

Seit der Griindung im Jahre 1990 entwickelte
sich ideea zu einem der profiliertesten und erfolg-
reichsten Anbieter von individuellen Messe- und
Bithnenbauten in Deutschland. Aus einem Team
von sechs Deko-Spezialisten entstand ein Unter-
nehmen mit heute 120 Mitarbeitern und einem
Umsatz von 25 Millionen Euro, dass europaweit
und in den USA titigist. Die Angebotspalette um-
fasst simtliche Dienstleistungen fiir die Event-,
Messe-, TV-und Theaterbranche, vom ersten Ent-
wurf iiber die komplette Produktion und Monta-
ge, Projektbetreuung und Regie bis hin zur De-
montage und Einlagerung. Mit diesem Branchen-
Portfolio, herausragenden Designleistungen und
einem einzigartigen 3D-Prasentationssystem hat
ideea in Deutschland eine Alleinstellung.

ideea betreut eine breite Palette an Kunden. Von
mittelstindischen Unternehmen mit Auftritten
auf vielen kleinen Messen iibers Jahr bis hin zum
Grof3kunden mit mehrstockigen Stinden in meh-
reren Messehallen, wie Samsung Electronics,
reicht die Spannweite. Im Eventbereich zihlen
nambhafte Agenturen zur Stammkundschaft. Kre-
ative Firmenevents setzt ideea ebenso um, wie
Hauptversammlungen und Kongresse. Alle Kun-
den eint der Anspruch an individuelles Design
und hochwertige Bauweise in einem verntinftigen
Kostenrahmen

Dass Kostenaspekte gerade im aufwindigen
Messebereich immer stirker eine Rolle spielen,
findet Peter Briiggemann, Geschiftsfithrender

Gesellschafter der ideea, absolut richtig: ,,Es ist
verniinftig, eine Messeteilnahme nach Kosten-
Nutzenaspekten zu beurteilen. SchlieSlich geht
man im Rahmen seiner Geschiftstitigkeit auf ei-
ne Messe — um sich zu prisentieren und schlief3-
lich auch die eigene Position zu verbessern. Bei
Events ist das nicht anders. Wir versuchen daher
immer unser Moglichstes, zum einen nicht fort-
wihrend am Budget nachzubessern, sondern dem
Kunden gleich zu Beginn eine einhaltbare Kalku-
lation vorzulegen. Zum Anderen bieten wir im
Gegensatz zu allen Mitbewerbern hochste Pro-
duktsicherheit, weil wir alle Entwiirfe vorab na-
hezu realititsgetreu 1:1 in 3D zeigen konnen — der
Kunde kann seinen Stand oder seine Biithne sozu-
sagen ,,Probe fahren.*

In den vergangenen Jahren hat ideea viele re-
nommierte Preise gewonnen und noch mehr na-
tionale und internationale Kunden zufrieden ge-
stellt. Zufrieden waren sie vor allem auch deshalb,
weil ideea mit einem auflergewohnlich freund-
lichen und flexiblem Projektmanagement auch
die unmoglichsten Dinge moglich macht.

Durch flexible Partnerschaften auferhalb Eu-
ropas sichert Ideea auch internationale Kunden-
projekte ab.

Bekannte Projekte der Berliner Spezialisten
sind seit 2002 die Messeauftritte von Samsung
Electronics auf der CeBIT und der IFA, die Mes-
seauftritte der Vattenfall Europe und der hochge-
lobte Stand der Skiny Bodywear. Fiir ,,Best of Mu-
sical“ der Stage Entertainment baute ideea die
Biihne, ebenso fiir viele andere Produktionen bei
renommierten Festivals, wie den Innsbrucker
Festwochen und den Bregenzer Festspielen. Viele
grofle Hauptversammlungen, wie die der Luft-
hansa, der Postbank oder der Deutschen Bank,
wurden und werden von Ideea umgesetzt. Im TV-
Bereich sind die Ideea-Produktionen nahezu allen
Bundesbiirgern mit Fernsehanschlufl priasent: Die
Newsstudios von RTL und SAT1, der Tagesthe-
mentresen der ARD, die Dekorationen einiger
Abendshows und nicht zuletzt die beiden Kanz-
lerduelle wurden von den Berlinern ausgestattet.

KONTAKT

Ideea Messe- und Dekorationshau GmbH
Ernst-Augustin-Str. Ta

12489 Berlin - Adlershof

Fon: +4930/ 67 04 4777

Fax: +4930/ 67 04 4177

info@ideea.de

http://www.ideea.de
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Ein historisches Bauwerk als Veranstaltungsort

Das Museum fur Kommunikation

Das Museum fiir Kommunikation Berlin
bringt Vergangenheit und Zukunft unter ein
Dach: Mit der neu gestalteten Dauerausstellung
macht es die Herkunft, die Entwicklung und die
der
gesellschaft erleb- und begreifbar. Attraktive

Zukunftsperspektiven Informations-
Wechselausstellungen richten den Blick auf die
unterschiedlichen Aspekte von Kommunikation.
Das Museum versteht sich als Ort der Begeg-
nung, des Austauschs, der Unterhaltung,
kurz der Kommunikation. Im Vordergrund
steht dabei der gewandelte Umgang mit Zei-
chen, Codes und Medien und die daraus entste-
henden Verinderungen im privaten wie im 6f-
fentlichen Leben. So gilt die Aufmerksambkeit
beispielsweise nicht der technischen Entwick-
lung des Computers, sondern der Veranderung
der Lebens- und Arbeitswelt durch den Einsatz
neuer Medien. Selbstverstindlich prisentiert
das Museum auch eine klassische und umfang-
reiche Sammlung von historischen Objekten.
Den Anstof fiir die Griindung des Museums
gab 1872 der Generalpostmeister Heinrich von

Stephan. Das Reich-
spostmuseum wur-
de zunichst in den
Riumen der Post
untergebracht. Aber
schon bald beauf-
tragte von Stephan
den Geheimen Post-
_ rat Ernst Hake, ein
neues, reprisentati-
ves Gebiude in ex-
ponierter Lage zu er-
. richten. Der Entwurf
fir dieses Haus —
Standort des heuti-
gen Museums fiir
Kommunikation -
erhielt vom Kaiser
das Priadikat ,,Gut!
Reiner und einfach
wiirdiger Styl!“. Seit
seiner Eroffnung im
Jahr 1898 durchlief
das Museum eine
Ge-
von der

wechselvolle
schichte:
SchlieBung wihrend
der beiden Weltkrie-
ge und der Beschidi-
gung durch Bomben tiber verschiedene Umbau-
etappen bis hin zur behutsamen Renovierung
nach modernen, denkmalpflegerischen Ge-
sichtspunkten und schliefllich der Wiedereroff-
nung als Mu-
seum fiir Kom-
munikation.
Die Renovie-
rung nach Pli-
nen des Archi-
tekturbiiros
Henze & Vahjen
sollte nicht den
Glanz
wiederherstel-

alten

len, sondern
Zeitschichten
und Zeitspuren
sichtbar ~ ma-
Deshalb
wurde originale

chen.

Bausubstanz er-
halten, auf eine

Rekonstruktion ohne gesicherte Grundlage aber
verzichtet. Das Herzstiick bildet nach wie vor
der von Tageslicht durchflutete Lichthof mit den
Galerien. Nachts erstrahlt das Museum von in-
nen heraus wie ein blauer Kristall — und setzt da-
mit ein faszinierendes Zeichen in der Stadtland-
schaft.

Neben der Dauerausstellung verfiigt das Mu-
seum auf insgesamt rund 3000 Quadratmetern
auch tiber zwei Vortragsriume, ein Restaurant
und einen Museumsshop. Als kommunikativer
Treffpunkt bereichert das Museum mit einem
vielfaltigen Wechselausstellungs- und Veranstal-
tungsprogramm das Kulturleben der Haupt-
stadt. Verschiedene Rdumlichkeiten des Mu-
seums stehen auch mietweise fiir Veranstaltun-
gen zur Verfigung.

KONTAKT

Museum fiir Kommunikation Berlin
Leipziger Strafle 16

D-10117 Berlin-Mitte

Telefon: +49 (0)30 202 94 0
Telefax: +49 (0)30 202 94 111
E-Mail: mk.berlin@mspt.de
www.museumsstiftung.de

Raumvermietungen
Eventmanagement im MKB
Anita Knobloch-Bghme
Telefon: +49 (0)30 202 94 108
Telefax: +49 (0)30 202 94 111
E-Mail: a.knobloch@mspt.de
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ISO-zertifizierter Workflow fur die Hauptstadt

Party Rent macht Eventlogistik fur Berlin

Man kennt sich in der Berliner Event-Szene und
man weify sich zu schitzen. Nachdem Stephan
Mahnecke viele Jahre das Geschiift der Caterer bei so
renommierten Firmen wie Kofler, LPS und Kéfer be-
trieben hat, wechselte er im Frithjahr 2007 die Seiten
und ist seitdem Chef der neuen Party Rent Depen-
dancein Berlin. Das Geschift der Eventlogistik kennt

wie kein Zweiter sein Kompag-
non Thorsten Geitel. Geitel er-
lernte sein Handwerk zunichst
auch in der Hotellerie und der
Caterer-Branche, bevor er ins
Stammbhaus der Party Rent
Group wechselte und dort zu-
letzt als Niederlassungsleiter in
Dortmund tétig war.

Seit April bereichern nun die
- beiden Fachleute die Eventsze-
| ne in Berlin mit Mietausstat-
" tung in der bewihrten und in-
novativen Party Rent Qualitit.

Da natiirlich auch in Berlin der ISO-zertifizierte
Party Rent Workflow angewendet wird, nahmen die
ersten Grof3projekte wie z.B.im Hangar2 oder beim
DFB-Pokalfinale im Olympiastadion ihren ge-
wohnt zuverldssigen Lauf. Als weiteres Projekt durf-
ten die Neuberliner auch die Galapremiere des Mu-

Himmlische
Moglichkeiten fur
irdische Highlights

Willkommen im Herzen der
Hauptstadt, im historischen
Zeitungsviertel Berlins: In
der Ullstein-Halle und der
Axel-Springer-Passage
stehen Location, Catering
und Event-Management
flr spektakuldres Ambiente
und Uberragende Qualitat.
Zusammen bilden sie den
perfekten Rahmen fur

Ihre Tagungen, Kongresse,
Gala-Abende oder TV-
Produktionen.

PACE

Paparazzi Catering & Event
Tel: (0 30) 25 91-7 76 60
info@pace-berlin.de

sicals ,,Die Schone und das Biest“ im Theater am
Potsdamer Platz ausrichten. Bei diesem Auftrag
zeigte sich einmal mehr was perfekte Logistik be-
deutet. Um die Premierengiste zu iiberraschen
durfte das Mobiliar erst nach der Pause im Theater-
foyer aufgebaut werden. Knapp 50 Minuten stan-
den zur Verfiigung, nach 38 Minuten konnten die
Party Rent Logistiker das Feld fiir Star-Caterin Sa-
rah Wiener freigeben. Es scheint, als habe Berlin auf
Party Rent gewartet.

KoNTAKT

Party Rent Berlin

Geitel & Mahnecke GmbH
Holzstr. 6a

13359 Berlin

Tel: +49 305213029 30

Fax: +49 305213029 50
E-Mail: berlin@partyrent.com
www.partyrent-berlin.de

PA

PAPARAZZI CATERING & EVENT

www.pace-berlin.de



Festbedarf vom Profi

Uber 50 Jahre Erfahrung, Qualititsprodukte fiir den In- und
Outdoorbereich, eigene Produktionsstatten, kurze Liefer-
zeiten, kompetente Mitarbeiter, gute Preise - |hr Vorteil und
unser Versprechen

Stehtisch
,Brabant”

Stehtisch
,Bistro

; Stehtische in groﬂ Y
~ 2.B mit PE-, Kiefer-, Sevelit-, Fichte-3-Sc

Alle Preise
zzgl. gesetzl.
MwSt. und
Transport.
Abgebote frei-
bleibend.

Weitere Aktionsangebote finden Sie auf unserer Homepage
www.mcwood?24.de oder Sie wenden sich direkt an unser freundliches
Team. Ob Anfragen, Bestellungen oder Beratung - hier sind Sie in den be-
sten Handen. Gerne stellen wir Ihnen unsere Produkte auch vor Ort vor.

McWood Productions GmbH & Co. K6~ Fax: +49 (0) 64 08 - 9013 42
Edekastrasse 3 E-Mail info@mewood2 de MECWOO
D-35418 Buseck www.mcwood24.de PREDUCTIONS

Tel: +49 (0) 64 08 - 9013 62
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Qualitat in Berlin
JMT EventService GmbH

Die Hauptstadtmetropole Berlin
bietet wohl die grofite Vielfalt an
kulturellen Veranstaltungen, wie sie
in keiner anderen Stadt in Deutsch-
land zu finden sind. Ob Veranstal-
tungen der probenfreudigen Szene-
landschaft, Premieren zahlreicher
Theaterhduser mit weltweitem Ruf
oder die stetig weiterwachsende
Kongress- und Messewirtschaft.
Berlin wird immer hiufiger erste
Wahl von Produktprisentationen,
Kundenveranstaltungen oder son-
stigen herausragenden Events.
Unternehmen von Weltruf und
Rang zieht es nach Berlin und sei es
nur fiir eine Veranstaltung. Diese
Veranstalter erwarten eine hohe
Qualitit bei der Ausstattung ihrer
Veranstaltung.

Um als Mietmébellieferant diesen
Anforderungen gerecht zu werden,
muss schnell, flexibel und auf hoch-
stem Niveau gearbeitet werden. Mit
der Eroffnung der Berliner JMT
Niederlassung im Jahre 2003 wird

den Kunden dies in

h w der Qualitit ge-
~ boten, fiir die
die gesamte
JMT-Gruppe
seit Jahren
steht. Durch die
europaweiten

Standorte

die damit ver-

und

bundene grofie Produktauswahl
ist es moglich, das passende Mo-
biliar fiir jede Art von Veranstal-
tung zur Verfiigung zu stellen.
Dies gilt sowohl in qualitativer als
auch in quantitativer Hinsicht.
Berlin wird besonders durch seine
moderne und ausgefallene Archi-
tektur und witzige, auflergewohn-
liche Locations geprigt. Hier
schliefft das Leistungsspektrum
von JMT EventService an. Fiir
hochwertige  Veranstaltungen,
hochwertiges Material anzubie-
ten, verbunden mit professionel-
lem Service vom Transport iiber
den Auf- bis zum Abbau.
Insbesondere im Bereich der
Designermobel kann JMT Stiick-
zahlen liefern, wie sie wohl nur
von wenigen anderen Anbietern
geboten werden konnen. Die jah-
relange Erfahrung mit Veranstal-
tungen jeglicher Art, die umfang-
reiche Auswahl an Mietmdbeln,
die flexiblen Lieferbedingungen
sowie der umfassende Service
macht JMT zu einem zuverlissi-
gen Partner in der Hauptstadt.

KONTAKT

JMT EventService GmbH
Eichborndamm 167
Tel.: 030/ 36 75 35 01
www.jmt-event.de
info@jmt-berlin.de

Fotos: JMT (2)
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Eschenbach Exclusiv setzt Akzente rund um Berlin

Etablierter Partner fir Veranstaltungen jeder Art in der Hauptstadt

Mit der Errichtung verschiedener Zeltbauten bei
zahlreichen auch international bekannten Top- und
Grof3events aus den Bereichen Sport, Kultur und
Wirtschaft stellt sich der Mai als exzellenter Refe-
renzmonat fiir das Leistungsspektrum der Eschen-
bach Exclusiv GmbH dar. Die eindrucksvolle Liste
der Niederlassung der Eschenbach Zeltbau GmbH
& Co. KG reicht vom Sommerfest der Deutsche
Bahn AG iiber die ,,Oldtimer Show* und das ,,One
World Village* bis zu den Qatar Telecom German
Open - perfekte Gelegenheiten, die Vielfalt und At-
traktivitit des Sortiments unter Beweis zu stellen.

Grofle Resonanz in der regionalen Presse fand die
feierliche Enthiillung der Skulptur des Kiinstlers
Prof. Jiirgen Goertz im Rahmen des 1. Sommerfests
der DB AG am Berliner Hauptbahnhof. Die perfek-
te Sicht auf dieses Highlight der Veranstaltung gar-
antierten die transparenten Polyglaselemente, die
als Dach- und Seitenverkleidung der hufeisenfor-
mig um das Kunstwerk angeordneten Zelthallen
eingesetzt wurden. Die edle, in weifd gehaltene
Inneneinrichtung dieses Hospitality-Bereichs wur-
de von einem Partnerunternehmen des Projekts be-
reit gestellt.

Eine ganz andere Zeltform kam wiahrend der
,,Oldtimer Show*; die seit 3 Jahren auf dem Messe-
gelinde am Berliner Ring stattfindet, vielfach zum
Einsatz. Fiir die grofite Ausstellung ihrer Art,auf der
jahrlich zahlreiche Aussteller iiber 2000 edle Auto-
mobile prisentieren, stellte Eschenbach mit 16 Pa-
goden und einem 120m’-Grof3zelt sémtliche Cate-
ringzelte zur Verfiigung.

Ein besonderes Aushéngeschild auf der Referenz-
liste sind natiirlich die Qatar Telecom German
Open, eines der bedeutendsten internationalen
Sportereignisse Berlins, die auf der Anlage des LT'TC
Rot-Weif3 Berlin ausgetragen werden. Zahlreiche
Pagoden, Party- und Zelthallen von 9 bis 300m’ Fla-
che, teilweise mit Kuppeldach oder anhand von
Walkways dsthetisch ansprechend miteinander ver-
bunden, haben rund um das spannende Geschehen
auf dem Platz fiir ein angenechmes Ambiente ge-
sorgt.

Dank des kapriziosen Wetters erlangte eine we-
sentliche funktionale Komponente einer jeden Zelt-
landschaft wihrend des diesjahrigen Turniers tibri-
gens eine ganz besondere Bedeutung: Anhaltende
Regenschauer sorgten auf dem Platz fiir nasse Fiifle
und Unterbrechungen, aber in den Eschenbach-
Zelten konnten die Besucher trockenen FufSes in
heimeliger Atmosphire die Pausen iiberbriicken.
Wohl dem, der ein (Zelt-)Dach iiber dem Kopf hat-
te!

Natiirlich hat sich im Mai noch mehr getan in
Berlin— und unter Mitwirkung der Eschenbach Ex-
clusiv GmbH. So fand vom 12.-27. Mai auf dem Ale-
xanderplatz das ,,One World Village* statt, eine Ver-
anstaltung des Bundesentwicklungsministeriums.

Den Rahmen fiir die heiteren Feierlichkeiten vor
ernstem Hintergrund boten insgesamt gut 360m’
Zeltfliche in Form von Pagoden und Festzelten.

Man kann aber auch anders im Hause Eschen-
bach. So stand bei der umfangreichen Umbauak-
tion eines ortsansissigen MediaMarkts weniger der
Eventcharakter eines Zeltes im Vordergrund, son-
dern dessen Funktionalitit: ein 500m>-Grof3zelt
stellte mobilen Raum auf Zeit zur Verfiigung, um
die Ubergangszeit buchstiblich zu iiberbriicken.

Der Mai hat eindrucksvoll bewiesen, dass die
Eschenbach Exclusiv GmbH die 1. Adresse im Ber-
liner Raum ist, wenn es um die Ausstattung von Ex-
Klusivveranstaltungen, Grofevents oder einfach
Uberdachungen in groferem Stil geht. Regionale
Groflunternehmen, Messeveranstalter, internatio-
nale Botschaften und Top-Hotels zihlen zu ihren
namhaften Kunden.

Mit einem umfangreichen und variablen Miet-
bestand sowie einer eigenen Sattlerei und Planen-
herstellung steht die Niederlassung ihrer Zentrale in
Bad Kénigshofen in nichts nach. Trotzdem legt man
groflen Wert auf eine enge Zusammenarbeit unter-
einander, um den Kunden neben der hochwertigen
Eschenbach-Qualitit auch die Vorteile und den
Vorsprung an Service zu bieten, den ein zuverlissi-
ger Partner vor Ort garantieren kann.

Selbstverstandlich reichen die Auftriage auch tiber
die Berliner Grenzen hinaus. Zahlreiche bekannte
Veranstaltungen aus dem gesamten Bundesgebiet,
wie zum Beispiel die grofite Verkaufsaustellung der
griinen Branche, die ,,Gartenwelt, stehen auf der
Referenzliste des Unternehmens.

Als perfekter Anlass fiir die Prisentation des
Unternehmens und dessen Produkte wird dieses
Jahr auch die Showtech in Berlin als saisonales
Highlight der Veranstaltungsbranche genutzt. Um
die vielfachen Mdoglichkeiten zur Gestaltung von
Zeltlandschaften zu veranschaulichen, hat man sich
zudem fiir den Auftritt auf der Showtech etwas ganz
besonderes fiir das Standdesign einfallen lassen. Se-
hen Sie selbst: in Halle 3, Stand 275!

KoNTAKT

Eschenbach Exclusiv GmbH

Seestrafie 21

14974 Ludwigsfelde
Tel:033782019-3

Fax: 03378 20 19-59

E-Mail: info@eschenbach-exclusiv.de
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Foto: Estrel

Einzigartig in

ganz Europa

Das Estrel Berlin

Seit dem Jahr 2000 steht das Estrel
Berlin, Europas grofSter Convention-,
Entertainment- & Hotel-Komplex,
unangefochten an der Spitze der um-
satzstarksten Hotels. Das Geheimnis
des Erfolgs: das auflergewshnliche
Konzept, das die drei Sdulen Con-
vention, Entertainment und Hotel in
einzigartiger Weise und ganz nach
dem Motto ,Alles unter einem
Dach* vereint. Bestehend aus einem
multifunktionalen Convention Cen-
ter,dem 4-Sterne plus Hotel - das mit
1.125 Zimmern zugleich Deutsch-
lands grofites Hotel ist — sowie dem
Entertainment-Programm im Festi-
val Center hat sich das Estrel lingst
national und international einen Na-
men gemacht.

Jahrlich werden rund 1.800 Ver-
anstaltungen im 15.000 m* grofen
Estrel Convention Center ausgerich-
tet—von Kongressen, Tagungen und
Messen iiber Bille, Sport-Events und
TV-Shows bis hin zu hochkaritigen
politischen Veranstaltungen. Bis zu
6.000 Personen finden allein in der
Convention Hall Platz, die mit ihrer
modernsten, flexiblen und modular
einsetzbaren technischen Ausstat-
tung innerhalb kiirzester Zeit in ver-
schiedene Raumvarianten umge-
baut werden kann.

Das Estrel Hotel bietet seinen Gés-
ten 1.125 individuell ausgestattete
Zimmer und Suiten, die in vier Flii-

geln des Gebidudes untergebracht
sind. Verbunden werden die Fliigel
durch das 2.800 m’ grof3e, 13 Meter
hohe und glasiiberdachte Atrium,
das an eine italienische Piazza er-
innert und als Ort der Begegnung
und des Verweilens dient. Das licht-
durchflutete, pulsierende Herz des
Estrel bietet nicht nur gentigend
Platz fiir einen eindrucksvollen Ke-
ramik-Brunnen und Meter hohe
Biume, sondern auch fiir fiinf inter-
nationale Restaurants und drei Bars.
Zudem besitzt das Estrel einen Bier-
garten mit eigenem Bootsanleger,
von dem aus Stadtrundfahrten und
Schiffstouren angeboten werden, so-
wie einen hoteleigenen Bahnhof.

Bekannt ist das Estrel vor allem
auch fiir sein einzigartiges Entertain-
ment-Programm. Der Klassiker ist
die Kult-Show,,Stars in Concert*, bei
der seit 1997 die international erfolg-
reichsten Doppelgidnger von Stars
wie Elvis, Madonna, Tom Jones oder
Whitney Houston das Publikum in
Erstaunen versetzen.

KoNTAKT

Estrel Berlin
Sonnenallee 225
12057 Berlin

Tel. 030/ 6831-0
Fax: 030/ 6831-2345
info@estrel.com
www.estrel.com

JMT

Mietmobel &
Eventausstatiung

www.jmtevent.de




44 o event help eventundco 02*2007

BEHEIZUNG / KLIMATISIERUNG

HELOT GMBH KOLN
Oskar-Jager-StrafBe 145
50825 Kdln

Tel.: +49 2 21-95 44 59-0
Fax: +49 2 21-95 44 59 90
koeln@helot.de
www.helot.de

BELEUCHTUNG / SOUND /
FULL SERVICE/ SONDERLOSUNGEN

IN.PLAN

EVENT.BRANDS & ENGINEERING GMBH
Worthington Str. 8

74564 Crailsheim

Tel: + 49 79 51 - 27 888 200

Fax+ 49 79 51- 27 888 900
info@in-plan.com
www.in-plan.com

LK AG
Wilhelm-Beckmann-Strafie 19
45309 Essen

Tel.: +49 20174 72-0

Fax: +49 201 74 72-100
info@lk-ag.com
www.lk-ag.com

PANIRAMA GMBH
Illuminationsmanufaktur
Im Oelkamp 10

21379 Scharnebeck

Tel.: +49 41 36 - 911 98-60

iInternationale Vermietung:

Fax: +49 4136 - 911 98 59
schwenck@panirama.de
www.panirama.de

GASTEORGANISATION

GUEST-CONTROL

ist ein Produkt der rainmaker
medien-network GmbH
Kleine Johannisstrafie 6
20457 Hamburg (Deutschland)
Tel.: +49 40 4117 08-48

Fax: +49 40 4117 08-39
info@guest-control.de
www.rainmaker.de

MESSE- UND DEKORATIONSBAU

IDEEA MESSE- UND DEKORATIONSBAU
GMBH

Ernst-Augustin-Str. 1a

12489 Berlin - Adlershof

Fon: +4930/ 67 04 4777

Fax: +4930/ 67 04 4177
info@ideea.de

hitp://www.ideea.de

MOBILIAR VERKAUF / VERMIETUNG

EUROPA 2000 NV
Essenschotstraat 6210
(Industriepark Ravenshout 6)
B-3980 Tessenderlo

Tel.: +32-13-67 6213

Classic-, Business-,
ViIP-Toilettenwagen
Uberall & Unabhingig

Versorgung

- Frischwasser
- Stromgenerator

Fax: +32-13-67 62 12
info@europa2000.he
www.europa2000.be

JMT EVENTSERVICE GMBH
Schnackenburgallee 16
22525 Hamburg

Tel.: +49 408816 74 210
Fax: +49 40 88 16 74 220
info@jmt-hamburg.de
www.jmt-event.de

MCWOOD PRODUCTIONS GMBH & CO. KG
Edekastrasse 3

D-35418 Buseck

Tel.: +49 640890 13 62

Fax: +49 6408 90 13 42
info@mcwood24.de
www.mcwood24.de

LIVE-MARKTETING-AGENTUREN

Fax: +49 40 39105111
hello@vitamin-e.com
www.vitamin-e.com

LOCATIONS /
VERANSTALTUNGSSERVICE

COLOR LINE ARENA
D-+J-Arena Hamburg GmbH
Sylvesterallee 10

22525 Hamburg

Tel: +49 40 -88 163-0

Fax: +49 40 -88 163-144
events@colorline-arena.com
www.colorline-arena.com

ESTREL BERLIN
Sonnenallee 225
12057 Berlin

Tel. 030/ 6831-0
Fax: 030/ 6831-2345

LOUNGES5_CROSS MEDIA AGENCY OHG
Salzufer 13-14

10587 Berlin

Tel.: +49 30-84 851200

Fax: +49 30-84 851250

E-Mail: epost@lounge5.com
www.lounge5.com

VITAMIN-E GMBH
Grosse Elbstrasse 279
22767 Hamburg

Tel: +49 40 39105555

info@estrel.com
www.estrel.com

GERRESHEIM SERVIERT GMBH
AuBer Haus-Gastronomie
Australiastrafie 52 B

20457 Hamburg

Tel: +49 40 - 60017 - 0

Fax: +49 40- 60017 - 179
info@gerresheim-serviert.de
www.gerresheim-serviert.de

lhr zuverldssiger Lieferant

W e

GETRANKE « ZELTE - HALLEN

D-56281 Bickenbach  Tel.:06746 / 202 Fax 8900

www.altenweg.de

Entsorgung

- Fakalienentsorgung

E.mail: Info@altenweg.de

Service

- Hygieneartikel

- Toilettenpersonal
- An- und Abtransport
- 24 Stunden Service




LOKHALLE GOTTINGEN
Bahnhofsallee 1b

37081 Géttingen

Tel: +49551/99958-0
Fax: +49551/9 99 58 58
info@lokhalle.info
www.lokahlle.info

MUSEUM FUR KOMMUNIKATION BERLIN
Leipziger Strafe 16

D-10117 Berlin-Mitte

Telefon: +49 (0)30 202 940

Telefax: +49 (0)30 202 94 111

E-Mail: mk.berlin@mspt.de
www.museumsstiftung.de

OLYMPIASTADION BERLIN GMBH
Hospitality & Events

Olympischer Platz 3

14053 Berlin

Tel.: +49 (0)30 - 306 88 113

Fax: +49 (0)30 - 306 88 125

E-Mail: event@olympiastadion-berlin.de
www.olympiastadion-berlin.de

PACE PAPARAZZI CATERING & EVENT GMBH
Axel-Springer-Strafie 65

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 30 25 91-77 660

Fax: +49 (0) 30 25 91-77 634

E-Mail: info@pace-herlin.de
www.pace-berlin.de

PEUGEQT AVENUE BERLIN

Unter den Linden 62—68

10117 Berlin

Tel.: +49 30 - 22 60 50

Fax: +49 30 - 22 60 51 99

E-Mail: info@peugeot-avenue.de
www.peugeot-avenue.de

NON-FOOD-CATERING /
EVENTAUSSTATTUNG

BECK + HEUN GMBH
Steinstrafe 4

35794 Mengerskirchen
Tel: +49 6476-91320
Fax: +49 6476 - 913230
info@hindernishau.de
www.hindernishau.de

PARTY RENT BERLIN

Geitel & Mahnecke GmbH
Holzstr. 6a

13359 Berlin

Tel: +49305213029 30

Fax: +49 30521302950
E-Mail: berlin@partyrent.com
www.partyrent-berlin.de

PARTY RENT

Bomers & Hoffman GmbH
Am Busskolk 16-22
46395 Bocholt

Tel.: +49 28 71-24 81-0
Fax: +49 28 71-24 81-24
info@partyrent.com
www.partyrent.com

SANITARLOSUNGEN /
MOBILE INFRASTRUKTUR

ALTENWEG GMBH& CO0. KG

Gewerhegebiet 1

D-56291 Bickenbach/Hunsriick

Tel.: +49 67 46 - 202

Fax: +49 67 46 - 8900

info@altenweg.de

www. altenweg.de; www.toilettenwagen.info

EXCLOSIV.LTD
Margaretenanger 48
85716 Unterschleifheim
Tel: + 49 (0)89 37497520
Fax: + 49 (0)89 37497522
info@exclosiv.de
www.exclosiv.de

SANI GmbH

An den Reesenbetten 7
24782 Biidelsdorf

Tel.: +49 43 31/3559-0
Fax: + 49 43 31/ 35 59-58
info@sani.de
www.sani.de

TOI TOI & DIXI Sanitarsysteme GmbH
(Niederlassungen siehe Anzeige rechts)
www.toitoidixi.de

www.toitoi.de

www.dixi.de

WEITERBILDUNG

ASA ARTS AND STAGE ACADEMY
Ernst-Augustin-Str. 1a

12489 Berlin

Tel. +49 30/6704 4851

Fax. +49 30/6704 4752,
E-Mail: mail@artsandstage.de
www.artsandstage.de

ZELTVERMIETUNG / ZELTVERKAUF

ESCHENBACH ZELTBAU
GMBH & Co. KG

Hoher Markstein 18-24
97631 Bad Kdnigshofen
Fon +49 (0) 9761-900-0
Fax +49 (0) 9761-900-29
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TOI TOI & DIXI

SANITARSYSTEME GmbH

Immer in lhrer Nahe

Mit 12 TOI TOI & DIXI-Gesellschaften und iiber 70 Standorten bieten
wir in ganz Deutschland ein flachendeckendes Servicenetz.

01809 Dohna - Pestalozzistr. 30

T: 03529 56 66 0, F: 03529 56 66 17
13591 Berlin-Nennhauser Damm 158
T:03036 47060, F: 030 36 47 06 22
18147 Rostock * Am Hechtgraben 1a
T: 038169 7165, F: 038169 71 79
21509 Glinde - Biedenkamp 21

T: 04075 12 38, F: 040 75 34 650
31224 Peine - Lehmkuhlenweg 37
T:0517150850, F: 05171 50 85 30

42579 Heiligenhaus - Carl-Zeiss-Str. 23
T:02056 98 10 0, F: 02056 98 10 20

—

www.toitoidixi.de | www.toitoi.de | www.dixi.de

www.eschenbach-zelthau.de
info@eschenbach-zelthau.de

HALTEC HALLENSYSTEME GMBH
HauptstraBe 287

58675 Hemer

Tel: +49 (0) 2372-94 97 44

Fax +49 (0) 2372-94 97 53
www.haltec.net
info@haltec.net

HELMER GMBH

Zum Roden 9

31275 Lehrte

Tel: +49 (0) 5132-830 50-55
Fax +49 (0) 5132-830 50-80
www.dieeventausstatter.de

ESCHENBACH EXCLUSIV GMBH
Seestrafle 21

14974 Ludwigsfelde
Tel:033782019-3

Fax: 03378 20 19-59

E-Mail: info@eschenbach-exclusiv.de

LOSBERGER INTERTENT GMBH
Gottlieb-Daimler-Ring 14

63571 Gelnhausen+Zum Weiflen Rain 7
T: 06051 96 44 44, F: 06051 96 44 22
71686 Remseck -+ Rainwiesen 30
T:0714129 99 40, F: 07141 29 99 419
76227 Karlsruhe - Killisfeldstr. 40c
T:0721 46 47260, F: 0721 46 47 26 15
81245 Miinchen « Kronwinkler Str. 24
T:0898631011, F: 0898632421
92364 Deining*Im Gewerbegebiet 2-4
T:09184 80830, F: 09184 80 83 80

99834 Gerstungen - Unterfeld 6
T: 036922 26 33 3, F: 036922 26 32 2

74906 Bad Rappenau

Tel: 0800-8 22 95 43

Fax: +49 70 66-9 80-232
Losherger@Losherger.com
www.losherger.com

NEPTUNUS GMBH

Berliner Allee 59

40212 Diisseldorf

Tel: (+49) 0700 - 100 53 530
Fax: (+49) 0700 - 100 53 550
E-Mail: sales.de@neptunus.eu

RODER HTS HOCKER GMBH
Hinter der Schlagmiihle
63699 Kefenrod

Tel: + 49 60 49-95100
Fax + 49 60 49-95 05 20
www.roeder-hts.de

TARTLER ZELTE AG
Erbacher Str. 58

64750 Liitzelbach

Tel: +49 60 66 - 96000
Fax: +49 60 66 - 96 00 23
info@tartler-zelte.com
www.tartler-zelte.com
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DER ADRESSENSERVICE ++-+ DER ADRESSENSERVICE ++-+ DER ADRESSENSERVICE

Die EVENT UND CO-Datenbank fiir Dienstleister ist die Grundlage fiir lhren wirtschaftlichen Erfolg.
Anzeigenkunden bekommen einen kostenlosen Eintrag im Adressenverzeichnis.

Adresseintrag, bitte alle Angaben ausfiillen

Rubrik

Firma

Strasse, Hausnummer:

PLZ, Wohnort

Einsatzgebiet:

Schwerpunkt:

Den Rechnungshetrag buchen Sie bitte von meinem Konto (kein Sparkonto) ab:

Konto Nr.:

BLZ:

Bank:

Firma

Name, Vorname:

Strasse, Hausnummer:

PLZ, Wohnort

Unterschrift:

per Faxan: 057 24 - 972 97-15

Kosten fiir Eintrage:
e 80,- pro Ausgabe
e 360,- pro Jahr

Anzeigenschluss:

Anzeigenschluss ist der 18. des

Erscheinungsmonats.

ACHUMER STR. 7
31683 OBERNKIRCHEN

TEL.: +49 700 - 7 55 66 93 78

FAX: +49 57 24 - 9729715
INFO@PSKONZEPT-ONLINE.DE

VORTEILS-COUPON +++ VORTEILS-COUPON

Sechsmal EVENT UND CO im Abonnement fiir nur 4,00 EUR pro Ausgabe frei Haus

(Ausland 7,25 EUR).

Den Rechnungshetrag buchen Sie bitte von meinem Konto (kein Sparkonto) ab:

Konto Nr.:

BLZ:

Bank:

Firma

Name, Vorname:

Strasse, Hausnummer:

PLZ, Wohnort

Unterschrift:

per Fax an: 057 24 - 97 2 97-15

Ich erhalte EVENT UND CO hei

jederzeitiger Kiindigungsmaglichkeit

zum Preis von 24 EUR ab sofort frei

Haus.

Widerrufsrecht:

Dieser Auftrag kann schriftlich beim

Abo-Service, Achumer Str. 7, 31683

Obernkirchen innerhalb von 10 Tagen

nach Eingang des Coupons widerrufen

werden. Rechtzeitiges Absenden

geniigt.




Die Event-Plattform der B[\ AL3AN:

19.-21. Juni 2007 ¢« Messe Berlin

EDENTS ist Teil der SHOWTECH und prasentiert Derleiher von Deranstaltungstechnik sowie Anbieter von
Locations und Dienstleistungen rund um professionelle Events.

Die Networkingplattform der Eventbranche auf der SHOWTECH:

Event-Manager aus Agenturen und Unternehmen finden auf EVENT3 Ideen und Know-how fiir neue Konzepte.
Einzigartig ist die Schnittstelle zu Ausstattung und Dekoration aus dem Theaterbereich, die eine besondere
Art der Inspiration bietet.

www.showtech.de

Deranstalter: Ideeller Trager:

Q\ Reed Exhibitions Reed Exhibitions Deutschland GmbH ¢ Valklinger Str. 4, 40219 Diisseldorf ® Tel: +49(0)211/ 90 191 -240  Fax: +49(0)211/ 90 191 -244 » info@showtech.de D“*G



Deutsche Bank Player s Championship TOYOTA Promotion Tour

Wir liefern kreative Ideen und sorgen fiir die Umsetzung
Inrer Wiinsche als Full-Service-Partner.

Vom Partyzelt bis zur GroBeventlocation erhalten Sie alles
aus einer Hand.

ESCHENBACHY

ZELTBAU

Gebiihrenfreie Servicenummer
(Mo. - Fr. 8.00 - 17.00 Uhr)

0800 - 100 34 140

www.eschenbach-zeltbau.de



