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Neues Jahr...

Brauchen Sie ein Orakel? Wahrscheinlich nicht, wenn es um das Eventjahr 2008 geht. Denn 2008 hat

etwas, was 2007 nicht hatte: internationale Großveranstaltungen wie Olympia und vor allem die Fuß-

ball-Europameisterschaft. Die Spiele in Peking sind wahrscheinlich nur etwas für die Global Player der

Branche. Das Kicker-Erlebnis in den Nachbarländern jedoch ist ein „Sommermärchen medium“. Da

reiben sich die Dienstleister und Eventagenturen die Hände. Man muss kein Prophet sein, wenn man

voraussagt, dass sich die Deutschen in den vier Fußballwochen mehrheitlich im Freien aufhalten. Pu-

blic Viewing - das Lieblingsunwort des Jahres 2006 - wird wieder in aller Munde sein. Die Eventbran-

che wird es freuen.

Ein Veranstaltungsjahr der besonderen Art erfreut auch  eventundco. Wir werden uns den vielen The-

men, die auf die Branche zukommen, gerne annehmen. Wie man es von uns gewohnt ist, beleuchten

wir alles unter dem Aspekt des Nutzwertes. Und der ist drin in 2008. Übrigens genau wie der Europa-

meistertitel. 

In diesem Sinne, viel Spaß beim Lesen und nutzen Sie den Wert von eventundco auch in 2008.
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• bequeme

Schlafplätze
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• die Alternative
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und einfacher

Transport

– PKW-gezogen ab 750 kg –
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Licht, Ton und Rigging  von Showtec beim Nick Kids’ Choice Award

Licht und Ton fernsehtauglich

Der Kölner Mediendienstleister Showtec verantwortete bei der Verleihung des Nick Kids’ Choice
Award im Movie Park Bottrop die komplette Beleuchtung, Beschallung sowie das Rigging.

Bei der von dem Kindersender

Nick veranstalteten Preisverleihung

zeichneten Kinder in verschiedenen

Kategorien ihre Favoriten aus. Mo-

deriert wurde der Event von Bürger

Lars Dietrich, Elton und Nela Pang-

hy-Lee.

Da im Theater Maverick feste

Shows vor und nach der Award-

Verleihung vorgesehen waren, mus-

ste die technische Ausstattung der

Veranstaltung innerhalb von engen

Produktionszeiten umgesetzt wer-

den. Hierbei war es seitens des tech-

nischen Dienstleisters nötig, die

Statik des Hauses in Hinsicht auf

den geplanten Einsatz entsprechen-

der Eventtechnik zu überprüfen.

Showtec sorgte bei dem Nick

Kids’ Choice Award für fernseh-

taugliches Showlicht und die Saal-

beschallung. Für die Beschallung

kam das erst kürzlich erworbene

Meyer Sound System M’elodie zum

Einsatz. Dieses Audiosystem zeich-

net sich insbesondere dadurch aus,

dass es bei relativ geringer Größe

enorme Beschallungsmöglichkeiten

bietet. Hierbei lassen sich vor allem

die Leistung und die Flexibilität in

Bezug auf unterschiedlichste

Raumlösungen hervorheben.

In den USA ist die Prämierung

durch Kinder bereits seit längerer

Zeit ein gängiges Ritual des Fern-

sehsenders Nickelodeon. In

Deutschland fand die Preisverlei-

hung unter dem Titel Nick Kid’s

Choice Award erstmals statt.

Die Showtec Beleuchtungs- und

Beschallungs GmbH ist weltweit als

technischer Dienstleister für Insze-

nierungen von Menschen, Marken,

Produkten und Ereignissen bei Pu-

blic und Corporate Events, Messen

und Ausstellungen, Produktpräsen-

tationen und Tourneen tätig. Die

inhabergeführte Gesellschaft mit

Sitz in Köln und Berlin wurde 1983

gegründet und beschäftigt heute

mehr als 50 Mitarbeiter. Als Pionier

im Einsatz von Veranstaltungstech-

nik verfügt Showtec über eine „her-

ausragende Kompetenz in Pla-

nungs-, Realisierungs- und Logisti-

kleistungen”. Mit professionellen

Mitarbeitern und hochwertigem

Equipment setzt Showtec maßgeb-

lich auf Kreativität, Innovation und

Qualität.
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Video-
projektionen

Veranstaltung 
ist klimaneutral

Neben Erlebnis und Strategie wird sich ein
zentraler Programmblock des 1. Deutschen Li-
ve-Marketing-Tages, der am 16.01.2008 im
Rahmen der World of Events durchgeführt
wird, mit dem Thema Werte beschäftigen.

Wie verändert der Wertewandel

in unserer Gesellschaft die Mar-

kenkommunikation? Wer be-

stimmt eigentlich Werte?

Das sind nur zwei Fragen, mit

den sich die Referenten aus Wirt-

schaft, Wissenschaft und Presse

auseinander setzen.

Das VOK DAMS : ILM, Institut

für Live-Marketing in Wuppertal,

das den 1. Deutschen Live-Marke-

ting-Tag veranstaltet, berät seine

Kunden auch zum Themenkom-

plex der Corporate Social Respon-

sibility (CSR) im Live-Marketing.

Die ökologische Nachhaltigkeit

von Events ist hier ein wichtiges

Thema. Dabei nutzt das Institut

neben der Beratung über die Ver-

meidung von Emissionen auch das

Instrument der Klimaneutralstel-

lung durch Ausgleich der notwen-

digen Emissionen.

Daher ist es selbstverständlich,

dass auch der eigene Kongress – der

1. Deutsche Live-Marketing-Tag -

klimaneutral gestellt wird.

„Die Auseinandersetzung mit

dem Thema Klimaschutz ist ein

weiteres schönes Beispiel für die in-

haltliche Gestaltung des Kongres-

ses.“, so Wolfgang Altenstrasser,

Geschäftsführer des VOK DAMS :

ILM, Institut für Live-Marketing.

„Erfolgsfaktoren im Live-Marke-

ting heißt nicht nur Darstellung

und Diskussion

der strategischen

Voraussetzungen

sondern auch das

Aufzeigen von

handfesten,prakti-

schen Lösungsan-

sätzen. Diese Ma-

xime haben wir

über alle Themen

dieses Kongresses

gestellt.“

Für die Teilneh-

mer des ILM-Kon-

gresses ist der Ein-

tritt zur Messe

„World of Events“

und der Besuch

der anschließen-

den WOE-Night

frei.

1. Deutscher Live-Marketing-

Tag im Rahmen der WoE
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Mehr Service nach Maß 

Losberger VIP-Zelte
geben jeder Veranstaltung
das passende Ambiente. 
Mehr noch: Unser erfah-
renes Serviceteam sorgt 
zuverlässig für eine 
reibungslose Projektab-
wicklung. Mit Herzblut, 
Engagement und ohne 
Wenn und Aber.

Telefon: 07066 980-0
Losberger@Losberger.com
www.Losberger.com
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“Monsun“-Regen 
für Tokio Hotel

Der Eventdienstleister as systems aus dem baye-
rischen Markt Einersheim hat für den Auftritt der
Teenie-Kultband Tokyo Hotel bei den MTV Europe-
an Music Awards in der Münchener Olympiahalle
eine Wasserwand aufgebaut. Die dreireihige, vier
Mal vier Meter große Waterwall kam bei der Per-
formance des Songs „Monsum“ zum Einsatz.

Die eigens für diesen Auftritt ent-

wickelte Konstruktion speiste ohne

Verwendung eines Kreislaufssystems

knapp 900 Liter Wasser pro Minute

durch das System. Die Wassermenge

verteilte sich auf vier Positionen, die

Band stand während des Auftrittes

in der Beregnung. Die in die Bühne

integrierten Becken sorgten dafür,

dass der LED-Boden von Wasser-

spritzern verschont blieb.

Für das Londoner Designbüro

Andrew Martin International setzte

as systems auch auf drei

internationalen Aus-

stellungen für hochwer-

tiges Interieurdesign

Wasser als effektvolles,

dekoratives Element

ein. Die as waterwall

kam in Paris auf der

Maison & Object, der

Decorex in London und

auf der Mezzanine week

of decor in Moskau

zum Einsatz. Auf den

internationalen Fa-

chausstellungen gestal-

tete as systems mit gro-

ßem Erfolg die Präsen-

tationen von Andrew

Martin mit vier Mal

vier Meter großen Ele-

menten mit einer Fall-

höhe von sechs Metern.

In Moskau war as sys-

tems zudem beauftragt

für Logistik, Bauüberwachung und

Lichtdesign.

Mit der as waterwall bietet die

Production Company aus Markt

Einersheim ein vielseitig einsetzba-

res System in verschiedenen Varia-

tionen an, das sich zur Gestaltung,

Raumteilung, Klimaregulation und

als Projektionsfläche eignet. Es wird

für temporäre Aufbauten in der

Eventtechnik und im Messebau

ebenso wie für Festinstallationen in

Gebäuden verwandt.
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Waterwall von as systems bei

den MTV European Music Awards
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900 Liter Wasser pro Minute im Einsatz für Tokio Hotel

Wir sorgen für gute Luft, reine Luft,
kalte und trockene Luft, frische und

warme Luft und außerdem für Strom.

Warmlufterzeugung · Klimatechnik · Stromerzeugung

Luft, Wasser und Strom sind unsere Partner.

Oskar-Jäger-Straße 145 · 50825 Köln
Telefon (0221) 95 44 59-0 · Fax (0221) 95 44 59 90

email: koeln@helot.de · www.helot.de

Köln · Berlin · Chemnitz · Prag
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Michelin präsentiert sich auf 2000 Quadratmetern

Die Bezeichnung Großbildprojektion reicht bei weitem nicht aus, um zu beschreiben, was Gahrens +
Battermann für die Brand Entertainment Agentur TBWA\STREAM und deren Kunden, das Unterneh-
men Michelin, in Berlin realisierte: die Fassade des Park Inn Hotels am Alexanderplatz wurde zur gi-
gantischen Projektionsfläche.

2000 Quadratmeter Bildfläche

wurden Anfang November vier

Nächte lang zum unübersehbaren

Auftritt für Michelin. Diese Größen-

ordnung ist auch für das Medienhaus

Gahrens + Battermann nicht gerade

Tagesgeschäft. „Dieses Projekt ver-

langte schon ein besonderes Maß an

Vorbereitung und stellte uns vor eine

ganze Reihe von Herausforderun-

gen“, berichtet Nicolas Kirsch, Pro-

jektverant-wortlicher bei Gahrens +

Battermann. „Um die nötige Licht-

leistung zu berechnen, mussten wir

erst testen, wie gut die Fassade reflek-

tiert und haben diese im Vorfeld test-

weise mit einer Folie abgeklebt“, so

Kirsch weiter. Die Entscheidung fiel

für die Folie und so wurde die Fassa-

de des Hotels kurzfristig von Indus-

triekletterern mit einer halbtranspa-

renten Lochfolie abgeklebt, um ein

homogenes Bild zu gewährleisten.

„Wir haben für diese Veranstal-

tung den leistungsstärksten Projek-

tor,den es zurzeit am Markt gibt,ein-

gesetzt.Und davon gleich fünf Stück“

erklärt Nicolas Kirsch.„So erreichten

wir die nötige Lichtleistung von

150.000 ANSI Lumen, um diese

enorme Fläche mit brillanten Inhal-

ten zu füllen.“ Eine besonders an-

spruchsvolle Aufgabe bestand laut

Kirsch auch darin, die Bilder der fünf

Projektoren aufeinander abzustim-

men, sodass die Bilder pixelgenau

übereinander lagen und somit eine

optimale Schärfe erzeugt wurde. Die

Projektoren waren in der neunten

Etage eines gegenüber liegenden

Hochhauses platziert.

Werblicher Inhalt der Michelin-

Veranstaltung war die umwelt-

freundliche Botschaft, wie viel Treib-

stoff durch rollwiderstandsarme Rei-

fen eingespart und somit an CO2-

Ausstoß vermieden werden kann.Pa-

rallel zu Berlin fanden auch in New

York, Paris und Shanghai ähnliche

Inszenierungen statt.

Projektion XXL von Gahrens + Battermann

9event news
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Selbst für Gahrens + Battermann eine Herausforderung: 150.000 ANSI Lumen erleuchten die Fassade des Park Inn Hotels am Alexanderplatz



10 event news eventundco 05*2007

A&O Technology unterstützt Olympia-Bewerbung von Qatar

Königsfamilie gibt sich die Ehre

Anlässlich der Vorstellung der Bewerbung von Qatar für die Austragung der Olympischen Spiele im
Jahr 2016 beauftragten Matrix Laser GmbH sowie Qatar Media den in Abu Dhabi ansässigen Dienst-
leister A&O Technology Middle East mit der Unterstützung für eine in Ufernähe veranstaltete Show.

Für den Event am 25. Oktober in Doha instal-

lierte A&O Technology ein Lichtsystem für die

Illumination eines Waterscreens auf einer

schwimmenden Plattform im Wasser an der

Corniche in Doha. Das Licht-Design entwickel-

te die Matrix Laser GmbH, für das Operating

zeichnete Rainer Krause von Matrix Laser

GmbH verantwortlich.

Das eingesetzte Equipment bestand aus zwölf

Sky Falcon ARC colour 1,2 kW sowie zehn A&O

Searchlights. Die Falcon-Architekturlichtsyste-

me kamen am vorderen Rand des Schwimm-

pontons zum Einsatz und beleuchteten den Wa-

terscreen sowie die seitlich positionierten Fon-

tänen. Die Searchlights wurden am hinteren Teil

der Plattform in einer Reihe installiert, um ver-

schiedene Lichtbilder darzustellen und räumli-

che Tiefe zu gewinnen.

Die Bewerbungs-Lichtshow, die per Liveüber-

tragung im Al Jazeera TV ausgestrahlt wurde, er-

hielt die positive Resonanz, weitere Projekte in

Zusammenarbeit mit A&O Technology Middle

East anzuschließen. Als ausgewählte Gäste zu

dem Event an der Corniche waren nur VVIP’s,

die königliche Familie von Qatar sowie das

olympische Komitee geladen. Waterscreens auf einer schwimmenden Plattform
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Guter Zweck und jede Menge Spaß beim 3. LK Soccer Cup

Stolze 3.400,- Spendeneuros für „Kinder in Not“

Am 8. Dezember fand in Essen bereits zum dritten Mal das Wohltätigkeits-Fußballturnier der LK Ak-
tiengesellschaft statt. Dreh- und Angelpunkt bei dem zünftigen Kick mit Kunden, Partnern und Freun-
den des Unternehmens für Beleuchtung, Beschallung, Medientechnik, Bühnenbau und Veranstal-
tungs-Management war dabei wie immer der gute Zweck. 

Startgelder der Mannschaften so-

wie die Umsätze aus dem Verkauf

von Speisen und Getränken fließen

nun als Spende an die „Aktions-

gruppe Kinder in Not e. V.“. Ganze

3.400,- Euro gehen wieder an ein

Kinderkrankenhaus auf den Philip-

pinen.

Derweil Teams wie die „Licht-

lümmel Kray“, die „Kniaschwam-

merlblosn“ oder die „Dahlbusch

Bomber“ auf dem Spielfeld für die

gute Sache alles gaben, kam auch im

Catering-Zelt keine Langeweile auf.

Wunschengel basteln, Marzipanfi-

guren herstellen und Tischsets ver-

zieren, stand unter anderem für die

Kleinen auf dem Programm, wäh-

rend sich die Großen auf das Ge-

tränke- und Speisenangebot stürz-

ten. So sorgten die mitgereisten

Fans nicht nur für beste Stimmung

auf der Tribüne, sondern mit ihrem

Verzehr auch für eine ganze Menge

Spendeneuros. Jede Bratwurst, je-

des Bier und jedes Stück Kuchen er-

höhte die Spendensumme, die wie

in den Vorjahren für das „Reinhard

Wirtgen Memorial Hospital“ in

Alegria verwendet wird.

Der 3. LK Soccer Cup war einfach

wieder ein rundum gelungener, er-

lebnisreicher Tag im Ruhrgebiet.

Das Ergebnis tatkräftiger Unterstüt-

zung von allen Seiten – angefangen

bei den Mannschaften aus ganz

Deutschland, denen kein Weg zu

weit war; über die freundliche Ge-

nehmigung des Bistum Essen für

die Hallennutzung; bis hin zum

hochmotivierten Hausmeister Du-

dek, dessen Hilfsbereitschaft sogar

den körperlichen Einsatz auf dem

Spielfeld umfasste.
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Showtec hat Projektmanagement ausgebaut

Der Eventdienstleister Showtec hat im Oktober

2007 mit Frank Vogelsgesang kompetente Ver-

stärkung für die Abteilung Kunden- und Projekt-

management gewonnen. Der 38-jährige Meister

für Veranstaltungstechnik ist seit über 15 Jahren

in der Technikbranche aktiv und kennt alle De-

tails technischer Produktionsabläufe – sowohl

ausführend als auch organisierend.

Zuletzt war Vogelsang als Projektleiter für

Winkler Veranstaltungstechnik und als Fachpla-

ner für Audiosysteme bei Sounddesign Georg

Stummer tätig. Zu weiteren Etappen seiner be-

ruflichen Laufbahn gehören eine langjährige Tä-

tigkeit bei der Ton-Art AG sowie die freiberufli-

che Arbeit als Tontechniker und technischer Lei-

ter. Seine fachlichen Schwerpunkte liegen im Er-

stellen von Beschallungskonzepten sowie der di-

gitalen Vernetzung und Havarierung von Audio-

systemen.

Bei der Showtec Beleuchtungs- und Beschal-

lungs GmbH setzt Frank Vogelsgesang seine um-

fassenden Kenntnisse und Fertigkeiten in der

Kundenberatung und technischen Planung ein.

Das Kölner Unternehmen und der neue Mitar-

beiter sind seit Jahren beruflich miteinander ver-

bunden und haben bei Veranstaltungen wie der

Mayday und der Loveparade bereits erfolgreich

zusammengearbeitet.

Seine fachlichen Schwerpunkte liegen im Erstellen von Beschallungskonzepten sowie der digitalen
Vernetzung und Havarierung von Audiosystemen.
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Frank Vogelsang

Frank Vogelsang verstärkt Kunden- und Projektmanagement

Nie mehr streichen!Nie mehr streichen!

PROFEX Kunststoffe GmbH

Rudolf-Diesel-Straße 18 - 20

D-31311 Uetze 

Telefon (+49) 51 73 - 98 36 55 

Telefax (+49) 51 73 - 98 36 58

e-mail: zaunbau@profex-gruppe.de

www.profex-gruppe.de

Nie mehr streichen

Sie haben die Idee für ein neues Profil, wir produzieren es für Sie ...

UV-beständig

verschiedene Zaunformen

schlagfest und stabil

Auf- und Abbau in Sekunden

Die Alternative: Das Zaunsystem aus Kunststoff



IMEX kündigt viele neue Highlights für 2008 an

Das Hosted Buyer Programm, das

Markenzeichen der IMEX, wird

ebenso einen beträchtlichen Zu-

wachs vorweisen können. Gründe

dafür sind eine bedeutende Anzahl

neuer Gruppen aus Übersee sowie ei-

ner höheren Präsenz europäischer

Teilnehmer.

Die Bemühungen, die Reichweite

innerhalb Deutschlands zu festigen

und auszuweiten, werden durch eine

umfangreiche Marketingkampagne

für deutsche Besucher gestärkt. Die

neue Initiative zielt auf 50 Prozent

mehr potentielle Besucher und Ein-

käufer in ganz Deutschland ab. Sie

wurde zusammen mit dem strategi-

schen IMEX-Partner,dem GCB Ger-

man Convention Bureau e.V., sorg-

fältig koordiniert.

Ein weiterer Höhepunkt für 2008

ist die vermehrte Anzahl von Aus-

stellern aus den USA, die sich zu-

sammengefasst an einem Stand prä-

sentieren werden. Eine Zunahme

der US-Repräsentanz bestätigt die

Ergebnisse einer aktuellen IMEX-

Studie zu Nordamerika-Perspekti-

ven (August 2007). Die Resultate

zeigten,dass ungefähr 50 Prozent der

Befragten erwarteten, im kommen-

den Jahr eine höhere Anzahl an

internationalen Events zu organi-

sieren (2006: 27%), die auch in

größerem Rahmen als zuvor ge-

plant seien. Durch die intensivier-

ten Beziehungen der IMEX zu den

US-Verbänden, einschließlich der

DMAI (Destination Marketing As-

sociation International), PCMA

(Professional Convention Manage-

ment Association) und ASAE

(American Society of Association

Executives), erfährt die Fachmesse

einen breiteren Zuspruch vom US-

Publikum.

Eine weitere neue Besonderheit

ist die Ausweitung des IMEX Cor-

porate Buyer-Programms im

Eventbereich und zielte anfänglich

auf Eventorganisatoren aus Unter-

nehmen in Großbritannien ab. Je-

doch führte die Nachfrage aus an-

deren Weltmärkten dazu, das Pro-

gramm auch für internationale

Eventplaner in 2008 zu öffnen.

Die IMEX ermutigt ihre Besucher

und Hosted Buyer, umweltfreund-

lichere Reiseoptionen zu wählen,

wann immer möglich, und unter-

streicht auf diese Weise ihr Engage-

ment für ökologisches Verhalten. Für

Teilnehmer aus Belgien, den Nieder-

landen, Deutschland und der

Schweiz werden erhebliche Vergün-

stigungen mit der Deutschen Bahn

direkt bis ins Stadtzentrum von

Frankfurt zur Verfügung stehen.

Hosted Buyer, die in den Nachbar-

ländern Deutschlands leben, werden

ebenso ermutigt, Hochgeschwindig-

keitszüge vorzuziehen.

Bereits fünf Monate vor dem Start der mehrfach ausgezeichneten Messe IMEX – incorporating Mee-
tings made in Germany – The Worldwide Exhibition for incentive travel, meetings and events in 2008,
kündigen die Organisatoren die höchste Anzahl an Ausstellern an, die es je auf einer IMEX Messe gab.

Höchste Anzahl an Ausstellern bis zum jetzigen Zeitpunkt

Gefragt: Die IMEX in Frankfurt erfreut sich großer Beliebtheit.
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Kalle Krause GmbH stimmte auf Dortmunder Herbst ein

Konzept für Erlebnisorientierung

Die Verbraucher- und Einkaufsmesse Boulevard07.Dortmunder Herbst bot den über 100.000 Besu-
chern vom 29. September bis zum 7. Oktober 2007 eine traditionell thematisch breit gefächerte Aus-
stellung. In den Westfalenhallen der Messe Dortmund zeigten knapp 630 Aussteller aus 16 Ländern
ihre Produkte und Dienstleistungen. 

Die Kalle Krause GmbH unterstützte die Veranstaltung im Auftrag der

punktgenau gmbh in der Konzeption sowie mit Equipment und Ausstat-

tungsbau. Der Essener Dienstleister für Live-Marketing entwickelte für

den „Boulevard07.Dortmunder Herbst“ ein zielgenaues Konzept, bei

dem die Erlebnisorientierung für den Besucher im Vordergrund stand.

Dafür wurden die Plazas der fünf Hallen Mode, Casino, Urlaub mit Part-

nerland England, Kochen und Beratung als Core Attractions der Veran-

staltung installiert. Mit diesen thematischen „Landmarks“ konnte beim

Publikum verstärktes Interesse für die jeweilige Ausstellung geschaffen

werden.

Zur Inszenierung von Erlebniswelten in den Publikumsarenen setzte

Kalle Krause unterschiedliche Bühnentechnik, Kulissenbauten und sze-

nische Ausstattungen ein, die zum Mitmachen bei verschiedenen Aktio-

nen motivierten. Unter anderem lockten im stündlichen Rhythmus Live-

Shows wie Kochereignisse, Modenschauen und Podiumsdiskussionen an

die Aktions- und Sonderschauflächen.

Die Kalle Krause GmbH in Essen ist ein innovatives Dienstleistungs-

unternehmen für Live-Marketing und bundesweit tätig in der Konzep-

tion und Produktion von strategischen Rauminszenierungen für Messen,

Events und Ausstellungen.

Kontakt
Event to Rent / Rent a Bar
Cocktail- & Partyservice
Pfarrer-Böhm-Weg 51
D-83624 Otter?ng bei München

Telefon +49 (0) 80 24 - 92 8 92
Telefax +49 (0) 80 24 - 92 8 93

Internet: www.eventtorent.de
mail to  : info@eventtorent.de

  Event Catering
     Wir wollen für Sie Anlässe inszenieren und 

Festivitäten entwickeln, die Ihren Event im 
Kopf des Gastes eindeutig und einmalig 

     positionieren.

     Dieses Prinzip bedeutet: Ganz egal, welche 
     unserer Produkte oder Leistungen Sie von uns
     erwarten - im Vordergrund steht immer die 
     rundherum gelungene, erstklassig organisierte
     Gesamtveranstaltung.

Messe Catering
   Wir realisieren für Sie ein gastronomisches 
   Gesamtkonzept welches für einen reibungslosen
   Ablauf Ihres Messeauftrittes nötig ist.
   Pro?tieren auch Sie von unserer langjährigen 
   Erfahrung auf nationalen und internationalen 
   Messen.

   Unser oberstes Ziel ist für Ihre Gäste da zu sein,
   damit Sie Zeit für Ihre Kunden haben 

Company
   Seit 16 Jahren inhabergeführtes, erfolgreiches
   Unternehmen für Event- & Messecatering sowie

Veranstaltungsorganisation.
   Wir planen und realisieren Events -ob private 

Party oder 5.000 Personen-Veranstaltung im
   In- und Ausland.

   Sie brauchen sich um nichts zu kümmern -
   wir kümmern uns um jedes Detail.



Kettenzüge von ChainMaster für Klinik 

Konzipiert für extrem schwere Lasten
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Die JumboLifte haben jeweils ei-

ne Traglast von bis zu 3000 Kilo-

gramm und werden zum Ser-

vice eines Kron-

leuchters in der

55 Meter hohen

Lobby des Neu-

baus eingesetzt.

Das zwölf Tonnen

schwere Schmuckstück

kann nach Eröffnung der

Klinik mit den Kettenzügen in

variabler Geschwindigkeit gefahren wer-

den.

Für die vorgesehenen Beleuchtungstra-

versen kommen die VarioLifte von Chain-

Master in der 500-Kilogramm-Ausführung

zum Einsatz. Die Geräte bieten eine maxima-

le Präzision und Reproduzierbarkeit bei der

Positionierung von Kettenzügen. Die Steue-

rung des BGVC1-Systems wird über eine

ChainMaster-Rechnersteuerung erfolgen.

Das Team aus Sachsen übernimmt auch den

Bau des Schaltschrankes für die Festinstal-

lation.

ChainMaster aus Eilenburg produziert

seit 1990 Hebezeuge und die dazugehörigen

Steuerungen für Theater- und Showbüh-

nen. Anwender sind unter anderem das

Pentagon Museum, der Kreml

Staatspalast und internationale

Tournee-Acts wie Metallica,

Paul McCartney und U2. In-

zwischen zählt das sächsische

Unternehmen weltweit eigenen

Angaben zufolge zu den füh-

renden Anbietern für Elektroket-

tenzüge und Kettenzug-

steuerungen. Zum bisher

größten kommerziellen Er-

folg von ChainMaster wur-

de die Entwicklung des Va-

rioLift.

Parallel zur Produktent-

wicklung entwickelte sich

ChainMaster auch als

Unternehmen kontinuierlich

weiter. So agiert das Hightech-Unternehmen

mit rund 20 Mitarbeitern im eigenen Gebäu-

de, hat einen leistungsfähigen Vertrieb im In-

land aufgebaut und kann insbesondere im

Export mit einem Anteil von 60 Prozent am

Gesamtumsatz beachtliche Ergebnisse vor-

weisen.

Demnächst kommen fünf JumboLifte, konzipiert für besonders
schwere Lasten, unter anderem in der SAP-Arena in Mannheim und
der Hondynka Arena in Moskau zum Einsatz. Außerdem treten acht
VarioLifte eine Reise in den Nahen Osten an. Das Equipment aus dem
Hause ChainMaster wird in einem saudi-arabischen Klinikum instal-
liert.
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Procon präsentiert auf der World of
Events die Vielfalt der LED-Technik 

Die Procon Event Engineering GmbH, international tä-

tiger Full-Service-Anbieter für die technische Aus-

stattung von Veranstaltungen sowie Film- und Fern-

sehproduktionen, präsentiert am 16. und 17. Januar

2008 im Rahmen der Messe World of Events in Wies-

baden auf rund 1000 Quadratmetern ein vielfältiges

Angebot aktueller LED-Technik für Veranstaltungen.

Die ausgestellten Produkte werden auf Wunsch von

Fachleuten erläutert. 

„Die LED-Technologie ist derzeit sicher eines der in-

novativsten Segmente der Veranstaltungstechnik. Der

stetig wachsende LED-Markt bietet inzwischen eine

sehr breit gefächerte Angebotspalette. Die rasant

steigende Vielfalt eröffnet dem kreativen Anwender

zwar enorme Möglichkeiten, erschwert jedoch auch

die Entscheidung für das jeweils richtige Produkt. Wir

bieten unseren Kunden die Möglichkeit, sich mit dem

Angebot auseinander zu setzen und die verschiede-

nen Produkte zu vergleichen“, erklärt Procon-Ge-

schäftsführer und Firmengründer Morten Carlsson.

Procon hat sich in den vergangenen Jahren einge-

hend mit der LED-Technologie beschäftigt und einen

umfangreichen Materialpark inklusive des notwendi-

gen Know-hows aufgebaut.

Folgende Produkte erwarten die Besucher des Pro-

con-Messestands (Stand 1060) in Halle 10: Media

Server, Barco OLite 510, Barco MiSPHERE, Barco Mi-

PIX, Barco MiSTRIP, Barco NX-4, Barco ILite 6, Barco

SLite 10, Pulsar Chroma Panels, Color Kinetics ITiles,

G-LEC Phantom II, Martin LC-Serie, GLP Impression

und viele mehr. 
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ADAM und EVA machen glücklich

Tagsüber das Business Forum Direkte Wirtschaftskommunikation erstmalig von den Fachzeitschriften
Horizont und m+a-report durchgeführt - abends dann das Highlight des Tages, die Awardverleihung von
ADAM und EVA mit der anschließenden Preisträgerparty – der Deutsche Eventtag hatte es in sich. 

Die Preisträger

Charity-/Social-/Cultural-Events
Gold: Eröffnungsfeier der Fußball-WM der

Menschen mit Behinderung, 2006, Köln

Eventagentur: facts + fiction GmbH, Köln

Partner: Flash Art GmbH, The Show and Effects

Company, Bielefeld

Silber: Pavillon der Begegnung, zur China Time

2006, in Hamburg, Hamburg

Eventagentur: Kontrapunkt Agentur für Kom-

munikation GmbH, Hamburg

Partner: Design Factory - College of Communi-

cation Art and New Media Hamburg, Bejing

Bronze: Container für Flüchtlinge, 2007, Stuttgart

Eventagentur: Milla und Partner GmbH Agentur

& Ateliers, Stuttgart

Partner: SWR International, Stuttgart

Consumer-Events
Gold: Mission Ü-Ei. Das größte Kinder Überra-

schungs-Fest aller Zeiten, 2006, Bonn

Eventagentur:Jung von Matt / relations GmbH,Köln

Partner: Ernst F. Ambrosius & Sohn gegr. 1872

GmbH, Frankfurt

Silber: MINI UNITED 2007, Zandvoort

Eventagentur: Marketing and More GmbH

Agentur für Eventmanagement, München

Bronze: LEXUS LS 460 Launch / Gala-Roads-

how „Nacht der Finesse", Roadshow - 36 Sho-

wrooms in Deutschland, 2007

Eventagentur: HAGEN INVENT GmbH & Co.

KG, Düsseldorf

Corporate-Events
Gold: Pack.it 2006, Ludwigshafen

Eventagentur: circ corporate experience gmbh

& co. kg, Wiesbaden

Partner: Xavier Juillot, Montmirey la Ville

Silber: Abendveranstaltung des Deutschen Spar-

kassentags 2007, Dortmund

Eventagentur: concept X Strategische Kommu-

nikation GmbH, Rheine

Bronze: IROC Konzeptstudienpräsentation,

2006, Berlin

Eventagentur: eventlabs GmbH, Hamburg

Bronze: Statische Presse- und Händlerpräsenta-

tion des neuen smart, 2006, Stuttgart

Eventagentur: [mu:d] GmbH Büro für Ereignisse,

Köln. Pleon Event + Sponsoring GmbH, Bonn

Exhibition Events
Gold: Die Show zum Arcor-Messeauftritt,„Arcor

- Alles ist möglich!", CeBIT, Hannover, 2007

Eventagentur: insglück Gesellschaft für Marke-

ninszenierung mbH, Berlin

Partner: 7 Fingers, Montreal, Kanada

Silber: Lanxess - Ausstellung Medien / Investo-

rentag, 2006, Köln

Eventagentur: facts + fiction GmbH, Köln

Partner: Schnaitt Internationale Messe-und La-

denbau GmbH, Bergheim

Bronze: Gamesload, 2007, Leipzig

Eventagentur: kogag // Bremshey & Domning

GmbH, Solingen

Partner: stagegroup GmbH, Zorneding

Mitarbeiter-Events
Gold: Bayer Schering Pharma „Gemeinsam Stär-

ker", Kick-off Integration Außendienst, 2007,

Frankfurt

Eventagentur: insglück Gesellschaft für Marke-

ninszenierung mbH, Berlin

stagg & friends GmbH, Düsseldorf

Silber: SEB Jahresauftaktveranstaltung Retail

2007, Grand Hyatt, Berlin

Eventagentur: Pleon Event + Sponsoring, Bonn

Partner: HIFI-Klang Elektron. Medien GmbH &

Co. KG, Nieder-Olm

Bronze: Vodafone Managementtagung 2007,

Düsseldorf

Eventagentur: Think-Theatre GmbH für intelli-

gentes Entertainment zusammen mit Wolff trifft

Jaeger GmbH für erstaunliche Ereignisse, beide

Hamburg

Partner: 2plus Event und Marketingservice

GmbH, Düsseldorf

Public-Events
Gold: Hype Gallery, 2006, Berlin

Eventagentur: PUBLICIS Hamburg GmbH Pro-

motion & Event, Hamburg

Silber: SkyArena, 2006, Frankfurt am Main

Eventagentur:Atelier Markgraph GmbH,Frankfurt

Bronze: „Game over CO2“, 2007, Essen

Eventagentur: Jung von Matt / relations GmbH,

Köln

Sonderpreis
Coca-Cola Weihnachtstour 2006, Deutschland

Eventagentur: Roth & Lorenz GmbH Agentur

für Marketingkommunikation, Stuttgart

Preisverleihung beim Deutschen Eventtag 2007
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Kreative Anregungen auf 240 Seiten

Party Rent kreiert Atmosphäre-Buch 

Viel vorgenommen hatten sich die Verantwortlichen der Party Rent Group für die Weihnachtszeit.
Während anderenorts die Kerzen zur Besinnlichkeit entzündet wurden, brannten bei Party Rent die
Tischkerzen nur auf aufwändig dekorierten Galatischen. Auf dem Produktionsplan stand die Entwick-
lung eines Buches, welches eindrucksvolle Eventatmosphären festhalten sollte.

Als „kreative Anregung“ für alle Eventplaner versteht Joris Bomers, Grün-

der von Party Rent,das nun vorgelegte Werk.Auf 240 Seiten werden über 100

Ausstattungsvarianten in eindrucksvollen Bildern präsentiert. Von klassisch

und barock bis modern und innovativ wird der Spannungsbogen gezogen.

Bevor der bekannte Eventfotograf Olaf Nowodworski auf den Auslöser

drücken konnte sind mehrere LKW-Ladungen mit dem Mietmaterial der

Party Rent Group auf die Reise geschickt worden. In über 80 Locations in

Deutschland, Frankreich, Luxemburg und den Niederlanden machte das

Team halt, um Material für einen einzigartigen Bildband zu sammeln.

Unter der Produktionsleitung des Frankfurter Party Rent Chefs Christian

Eichenberger wurde schließlich im Designatelier des Niederländers John

Ligtenberg das Buch in sein endgültiges Layout gegossen. Mit den Texten

vom Party Rent Marketingleiter Klaus Mertens angereichert, kann das Buch

ab sofort als Kreativfundus genutzt werden. Besonders erwähnenswert fin-

det Eichenberger die Tatsache, dass gut 95% aller verwendeten Ausstat-

tungsstücke bei Party Rent erhältlich sind. „Durch die Hohe Deckung mit

unserem Mietportfolio können nahezu alle gezeigten Inszenierungen von

den Eventprofis nachempfunden und verplant werden“, erklärt Eichenber-

ger das Konzept dieses einzigartigen Nachschlagewerkes.

Den hohen Qualitätsanspruch dieser Arbeit findet man auch bei den ver-

arbeiteten Materialien wieder. Im ungewöhnlichen Großformat von 30 mal

30 Zentimetern bekommen die Bilder den Platz den sie benötigen, um ihre

ganze Wirkungskraft entfalten zu können. Das gebundene Buch wurde in

Europas größter Buchbinderei, der L.E.G.O.-Group im italienischen Vin-

cenza gedruckt und weiterverarbeitet.

Der Öffentlichkeit vorgestellt

wird das Werk auf dem großen

Branchentreffen der World of

Events in Wiesbaden am 16. und

17. Januar 2008. Die stimmungs-

vollen Fotos von Nowodworski

im Buchlayout von Ligtenberg

sind bald auch im Buchhandel

erhältlich.

„Unser Dank gilt allen am Pro-

jekt beteiligten Personen, be-

sonders natürlich auch den Ver-

antwortlichen der zahlreich zur

Verfügung gestellten Locations“,

bemerkt Bomers abschließend.

Zwei von 80 Locations, die das Party Rent
Team für das Buch bereist hat. Fotograf Olaf
Nowodworski schafft mit seinen Bilder eine
einzartige Atmosphäre
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Hussen für 
Stühle, 
Stehtische, 
Tische 
Faltenröcke für 
Tische und Podien,
Tischwäsche

Alle Artikel in vielen 
verschiedenen Farben und
Maßen. Zusätzlich führen wir
exklusive Artikel, die optimal
auf die Bedürfnisse der 
Zelt- und Möbelvermieter 
abgestimmt sind.

DENA Food Service

Equipment B.V.

Bergweg 33

3959 AA, Overberg

Tel. +31(0)343 - 481 120 

Fax +31(0)343 - 481 746

E-Mail: info@dena.nl

www.dena.nl

Der Spezialist für die Eventbranche
Wir liefern zuverlässig, flexibel und garantieren eine hohe Qualität. Testen Sie uns!
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Eventmarketing Plaza der Marketing Services fördert Talente

Junge Eventagenturen erhalten Chance

Mit der Eventmarketing Plaza fördert die Marketing Services, Leitmesse für Cross Media, junge Even-
tagenturen. Auf dem Sonderareal in Frankfurt können sich ausgewählte Agenturen vom 6. bis 8. Mai
2008 präsentieren. Die Bewerbungsfrist läuft bis zum 15. Februar 2008.

Außergewöhnliche,nachhaltige Erlebnisse auch

ohne große Etats zu realisieren - das ist die Kunst

von Live-Kommunikation.Junge Eventagenturen,

die solche Inszenierungen in den letzten zwei Jah-

ren auf die Beine gestellt haben, fördert die Mar-

keting Services mit der „Eventmarketing Plaza":

Auf einem Sonderareal bekommen junge Agentu-

ren die Gelegenheit, sich und ihr Leistungsportfo-

lio den Besuchern der Messe in Frankfurt am Main

vorzustellen. „Mit der Eventmarketing Plaza, die

wir in Kooperation mit dem Fachmagazin Event

Partner veranstalten,möchten wir den Nachwuchs

bekannt machen",sagt Thomas Schütz,Geschäfts-

führer der Messe Frankfurt Ausstellungen.

„Gleichzeitig zeigen wir den Besuchern unserer

Messe hier, was gutes Eventmarketing kann."

Die eingereichten Projekte können aus den Be-

reichen Corporate, Public, Promotion, Mitarbei-

terevents, Ausstellungen oder Showprogramme

stammen oder nur Einzelleistungen eines Live-

Kommunikationskonzeptes sein. Die Messe und

Event Partner wählen die fünf innovativsten und

spannendsten Agenturen aus,die sich vom 6.bis 8.

Mai 2008 zweimal täglich auf der Messe darstellen

können. Agenturen, die ausgewählt werden, be-

kommen zusätzlich eine kostenlose Ausstellungs-

fläche auf der Eventmarketing Plaza und werden

im Event Partner vorgestellt.

Vom 6. bis 8. Mai präsentiert sich die Marketing

Services in Frankfurt am Main. Die effiziente

Kombination aller Marketingdisziplinen steht

auch im kommenden Jahr im Fokus der Leitmes-

se für Cross Media. Um der wachsenden Bran-

chenerweiterung entgegenzukommen, stellt sich

die Marketing Services neu auf.

Gute Stimmung: Die Marketing Services in Frankfurt ist die Leitmesse für Cross Media
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CHIPS AT WORK GmbH     Heilsbachstraße 17-19     53123 Bonn     Tel. +49 (0)228 37272-0     www.chips-at-work.de

... solutions for wireless interaction

ePMS for Event
komfortables Guestmanagement

sichere Zugangskontrolle
individuelle Besucherservices

Besuchen Sie uns auf der WORLD OF EVENTS 2008:

Foyer OG, Stand F34

CheckIn - Registrierung / Besucher-Check-in 

GateService - Status- und rechtegesteuerte
Zugangskontrolle

WelcomePackage - Elektronische Verwaltung der
Ausgabe von Willkommenspaketen

Garderobe - Elektronische Verwaltung der
Garderoben-Nummer

BaggageStation - Elektronische Verwaltung
und Tracking von Gepäckstücken

EventMonitor - Real-Time-Statistik
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PrintStation - Ausdruck persönlicher Unterlagen

SelfServiceTermial -u.a. Druckservice, Bestell-
service, Workshopbuchung, Feedbackerfassung

Elektronischer Platzanweiser - Elektronische
Verwaltung und Visualisierung des Sitzplatzes

QuickCheckIn/SelfBooking - Registrierungs-
und/oder Buchungssteuerung

Personalisiertes InternetCafé - gesicherter
Internet-Zugang und Message-Center

PaymentStation - Einsatz des Namensschilds 
als elektronisches Zahlungsmittel Se
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EuroShop: Shopbeleuchtung wird zur bühnenreifen Inszenierung

Wirtschaftlichkeit zentrales Thema bei allen Lichtquellen

Vom 23.- 27. Februar 2008 findet die EuroShop, weltgrößte Fachmesse für den gesamten Investitions-
bedarf des Handels und seiner Partner, auf dem Düsseldorfer Messegelände statt. Ein zentrales The-
ma der kommenden EuroShop wird das Thema Licht sein, denn die Shopbeleuchtung zählt heute zu
den wichtigsten Investitionsbereichen im Ladenbau. 

Licht als Verkaufsförderungsinstrument, als

emotionalisierendes Ladenbauelement,„Corporate

Light“ des Handels und neue Benchmarks mit Blick

auf Effizienz und Wirtschaftlichkeit: Das facetten-

reiche Thema Licht erhält auf dem Branchenevent

in Düsseldorf erstmals eine eigenständige Bühne.In

Halle 11 des Düsseldorfer Messegeländes können

sich die Fachbesucher jetzt auf kurzen Wegen über

die neuesten Trends und innovative Lösungen in

der modernen Lichtarchitektur informieren.

Ob es darum geht, mit Licht emotionale Bilder

zu gestalten, das Produkt als Star zu inszenieren

oder markeneigene Erlebniswelten zu kreieren –

wo auch immer der Handel seine individuellen

Schwerpunkte setzen will: Auf der EuroShop 2008

erwarten ihn zahlreiche Innovationen – von der

hocheffizienten und energiesparenden Miniatur-

lampe bis hin zu elektronischen Lichtsteuersyste-

men, mit denen sich maßgeschneiderte Lichtsze-

narien verwirklichen lassen. Beispiel Leuchten:

Emotionalisierte Lichtkonzepte fördern und for-

dern den Einsatz verschiedener Leuchtenformen.

Hier wird die EuroShop zwar weiterhin den Trend

zu kleinen,nahezu unsichtbaren Leuchten mit gro-

ßer Lichtwirkung belegen. Doch auch Volumen ist

erlaubt, wenn Leuchten dekorative Funktionen

übernehmen sollen wie beispielsweise innovative

Pendelleuchten mit frei gestaltbarer äußerer Hülle.

Neue Serien mit Strahlern, Pendel- und Wand-

leuchten „aus einem Guss“ sorgen für visuelle Har-

monie und durchgängige Raumarchitektur.Effekt-

Projektoren machen die bisher nur vom Bühnen-

bereich bekannten Beleuchtungstechniken auch

für die Shop-Architektur verfügbar. Zusätzlich

spielen bei den Produktneuentwicklungen ökolo-

gische Ansätze in der Materialwahl und der Pro-

duktion eine Rolle.

Gespannt sein darf der Messebesucher auch auf

Weiterentwicklungen in der LED-Technologie.

Diese steht bereits seit geraumer Zeit im Fokus des

Handelsinteresses, wird ihr doch ein großes Zu-

kunftspotenzial bescheinigt. Die hohe Lebensdau-

er, der geringe Stromverbrauch, die minimale

Wärmeentwicklung und die UV-Freiheit machen

sie zu einer interessanten Lösung insbesondere für

den Parfümerie-, Kosmetik- und Lebensmittel-

handel mit seinen wärmeempfindlichen Produk-

ten. Heute schon erschließen hochleistungsstarke

LEDs mit deutlich verbesserter Lichtfarbe erste

Einsatzmöglichkeiten in Beleuchtungskonzepten.

Derzeit experimentieren viele Unternehmen mit

dieser Technologie, so unter anderem im Lebens-

mittelhandel die schweizerische Migros. Nach der-

zeitigem Stand der Entwicklung gelten die LEDs je-

doch wegen zu geringer Farbbrillanz und der eher

schwachen Lichtausbeute als noch nicht so ausge-

reift, herkömmliche Lichttechniken in der Allge-

meinbeleuchtung zu ersetzen.Die Erwartungen an

die Hersteller sind daher gerade mit Blick auf wei-

tere technische Verbesserungen groß.

Ein zentrales Thema in der Shopbeleuchtung

bleibt die Wirtschaftlichkeit. „Jedes gesparte Watt

Anschlussleistung zählt im Ladenbau doppelt, da

auch der Wärmeeintrag und damit die Klimatisie-

rungskosten sinken“, unterstreicht Erco die Rele-

vanz energiesparender Beleuchtungskonzepte im

Handel. Das Zusammenspiel von hochleistungsfä-

higen, langlebigen Lampen und Reflektoren,

elektronischen Betriebsgeräten und Lichtmanage-

mentsystemen sorgt einerseits für eine optimale

Beleuchtung und begrenzt andererseits die Zahl

der eingesetzten Lichtquellen. Dadurch lassen sich

die Wechselintervalle sowie die damit verbundenen

Betriebskosten reduzieren.

Das internationale EuroShop-Fachpublikum

darf sich 2008 im Bereich Lichttechnik noch auf ein

zusätzliches Novum freuen: Erstmals präsentieren

die Aussteller ihre Innovationen im Bereich Be-

leuchtungstechnik in einer eigenen Halle.Aus Sicht

der Hersteller eine nur konsequente und richtige

Entscheidung der Messegesellschaft, die damit den

aktuellen Trends und Entwicklungen in der Shop-

beleuchtung und den Investitionsentscheidungen

des Handels Rechnung trägt. Die Rolle der welt-

größten Fachmesse für Handelsinvestitionen als

wichtigster internationaler Branchentreff und

Plattform für innovative Shoplighting-Lösungen

wollen die Aussteller auch mit ihren eigenen Mes-

seauftritten plastisch und hautnah demonstrieren.

Die EuroShop 2008 in den Hallen 3–17 (ohne

Halle 8) des Düsseldorfer Messegeländes ist für

Fachbesucher von Samstag, 23.02.2008, bis Mitt-

woch, 27.02.2008, täglich von 10.00 bis 18.00 Uhr

geöffnet. Weitere Informationen rund um die Eu-

roShop gibt es im Internet unter http://www.eu-

roshop.de/.

Ansprechende Beleuchtungsinstallationen sind auf der EuroShop 2008 zu sehen. 
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Entdecken Sie das Außergewöhnliche!
Unsere Medienprofis wissen, dass den Erfolg
Ihrer Veranstaltung vor allem eines auszeichnet:
das entscheidende Mehr an Innovation, Qualität
und Technik. Von der ersten bis zur letzten
Sekunde.

Event-Technik mieten – Video, Audio, Licht, IT

plus Kompetenz
mehr Innovation

Medien Systeme

Berlin   Hamburg   Hannover   Düsseldorf   Köln   Frankfurt   Stuttgart   München   Wien

Tel. 02204.204-0 . Fax -100 . info@gb-mediensysteme.de . www.gb-mediensysteme.de

EuroShop 2008

Halle 9/Stand E67 
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Ausführliche Informationen
über Eventlocations 

Ab sofort ist bei „Erlebnis Öster-

reich“ die Edition 2008 des Hand-

buchs „Event Locations, Conference

Hotels & Convention Centers“ ver-

fügbar. Hier findet man ausführliche

Informationen über Österreichs Top

Event Locations, Tagungshotels,

Kongresszentren und Eventservice-

Anbieter. Auch dieses Mal hat das

Team von „Erlebnis Österreich“ wie-

der österreichische„Geheimtipps“

recherchiert: So finden Sie beispiel-

weise in der Ausgabe 2008 das

Comptoir (Niederösterreich), das

Magazin (Salzburg), die Kavernen

1595 (Salzburg) und vieles mehr!

Anfordern kann man das Hanbuch

unter http//:www.truevenue.com

(Startseite) oder info@erlebnisoest-

erreich.at

„Erlebnis Österreich“ hat es sich

zum Ziel gesetzt, all  jenen, die für die

Organisation von Tagungen, Kon-

gressen, Events, Incentives und Semi-

naren zuständig sind,einen möglichst

informativen Überblick über Öster-

reichs beste Event Locations, Con-

ference Hotels, Convention Centers

und Eventservice-Anbieter  zu geben.

Online steht das Special Interest Por-

tal  www.truevenue.com  für die Prä-

sentation und Vermittlung von öster-

reichischen Locations zur Verfügung.

Hier finden Veranstalter ausgefallene

Event Locations, Top-Tagungshotels

und Konferenzzentren sowie viele

praktische Tipps und Informationen

für meetings, incentives,conventions,

events in Österreich. Besonders gut

wird von Usern dieser Plattform der

sogenannte „Recherche Service“ an-

genommen. Das professionelle Team

von „Erlebnis Österreich“ über-

nimmt auf Wunsch kostenlos die Re-

cherche von geeigneten Locations und

Unterkünften.

Am 27. März 2008 kann man „Er-

lebnis Österreich“ live in München

erleben. Österreichische Top-Loca-

tions, Tagungshotels und Kongres-

szentren präsentieren sich und Sie er-

halten Informationen über News,

Trends und Innovationen des öster-

reichischen M.I.C.E. Business (mee-

tings.incentives.conventions.events.)

aus erster Hand. Zudem wird ein er-

lebnisreiches Abendprogramm gebo-

ten. Die Location für den Sales Event

München wird demnächst bekannt-

gegeben.

EVENT LOCATIONS, CONFERENCE HOTELS & CONVENTION CENTERS
EDITION 2008
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WWW.TRUEVENUE.COM

ERLEBNIS ÖSTERREICH TOURISMUSMARKETING M.I.C.E AUSTRIATING C EM.I C.E AUSTRIA

Unbenannt-2    1 17.12.2007    11:02:33 Uhr

Brandaktuelle Ausgabe des

„Erlebnis Österreich“- Handbuchs 

Festbedarf vom Profi
Über 50 Jahre Erfahrung, Qualitätsprodukte für den In- und
Outdoorbereich, eigene Produktionsstätten, kurze Liefer-
zeiten, kompetente Mitarbeiter, gute Preise - Ihr Vorteil und
unser Versprechen

Klapp- und Stapelstühle für Bankett & Konferenz in vielen Ausführungen

Banketttische in großer Auswahl;

eckig oder rund; 

verschiedene Maße

Banketttisch STANDARD 

Riesenauswahl an

Stehtischen mit 

passenden Hockern

Bitte beachten Sie unseren neuen Prospekt Saison
2008 als Beilage in der EVENT UND CO 01/2008.

– Erhältlich ab Mitte Februar 2008 –

McWood Productions GmbH & Co. KG
Edekastrasse 3
D-35418 Buseck

Fax: +49 (0) 64 08 - 90 13 42 
E-Mail: info@mcwood24.de
www.mcwood24.de

Tel.: +49 (0) 64 08 - 90 13 62

Das Basis-Paket für ein

gelungenes Event

24 event news
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booc ist kinderleicht zu bedienen
Interview mit Frank Maute, Geschäftsführer von booc
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Herr Maute, wie sind Sie auf die Idee 
gekommen, das booc-portal zu entwickeln?

booc.portal  ist aus einer Anwendung ent-

standen, die wir 1998 für die Eventagentur der

SAP-Veranstaltungen entwickelt haben. Wir

ermöglichten den Ausstellern der SAP- Haus-

messe SAPHIRE deren Messestände online zu

planen und zu buchen. Später kam dann das

Teilnehmermanagement hinzu und 2003 war

booc geboren. booc wurde sukzessive weiter-

entwickelt und gehört nun mit einem um-

fangreichem Raum und Ressourcen-Modul,

SAP-Schnittstellen, Community-Funktiona-

litäten sowie unserem Fast Drag'n zu den

ganzheitlichsten Systemen am Markt.

Teilnehmer- und Gästemanagement ist ein
komplexes Feld. Wie kann booc helfen, die zahl-
reichen Vorgänge, die notwendig sind, zu 
vereinfachen?

In booc.portal ist es ein Leichtes, mit Hilfe

von sogenannten Templates Veranstaltungen

anzulegen. Diese Veranstaltungen können vie-

le verschiedene Optionen enthalten. Zum Bei-

spiel Räume, Agenda, Hotel, Reisen und auch

Teilnehmer. Die Teilnehmer können sich dann

entweder selbst online anmelden und die

möglichen Optionen hinzu buchen oder ein

Call-Center erledigt das für den Veranstalter.

Da booc eine Online-Anwendung ist, kann

der Veranstalter Aufgaben ganz einfach out-

sourcen.

Anwenderfreundlichkeit ist im EDV-Bereich
ein absolutes "Must have".  Wie schnell kann
man sich in booc einarbeiten?

booc ist kinderleicht zu bedienen. Alle Me-

nüs sind kontextsensitiv. Im Allgemeinen be-

nötigen Sie etwa 30 Minuten um künftig Ver-

anstaltungen in booc anlegen zu können. Un-

sere Vision ist es, daß booc in Zukunft von je-

dermann bedienbar sein wird.

Eventmanagement ist meistens in einer
Agentur auf verschiedene Mitarbeiter verteilt.
Ist das ein Problem für Ihre Software?

Nein, wie schon erwähnt können Sie sämt-

liche Aufgaben outsourcen. Sie können sozu-

sagen weltweit zusammenarbeiten und sehen

auch im System, wer gerade mit welcher Auf-

gabe beschäftigt ist.

Soviel Kontrolle im Vorfeld und nach einem
Event ist für die Agenturen und die Kunden von
entscheidender Wichtigkeit. Kann man eine
komplette Veranstaltung mit booc steuern?

Ein ganz klares "JA". Sie können sogar noch

viel mehr tun: Schauen Sie am Ende des Jah-

res einfach mal nach, wie viele Veranstaltun-

gen Sie mit welcher Hotelgruppe durchge-

führt haben und nehmen Sie dies zum Anlass,

Ihre Jahresgespräche zu führen.

Sie bieten auch ein Spezialportal für die
Pharma-Branche an. Warum?

In der Pharma-Branche gibt es spezielle An-

forderungen um dem sogenannten Pharma-

kodex gerecht zu werden. Diese kann booc in

sämtlichen Ausprägungen abdecken. In

booc.pharma ist es auch möglich alle Außen-

dienstmitarbeiter in die Veranstaltungspla-

nung zu integrieren. Das heißt hier kann die

Event-Administration erheblich entlastet wer-

den und so macht sich booc.pharma in null-

komma nichts bezahlt.

booc bietet auch eine Budgetkontrolle. Wie
kann man sich das vorstellen?

Nehmen wir hier ein Pharmaunternehmen,

welches eine interne Fortbildungsveranstal-

tung durchführen möchte: Hier werden viele

verschiedene Linien eingeladen, deren Kosten

auf wiederum verschieden Kostenstellen –

und Träger verteilt werden müssen. Diese

können von booc verwaltet werden und so se-

hen Sie in der Kostenstellenübersicht sehr

schnell, welche Linien wie viele Kosten verur-

sacht haben. Des Weiteren können Sie  mit

Hilfe von booc Kostenstellen budgetieren um

eine Überbeanspruchung derer zu vermeiden.

Werden bestimmte Werte überschritten wird

der entsprechende Kontakt hierüber automa-

tisch informiert. Die angefallenen Kosten

können dann mit der Finanzbuchhaltung

automatisch abgeglichen werden.

In welche Richtung wollen Sie Ihre Software
weiterentwickeln?

Gute Frage! Bei uns ist schon das ganze Jahr

Sylvester, weil wir dieses Jahr ein wahres Fea-

ture-Feuerwerk verschossen haben. Denken

Sie an den Fast Drag'n oder das Raum und

Ressourcen-Modul. Weiter geht es in 2008 mit

einem komplett neuen Report-Modul sowie

ein ganz ausgefuchstes Workflow-Manage-

ment-Modul. Da freuen wir uns schon sehr

darauf. Das Beste ist, daß Bestandskunden von

booc immer automatisch in den Genuss der

neuesten Module kommen, wenn sie denn

mögen.

Fast Drag'n hört sich ja interessant an. Kann
ich mir den auf der World of Events anschauen?

Ja sicher. Sie sind jederzeit willkommen.

Und mit etwas Glück können Sie sogar noch

so eine Italienische Maschine gewinnen, bei

der man oben die Bohnen reinschüttet und

unten der Kaffee rauskommt (lacht).

Welche Kosten müssen Kunden einkalkulie-
ren, wenn Sie booc einsetzen?

Ab einem Euro pro Teilnehmer sind Sie dabei.

Das hängt einfach davon ab, ob Sie booc lizen-

sieren oder mieten. Die Miet-Version heißt

booc.2go und richtet sich an Kunden, die eher

unregelmäßig Veranstaltungen planen.

KONTAKT

booc GmbH
Carlebachmühle
Weinheimer Straße 6
D-69488 Birkenau
Tel.: +49 (0) 62 01 6 02 06-0
Fax. +49 (0) 62 01 6 02 06-25 20
E-Mail: info@booc.de
www.booc.de
booc auf der World of Events: Halle 10 Stand 11

“Sie können

sämtliche 

Aufgaben 

outsourcen.”

”Ab einem Euro 

pro Teilnehmer

sind Sie dabei.”
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Chips at Work – sichere Zugangskontrolle und individuelle Besucherservices
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Ein komfortables Gästemanagement und eine nachvollziehbare Erfolgs-

kontrolle entscheiden wesentlich mit über den Erfolg einer Veranstaltung. 

In diesem Umfeld hat sich die Chips at Work GmbH aus Bonn mit ihren 

electronic People-Management-Services  spezialisiert.

Komfortables Gästemanagement
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D
as Event ist scheinbar perfekt vorbereitet. Dennoch zeichnen

sich bereits zum Auftakt erste Stolpersteine und unbeantwor-

tete Fragen ab: Wie konnte sich die Schlange an der Registrie-

rung bilden? Ist die Zugangskontrolle den Teilnehmerströmen ge-

wachsen? Wie viele Besucher befinden sich aktuell vor Ort? Sind die

Räume ausgelastet? Ist Herr Mustermann schon anwesend? Wie kann

ich ihn treffen? Welche Teilnehmergruppen sind besonders aktiv? Wie

viele Willkommenspakete sind ausgegeben? Erregt meine laufende

Marketing-Aktion die notwendige Aufmerksamkeit?

Auch die ungeliebten Feedback-Bögen zum Veranstaltungsende geben

nur spärlich Auskunft über Akzeptanz und vermeidbare Fehlerquellen.

Qualifiziertes Datenmaterial für eine abschließende Bewertung, ge-

schweige denn zur Strategieoptimierung, fehlt ganz.

Hier setzen die für unterschiedliche Veranstaltungsgrößen geeigne-

ten electronic People-Management-Services (ePMS) der Chips at Work

an, wie beispielsweise zur Cisco Expo 2007 mit 3000 Teilnehmern und

während des exklusiven E12-Gipfeltreffens der IT-Branche 2007 in

Stuttgart mit 200 Teilnehmern, wo Chips at Work das Institute of Elec-

tronic Business bei der Durchführung unterstützte.Eine blitzschnelle

Auswertung des individuellen Teilnehmerstatus steuert Berechtigungen,

Buchungen, Informationsaufbereitung sowie Dokumenten- und Produkt-

ausgabe. Kurzfristige Aktualisierungen, zum Beispiel von Rechten oder In-

halten, stehen umgehend zur Verfügung. Geloggte Nutzerdaten bilden die

Basis für aktuelle On-Site-Statistiken und detaillierte Analysen im Nach-

gang. Firmenangaben zufolge bietet das kundenoptimierte Datenmanage-

ment vom Im- und Export gängiger Formate bis hin zur Anbindung vor-

handener Systeme höchste Flexibilität.

Laut Chips at Work ermöglichen die elektronischen Eventservices von

der On-Site-Registrierung über die Zugangskontrolle bis hin zu den Be-

sucherservices einen reibungslosen, beschleunigten, optimierten Veran-

staltungsablauf mit durchgängiger Integration in die unternehmens-

weite CRM- und Eventmarketing-Strategie: „Sie schließen den Kreis

dort, wo klassische CRM- und Teilnehmermanagement-Systeme die Ver-

bindung zu den Besuchern verlieren: während der Veranstaltung.“

Im Leistungsangebot von Chips at Work spiegelt sich der gesamte Kreis-

lauf eines Veranstaltungszyklus wieder – einschließlich Bereitstellung

der benötigten Technik und Infrastruktur, Installation, Betrieb und Sys-

tembetreuung vor Ort und geschultem Personal für Registrierung, Zu-

gangskontrolle und Hospitality-Services.

KKOONNTTAAKKTT

Chips at Work
Solutions for wireless Interaction GmbH
Heilsbachstraße 17-19
53123 Bonn
Tel.: +49 (0)2 28-372 72-0
Fax: +49 (0)2 28-372 72-72
E-Mail: info@chips-at-work.de
www.chips-at-work.de

Elektronische Zugangskontrollen optimieren Veranstaltungsabläufe

On-Site-Akkreditierung während 
der Cisco Expo 2007
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Die easyRAUM GmbH bietet ein gleichnamiges, anwenderfreundliches Soft-

wareprogramm zur Bearbeitung von Raum- und Bestuhlungsplänen an. 

Erfahrene Eventmanager haben ihr umfangreiches Know-How in die Ent-

stehung dieser 3D-Planungssoftware eingebracht und daraus ein „perfekt

auf die Anforderungen der Eventbranche abgestimmtes Planungswerkzeug

entwickelt”, so die Düsseldorfer Firma.

Räume und Bestuhlungen planen
easyRAUM – The Event Solution
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D
as Programm ist demnach ohne

Vorkenntnisse schnell zu erlernen

und einfach zu bedienen. Indivi-

duelle Kundenwünsche können umgehend

berücksichtigt und kurzfristig im Raumplan

geändert werden. Durch einen detaillierten

2D-Bestuhlungsplan können mit dem visuali-

sierten 3D-Raumeindruck Ortstermine und

Planungsunsicherheiten effektiv reduziert

werden.

Nach einer kurzen Programmeinweisung

heißt es: Mobiliar verschieben, gruppieren,

kopieren, vermessen, beschriften, Stücklisten

generieren und vieles mehr. Die Leistungen:

Konstruktion eines Raumplanes in 2D, Visua-

lisierung eines Raumes in 3D, Einrichtung ei-

ner exklusiv auf Mobiliarmaße und Ausstat-

tung abgestimmte 2D und 3D Objektbiblio-

thek, Anlage von standardisierten

Bestuhlungsvarianten, Erstellung von Plan-

layouts nach individuellem Corporate Design.

Im Gegensatz zu easyRAUM bietet easy-

RAUMPro die Möglichkeit, Veranstaltungs-

räume selbst zu visualisieren. Seine Funktio-

nalitäten: Einlesen und Umwandlung von

DXF-/oder DWG-Dateien, Konvertierung von

Plänen in Bildformate (.jpg, .bmp oder pdf-

Format) in eine architektengerechte, digitale

Darstellung, Konstruktion des Raumes als

2D-Grundrissplan, Visualisierung der Räume

für einen Raumeindruck in 3D, Erarbeitung

und Anlage verschiedener Bestuhlungsvor-

schläge in Layervorlagen. Damit sei es das

„perfekte Präsentationstool für Eventagentu-

ren, Messebauer, Zeltverleiher und Veranstal-

ter mit ständig wechselnden Locations”.

Die easyRAUM GmbH ist ein Software-

unternehmen und seit vier Jahren auf dem

Markt. Das Unternehmen hat neben einer

Softwarelösung zur Bearbeitung von 2D- und

3D- Raum- und Bestuhlungsplänen im Event-

und Tagungsbereich auch eine umfangreiche

Dienstleistungs- und Beratungssparte im

Portfolio.

Ein Team aus erfahrenen Eventmanagern

und Architekten steht dem Kunden bei der Er-

stellung und Visualisierung von Räumen zur

Seite. Entstanden ist ein aufeinander abge-

stimmtes Paket bestehend aus dem Vertrieb

der easyRAUM-Software, einem umfangrei-

chen Dienstleistungsangebot und einer fach-

kundigen Beratung.

KONTAKT

easyRAUM GmbH
Malkastenstraße 17
40211 Düsseldorf
Telefon: +49 (0) 211- 179 3 687
Telefax +49 (0) 211 - 179 3 688
E-Mail: info@easyraum.de
www.easyraum.de
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Wenn Gastgeber von Events, Kunden-Roadshows und Mitarbeiter-
Veranstaltungen wollen, dass sich die Teilnehmer von Anfang an gut betreut
fühlen, sollte auf das Thema Gästeorganisation ein besonderes Augenmerk
gelegt werden.

Zeit für das Wesentliche
Guest Control vermietet hoch spezialisiertes System zur Gästeorganisation

32 event thema eventundco 05*2007
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M
it Guest-Control bietet die Ham-

burger Agentur rainmaker medien-

network GmbH eine webbasierte

Lösung an, die Gastgeber und Event-Agenturen

erfolgreich bei zahlreichen Veranstaltungen

unterstützt hat. Besonderen Wert wird dabei auf

eine kontinuierliche Weiterentwicklung und

Wissens-Transfer an die Auftraggeber gelegt.

Acht Städte, Geschäftskunden aller Unterneh-

mensgrößen und eigene Vertriebsmitarbeiter,

die in den Informationsfluss eingebunden wer-

den mussten – die vor wenigen Wochen zu En-

de gegangene Geschäftskunden-Roadshow 2007

von Vodafone war „eine perfekte Herausforde-

rung“, so rainmaker-Geschäftsführer Oliver

Maître. Im Auftrag der betreuenden  Agentur

Service-Factory München übernahm das

Guest-Control-Team das gesamte Teilnehmer-

Management für die Veranstaltungsreihe des

Mobilfunkunternehmens. Dabei wurden rund

25.000 Kunden im System verwaltet und mit ei-

nem aufwändigen Einladungsmailing für die

Geschäftskunden-Roadshow begeistert.

Da Vodafone großen Wert auf die persönliche

Ansprache seiner Kunden legt, wurden die rund

160 verschiedenen Anschreiben des Mailings

über einen innovativen PDF-Workflow realisiert,

gedruckt und anschließend sorgfältig konfektio-

niert und versandt. „Jeder Teilnehmer konnte

sich für eine der acht Städte anmelden und er-

hielt seine persönliche Eintrittskarte vorab zuge-

schickt. Mit einem Barcode-Scanner ausgestatte-

te Hostessen registrierten die Gäste in den ver-

schiedenen Locations, die anwesenden

Vertriebsmitarbeiter wurden über ihre Blackber-

ry per SMS und E-Mail über die Anwesenheit ih-

rer Kunden sofort informiert”, beschreibt Maître

den Ablauf vor Ort.

Dass bei derartigen Prozessen ständig neue

Ideen und Verbesserungsmöglichkeiten auftau-

chen, macht es für das Guest-Control-Team zu

einem so spannendem Thema:„Die Entwicklung

geht schnell voran. Neue Ansätze und Lösungs-

möglichkeiten werden häufig im direkten Dialog

mit den Auftraggebern besprochen und in kür-

zester Zeit in Guest-Control übernommen “, so

Maître. Sicherlich auch einer der entscheiden-

den Gründe, warum Guest-Control in der jeweils

aktuellsten Version projektorientiert vermietet

und nicht verkauft wird. „Unsere Kunden haben

sich klar für die Vermietung ausgesprochen und

erwarten von uns komplette Lösungen mit er-

gänzenden Dienstleistungen wie Gestaltung und

Produktion aus einer Hand” betont Maître.„Der

Transfer von Projekt-Erfahrungen aus anderen

Veranstaltungen und die dazugehörige Bera-

tung, was möglich und gut realisierbar ist, run-

den das Anforderungsprofil ab.“

Ein Drittel seiner Kunden seien Direktkun-

den, die meisten Auftraggeber jedoch Event-

Agenturen auf deren Zusammenarbeit man be-

sonders großen Wert lege. Gerade die rechtzeiti-

ge Kontaktaufnahme zu Beginn eines Projektes

ist wichtig, werden doch gerade im Vorfeld viele

Entscheidungen mit direkter Auswirkung auf die

spätere Gästeorganisation getroffen.

So stand zum Planungsbeginn der gerade

stattgefundenen Eröffnungsgala der Internatio-

nalen Funkausstellung (IFA) die Herausforde-

rung, leere Plätze bei der Gala trotz branchenüb-

licher Now-Show-Rate von circa 20 Prozent zu

vermeiden. Guest-Control entwickelte eine dy-

namische Sitzplatzverteilung, mit der die Gäste

nach vorgegebenen Kriterien automatisch auf

die Plätze verteilt und unbesetzte Tische recht-

zeitig aus dem Saal entfernt werden konnten.

In einem anderen Fall hatte der Gastgeber

Schwierigkeiten, den Gästeverteiler, der von ver-

schiedenen Quellen im Unternehmen gespeist

werde sollte, zusammen zu führen. Die Abtei-

lungen sollten gemäß einer vorab festgelegten

Anzahl ihre Gäste mit vollständigen Kontaktda-

ten per Excel-Datei liefern.

Guest-Control stellt für solche Aufgabenstel-

lungen das Modul “Dezentralen Gästeverteiler“

online zur Verfügung, in dem die Teilgastgeber

ihre Gästedaten unter  Zuhilfenahme von Pflicht-

feldern in das System eingeben können. Zusätz-

lich sind systemseitig Kontingente hinterlegt, so

dass nur die vorher festgelegte Anzahl von Gästen

eingegeben werden kann. In Phase II können sich

die Teilgastgeber jederzeit online in das Modul

einloggen und den aktuellen Status (Zusage, Ab-

sage) ihrer Gäste einsehen, so dass auch das The-

ma Reporting stark vereinfacht wird.

Oliver Maître hat die Erfahrung gemacht,

dass „diese und viele andere Detaillösungen

Gastgeber begeistern und ihnen wieder mehr

Zeit für das Wichtigste geben – für ihre Gäste

da zu sein“.

KONTAKT

Guest-Control – Einfache Gästeorganisation
Kleine Johannisstraße 6
20457 Hamburg
Tel.: +49 (0) 40-41 17 08-48
Fax: +49 (0) 40-41 17 08-39
E-Mail: info@guest-control.de
www.guest-control.de
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Meeting Manager GmbH bietet ausgereifte Speziallösungen an
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Mit der Software MaxPro! hat das Hamburger Unternehmen die Online-

Registrierung für die World of Events 2008 einfach und komfortabel 

gestaltet. Besucher und Aussteller werden im Vorfeld über eine von 

Meeting Manager entwickelte Ticketing-Plattform im Internet registriert. 

Das Bonner Partnerunternehmen Chips at Work realisiert dann die 

On-Site-Services und die reibungslose Zugangskontrolle zur Messe. 

Softwarelösungen direkt 
aus der Praxis
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D
ie 2001 in Itzehoe gegründete Hamburger Meeting Manager

GmbH ist ein auf Softwarelösungen für Veranstaltungs-,

Raum- und Ressourcenmanagement spezialisiertes Unter-

nehmen. Die webbasierte Software MaxPro! wurde speziell für die An-

sprüche deutscher und europäischer Kunden entwickelt und bietet viel-

fältige Einsatzmöglichkeiten. Angefangen von der Inhouse Raumbu-

chung bis zur Registrierung von Tausenden von Besuchern bei Messen

und Veranstaltungen.

Seit dem Ausscheiden von Claus Lauter, dem Unternehmen bis heute

als Berater verbunden, ist Andrea Lauter alleinige geschäftsführende Ge-

sellschafterin: „Wir haben den Bedarf an speziellen Softwarelösungen

zum Veranstaltungs- und Ressourcenmanagement frühzeitig erkannt.

Der jahrelange und direkte Erfahrungsaustausch mit Spezialisten aus

den Bereichen Event,

Veranstaltungs-, Ho-

tel- und Travelma-

nagement  hat dazu

geführt, das unsere

Sof tware lösungen

unmittelbar aus der

Praxis gewachsen

sind. Wir können

heute eine der ausge-

reiftesten Speziallö-

sungen am Markt an-

bieten.“

Damit hat Lauter

nicht nur ein Exper-

tengremium der

Kongress- und Ta-

gungsbranche über-

zeugt, das ihre Firma

für den Conga Award

2008 nominierte.

Auch Kunden, darunter Verbände, Institutionen und internationale

Konzerne aus allen Branchen sowie mittelständische Unternehmen

unterschiedlicher Ausprägung, loben Meeting Managers zu mietende

wie zu kaufende Produkte und Lösungen als „effizient, praxisorientiert

und benutzerfreundlich“.

Für das kommende Jahr hat Andrea Lauter mehrere wichtige Entschei-

dungen getroffen: Der Firmensitz wird komplett nach Hamburg verlegt; das

Team von derzeit vier Festangestellten und fünf festen freien Mitarbeiter soll

um einen Auszubildenden Fachinformatiker für Anwendungsentwicklung

erweitert werden; MaxPro!® Version V 5.0 wird gelauncht und die Reise-

vertriebssystem-Software Travel:Max wird aus dem Angebot genommen.

Außerdem hat Meeting Manager nicht nur die Online-Registrierung für die

World of Events 2008 übernommen, sondern wird die eigenen Produkte

und Lösungen auch als Aussteller an einem eigenen Messestand vorstellen.

KONTAKT

Meeting Manager GmbH 
Stückenstrasse 68
22081 Hamburg
Tel.: +49 (0) 40-48 40-74 47
Fax: +49 (0) 40-48 40-74 54
Email: welcome@meetingmanager.de
www.meetingmanager.de

CRM-Kontaktinformationen

Online Teilnehmerregistrierung

E-Marketing Newslettersystem

Andrea Lauter, Geschäftsführerin von Meeting Manager GmbH
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Autorenbeitrag von Judith Blank, Account Manager SecuTix bei der ELCA AG

Die Ticketing-Industrie setzt vermehrt neue Technologien ein, um mit der

Entwicklung der Kundenbedürfnisse mitzuhalten. Dies führt nicht nur zu

Zeiteinsparungen, sondern bringt auch weitere Annehmlichkeiten mit sich:

Logistikkosten können reduziert sowie Benutzerverhalten und -präferenzen

auf einfache Art untersucht werden. Wie wichtig ein funktionierendes

Ticketingsystem ist, zeigt sich immer wieder auf Großveranstaltungen. 

Dabei gilt: Je reibungsloser so ein System schon im Vorfeld einer Veranstal-

tung funktioniert, desto bequemer und kundenfreundlicher gestaltet sich 

die Einlasssituation. Denn kurze Wartezeiten und zufriedene Besucher 

sorgen für gute Stimmung bevor der Event überhaupt begonnen hat. 
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Eine umfassende Lösung im Ticketin



A
llerdings sollte ein modernes Ticketing-

system mehr können, als Eintrittskar-

ten zu produzieren und zu verkaufen.

Vielmehr sind Lösungen gefragt, die sämtliche 

Ticketing-Aktivitäten von der Organisation, dem

Marketing und der Zutrittskontrolle über die Re-

servierung, den Verkauf, die Produktion sowie das

Customer Relation Management (CRM) integrie-

ren und koordinieren.

Bei der Entscheidung, welches Ticketingsystem

ein Unternehmen einsetzen soll, spielen wichtige

Fragen eine Rolle:

• Wie können wir mehr Tickets verkaufen?

• Wie können wir unsere Kunden besser 

kennenlernen?

• Wie können wir unseren Kunden Zeitein-

sparungen und mehr Komfort bieten?

• Wie können wir die durch erfolgreiche 

Angebote generierten Höchstauslastungen

bewältigen?

• Wie können wir den Service und vor allem

die Personensicherheit im Falle eines Hard-

ware-Ausfalls sicherstellen?

• Wie können wir unsere Infrastruktur und

existierenden Systeme mit modernen Tech-

nologien kombinieren?

• Wie können wir Versandkosten reduzieren,

um mit der ständig stär-

ker und einfallsreicher

werdenden Konkurrenz

mithalten zu können?

SecuTix™ wurde von der

Schweizer Firma ELCA In-

formatik AG konzipiert,um

Antworten auf diese Fragen

zu geben. Bei der Ausfüh-

rung profitierte ELCA von

ihrer 40-jährigen Erfahrung

im Bereich Software-Ent-

wicklung und -Integration

sowie von der fachlichen

Kompetenz ihrer höchst

qualifizierten Ingenieure.

Entstanden ist so ein flexi-

bles und modulares System

auf der Basis modernster

Technologien. SecuTix™

ist die Antwort auf Ihre Be-

dürfnisse im Bereich

Ticketing. Als integrierte

multi-channel Lösung und

dank der Mikrostruktur-Technologie ist SecuTix™

der effizienteste Weg um Tickets über das Internet

zu verkaufen und auf sichere Art zu Hause auszu-

drucken. Mit SecuTix™ profitieren sowohl grosse

als auch kleinere Unternehmen von einer Lösung,

die sämtliche Ticketing-Aktivitäten von Organi-

sation, Marketing und Zutrittskontrolle über

Reservation, Verkauf, Produktion sowie CRM

integriert und koordiniert. SecuTix™ wird von

ELCA gehostet – eine aufwändige Installation und

Instandhaltung entfällt für den Veranstalter.

Für jeden die passende Lösung

SecuTix™ deckt den gesamten Ticketing-Pro-

zess ab und bietet allen involvierten Akteuren ein

exakt auf ihr Business abgestimmtes Tool: Sitz-

platzreservation, Ticketverkauf, Produktion und

Kontrolle. Das Reservierungssystem ist vor allem

für den Businessbereich Events und Theater be-

stimmt. Es ermöglicht die Konfiguration von Ver-

anstaltungsorten und Sälen, das Verwalten von

Events und deren Aufführungen, die Verteilung

der Ticketkontingente auf Partner und die Online-

Verfolgung der Sitzplatzverfügbarkeit. Das Ver-

kaufssystem ermöglicht das einfache Eröffnen von

Internet-Verkaufskanälen für alle Verkaufsstellen,

aber auch für Ticketwiederverkäufer und Partner

wie Sponsoren, Verkehrsvereine, Reisebüros,

Hotels. Selbstverständlich gehört auch die Ausga-

be von klassischen Tickets am Schalter dazu. Das

Produktionssystem verwaltet die Produktion aller

Tickets, ungeachtet ihres Formates (traditionell

oder virtuell) oder ihrer Druck- und Verteilme-

thode (Unitary-, Batchverarbeitung oder Aus-

druck zu Hause). Ticketvorlagen können je nach

Businessbereich,Kontext,Verkaufskanal,usw.per-

sonalisiert werden. Das Zutrittskontrollsystem

verwendet fest installierte (Drehkreuze) oder mo-

bile (PDA) Geräte, welche an einen zentralen Ser-

ver angeschlossen sind. Das System kann Kontrol-

len anhand komplexer Regeln ausführen und in ei-

ne existierende Infrastruktur integriert werden.

Diese Komponenten können einzeln oder kombi-

niert verwendet werden, um den Eventtyp, die

Ticketingstrategie und die bereits existierenden

Systeme und Infrastruktur zu berücksichtigen.

Preisgekrönte Technologie

Seit der Einführung zu Beginn des Jahres 2004

wurde SecuTix™ bereits mit drei Technologie-und

Innovations-Preisen ausgezeichnet. Über zehn

Millionen von SecuTix™ Tickets sind bereits in ganz

Europa und dem Rest der Welt verkauft worden.
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g-Bereich ist von großer Bedeutung
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Zusätzliche Services

Die ELCA kann von der Unterstützung von

über 450 hoch qualifizierten Ingenieuren profitie-

ren und somit Support in den folgenden Bereichen

anbieten:

• Integration: ELCA kann bei der Integration

von SecuTix™ in eine existierende Umgebung

helfen, d.h. Interfaces zu Ihren Reservations-,

Verkaufs-, Buchhaltungs- oder Rechnungs-

systemen entwickeln oder das Zutrittskon-

trollsystem auf der existierenden Kontroll-

Infrastruktur installieren.

• CRM: Zusätzlich zu den von SecuTix™ gelie-

ferten Reports, können alle Kundendaten an

ein CRM-System exportiert werden, um ver-

schiedene Analysen und Marketingmaßnah-

men auszuführen. ELCA hat mehrjährige Er-

fahrung mit der Implementierung und Konfi-

guration von solchen Tools.

• Zahlungen: SecuTix™ verwendet für Zahlun-

gen eine von ELCA entwickelte und betriebe-

ne Internetplattform, welche eine Vielzahl von

klassischen und innovativen Zahlungsmetho-

den innerhalb eines einzigen Interfaces er-

möglicht. Es könnte im Interesse der Kunden

liegen, von der großen Flexibilität und Er-

weiterbarkeit zu profitieren, welche dieses

E-Payment-Center für alle Online-Shops bietet.

• Entwicklung von spezifischen Software-

lösungen: Wenn die von SecuTix™ gebotene

Funktionalität die Bedürfnisse des Kunden

nicht voll abdeckt oder ein spezifisches

Problem gelöst werden kann, bietet das Unter-

nehmen auch Lösungen nach Maß an. Die

SecuTix AG stellt nicht nur ihr Fachwissen aus

der Ticketingbranche, sondern auch die 

gesamten geschäftlichen und technischen

Kompetenzen von ELCA zur Verfügung.

Über SecuTix AG und ELCA
SecuTix AG fokussiert als eine Tochtergesell-
schaft der Schweizer ELCA Gruppe auf die Ent-
wicklung und den Betrieb spezialisierter Tech-
nologien im Bereich Ticketing und der Lieferung
von sicheren Dokumenten über das Internet.
Gegründet im Jahr 1968, ist ELCA gegenwärtig
eines der größten unabhängigen Unternehmen

in der Schweiz im Bereich IT-Entwicklung, Inte-
gration von IT-Systemen, Consulting und Hos-
ting. ELCA ist seit dem Jahr 1993 ISO 9001 zer-
tifiziert und beschäftigt mehr als 450 hochqua-
lifizierte Mitarbeitende in Lausanne (Hauptsitz),
Zürich, Bern, Genf, Madrid, Paris und Ho Chi
Minh City (Vietnam). Die Stärken des Unterneh-
mens liegen in der Integration von Altsystemen
mit modernen Front-Ends, im Implementieren
von leistungsstarker Middleware zur Integra-
tion aller Systeme eines Unternehmens, im Ent-
wickeln von Web- und Portallösungen sowie
auch im Integrieren von Standard-Software in
die spezifische Umgebung eines Kunden. ELCA
ist eines der wenigen Unternehmen, das in der

Lage ist, gleichzeitig Consulting und IT-Services
anzubieten. ELCA ist eine solide Alternative zu
den großen internationalen Anbietern von 
IT-Services und Integration.

Hauptvorteile von SecuTix™

• Modularität: SecuTix™ ist aus verschiedenen
Modulen zusammengesetzt. Jedes dieser
Module befasst sich mit einem spezifischen
Bereich des Ticketing-Business: Sitzplatz-
reservation, Ticketverkauf, Produktion und
Zutrittskontrolle. 

• Management der Auslastung: Der Erfolg ge-
wisser Angebote ist dermaßen groß, dass sie
innerhalb weniger Minuten ausverkauft wer-
den könnten, wenn die Verkaufsinfrastruktur
dies ermöglichen würde. Ein Ticketingsystem
muss garantieren können, dass jeder Kunde
in der richtigen Reihenfolge bedient wird,
auch wenn der Ticketverkauf an verschiede-
ne Wiederverkäufer delegiert wird und durch
die Internet-Verkaufskanäle jeder Surfer
gleichzeitig eine Verkaufsstelle darstellt.
SecuTix™ ermöglicht eine faire Verarbeitung
von Reservationsanfragen, ausgehend von
allen physischen und virtuellen Verkaufs-
punkten, während der ganzen Verkaufsperio-
de, sogar während Spitzenauslastungen und
beim Last-minute Verkauf.

• Einfache Installation: SecuTix™ ist in Form
von Ticketing-Services im ASP-Modus ver-
fügbar. Keine Software- oder Hardware-
Installation ist nötig. Außerdem ermöglicht

die SecuTix™ Technologie das Ausdrucken
von höchst gesicherten Tickets auf jedem
Standarddrucker und normalem Papier. Je-
der PC mit Internetanschluss ist folglich eine
mögliche Verkaufsstelle. 

• Verlässlichkeit, Verfügbarkeit: SecuTix™ hat
sich das Know-how von ELCA im Bereich
Systems-Security zu Nutzen gemacht. Die
Hostingplattform wurde speziell im Hinblick
auf die Anforderungen und Volumen des 
Ticketing-Business dimensioniert. Sobald die
Sicherheit von Personen betroffen ist, muss
das IT-System besonders verlässlich sein,
damit sogar im Falle von Material- oder 
IT-Ausfall ein Minimum an Service garantiert ist. 

• Sicherheit: Die einzigartige und patentierte
SecuTix™ Technologie ermöglicht das Si-
chern von Dokumenten, welche zu Hause
ausgedruckt werden können. Abgesehen
vom originellen und innovativen Charakter,
der Ihrem Ticket verliehen wird, ermöglicht
sie eine visuelle Kontrolle des Dokumentes.
Tickets können auch elektronisch überprüft
werden, wodurch jede Art von Betrug verhin-
dert wird. Zugriffe auf Administrations-Tools
sind durch ein sicheres Authentisierungs-
system geschützt. 

• Know-how: Die Modularität von SecuTix™
ermöglicht zudem das Management von
Tickets in den verschiedensten Business-
Bereichen wie kulturelle Anlässe, Sport-
events, Theater, Messen, Museen, Freizeit-
parks aber auch im Transportbereich.

KONTAKT

ELCA Informatik AG
Steinstrasse 21
Postfach
8036 Zürich
Schweiz
Tel.: +41 (0)44 456 32 11
www.elca.ch
www.secutix.com
info@secutix.com



Einladend schön.

Einladend komfortabel.

Full-Service Angebot
           rund um Ihre Veranstaltung:

• Toilettenkabinen  

• Sanitärcontainer 

• Sanitärtrailer 

• Toilettenwagen

• Raumcontainer 

• Sicherungszäune

• Reinigungsservice

• Abwassertanks

Deutschlandweit über 70 Standorte

Halskestr. 33 • 40880 Ratingen 
Tel.: 0 18 05 / 34 94 00 • Fax: 0 21 02 / 85 22 03  
E-Mail: info@dixi-wc.de • Internet: www.toitoidixi.de 
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Fast unbegrenzte Anwendungen
Neptunus GmbH – Neuentwicklung steht für zukunftsweisendes Konzept
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Auf der World of Events 2008

wird das Düsseldorfer Unter-

nehmen seine Produkte prä-

sentieren. Darunter Neuent-

wicklungen  wie „Evolution“

und „Alure“. Mit Systemen

dieser Art reagiert Neptunus

auf die Nachfrage nach

hochwertigen temporären

Raumlösungen, die „nichts

mehr mit einem Zelt zu tun“ 

haben.

KONTAKT

Neptunus GmbH
Berliner Allee 59 
40212 Düsseldorf
Telefon +49(0) 700-100 53 530 
E-Mail: info@neptunus.eu
www.neptunus.eu 

Bei dem auf die Entwicklung und Vermietung termporä-

rer Raumlösungen spezialisierte Unternehmen Neptunus

wird ständig an Neuentwicklungen gearbeitet. Eine Innova-

tion ist zum Beispiel  “Evolution”,eine vollständig isolierte se-

mi-permanente Konstruktion, die Firmenangaben zufolge

hervorragend für hochwertige Veranstaltungen und langfris-

tige Nutzung geeignet ist.

Das “Alure“, erst im September eingeführt, zählt zu den

neuesten Entwicklungen von Neptunus und steht für ein zu-

kunftsweisendes Konzept.„Schon seit Jahren verzeichnet der

Veranstaltungsmarkt eine zunehmende Nachfrage nach

hochwertigen temporären Raumlösungen“, so Ad Cromp-

voets, Geschäfsführer der Neptunus GmbH in Düsseldorf.

„Die Nutzer des Alure heben sich von den anderen ab. Dank

ihres erstklassigen Designs hat diese temporäre Halle nichts

mehr mit einem Zelt zu tun.”

Die Anwendungsmöglichkeiten für die Produkte sind

praktisch unbegrenzt. Die Zelte und temporären Raumlö-

sungen werden für Events und Messen eingesetzt. Ebenfalls

werden zum Beispiel Supermärkte und Sporthallen in den

Neptunus-Systemen untergebracht.

Auf der World of Events 2008 präsentiert das Untenehmen

seine Produkte und Neuentwicklungen in Halle 1, Nummer

122.
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Herr Aehlig, was macht Profex im Event-Bereich?
Wir stellen Zaunsysteme her, mit denen man

Events abzäunen kann,Veranstaltungen einen no-

bleren Rahmen gibt oder Biergärten einfasst. Das

sind unsere Schwerpunkte im Eventbereich.

Ihr Unternehmen ist ja schon seit einigen Jahren
in diesem Markt aktiv. Wie sind Ihre Erfahrungen
hinsichtlich des Bedarfs?

Der Bedarf ist enorm groß. Das liegt auch dar-

an,dass unsere Kunststoffelemente im Vergleich zu

Holzzäunen nahezu wartungsfrei sind. Diese

Holzzäune mussten ja praktisch nach jeder Veran-

staltung wieder gestrichen werden oder kaputt ge-

gangene Elemente mussten ersetzt werden. Das

entfällt bei unsereen Produkten gänzlich. Im Prin-

zip hat man mit den Kunststoffelementen keine

Arbeit. Ich denke, dass die Veranstaltungsbranche

nach einem solchen System schon lange gesucht

hat. Wer möchte seine Zeit nicht lieber mit etwas

Sinnvollerem verbringen, als Zäune zu reparieren.

Wie lange hält so ein Kunststoffzaun?
Eigentlich hält so ein Zaun für immer. Die Aus-

nahme ist, wenn hochgradiger Vandalismus im

Spiel ist. Aber durch das normale Auf- und Ab-

bauen der Systeme kann nichts passieren. Die
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„Kunststoff hält ewig“
Interview mit Benjamin Aehlig, Geschäftsführer von PROFEX

Die PROFEX-Kunststoffe

GmbH aus Uetze ist einer

der größten Extrusionsbe-

triebe für Kunststoffprofi-

le. Seit über fünf Jahren

bietet das Unternehmen

Zaunelemente für die

Eventbranche an. Im 

Gespräch mit eventundco

erklärt Benjamin Aehlig,

warum Kunststoff Holz

überlegen ist.



Zaunsysteme für den Eventbereich sind ja nicht

vergleichbar mit einem Zaunelement für den Vor-

garten. Sondern wir haben diese Spezialzäune

auch besonders verstärkt, um die Anforderungen

für den Veranstaltungsbereich zu erfüllen.

Das Verrotten von Kunststoffzäunen ist ausge-
schlossen? 

Ja das ist so. Das einzige was passiert ist, das ein

zwanzig Jahre altes Element nicht mehr über die

Farbbrillanz verfügt wie am Anfang. Ich vergleiche

das gerne mit dem Autolack.Wenn sie ein schwarz

lackiertes Auto, das zwanzig Jahre alt ist, neben ein

neues Fahrzeug stellen,sehen Sie schon den Unter-

schied.

Gibt es Ihre Kunststoffzäune eigentlich nur in der
Farbe weiß?

Nein, wir sprechen im Zusammenhang mit

Kunststoff von weiß, weil das die Farbe des Aus-

gangsproduktes ist. Natürlich gibt es die Systeme in

zahlreichen verschiedenen Farbtönen. Wir haben

sogar schon Zaunsysteme in Unternehmensfarben

produziert.Wir sind in der Lage,die Elemente in al-

len RAL-Farben zu fertigen und können auch alle

Renolit-Dekore einsetzen, die aus der Fensterbran-

che bekannt sind. Dadurch bekommen die Ele-

mente ein Erscheinungsbild, als seien sie aus Holz.

Wo werden Ihre Kunststoffzäune eingesetzt. Geht
es da nur um Begrenzungen?

Häufig ist es so, dass mit den Zaunelementen

einzelne Bereiche auf einer Veranstaltung abgegrenzt

werden. Der Event wird so übersichtlicher und op-

tisch aufgeräumter. Auch sogenannte Paddocks wie

wir sie von Großveranstaltungen wie der Formel

Eins kennen, werden durch die Zaunelemente ge-

kennzeichnet. Unsere Zaunelemente werden nicht

als Sperrgitter eingesetzt, um Besucherströme zu

lenken, sondern als optisch hochwertige Einfassun-

gen auf herausgehobenen Veranstaltungen.

Gibt es die Elemente auch in unterschiedlichen
Formen?

Natürlich, es gibt Varianten die sich in der Hö-

he und der Ausbildung des Elements unterschei-

den. Unsere Systeme starten mit einer Zaunhöhe

von 50 Zentimetern und können bis zum 1,60 Me-

tern Höhe gefertigt werden. Es gibt gerade Ele-

mente ebenso wie gebogene, je nachdem, wie der

Kunde seine Zaunelemente haben möchte.

Wie lange benötigen Sie, um die Zaunelemente zu
produzieren?

Dadurch, dass in der Eventbranche immer

gleich mehrere Zaunmeter zum Einsatz kommen,

haben wir die Produktion so optimiert, dass der

Kunde innerhalb von zwei bis drei Wochen seine

Elemente bekommt. Wir wissen, dass meist in der

Endphase der Vorbereitung einer Veranstaltung

den Verantwortlichen die Idee mit der Einzäunung

kommt.Darauf haben wir uns eingestellt und kön-

nen demnach schnell und flexibel reagieren.Wenn

man ein halbes Jahr auf die Elemente warten muss,

ist keinem geholfen.

Wie teurer sind die Elemente im Vergleich zu
Holzzäunen?

Das ist abhängig von verschiedenen Faktoren

wie der Farbe oder der Form und natürlich der

Stückzahl. Grundsätzlich sind unsere Elemente,

vor allem aufgrund der viel längeren Lebensdauer,

genauso teuer wie Holzzäune. Die Investition

lohnt sich auf jeden Fall, denn der Kunde be-

kommt eine hochwertige Qualität und muss sich

später praktisch um nichts kümmern.

Sind Ihre Zaunsysteme eigentlich nur für den
Outdoor-Einsatz geeignet, oder kann man sie auch
in einer Halle einsetzen?

Alle Zaunelemente haben Standfüße. Dadurch

kann man sie aufbauen, wo man will. Im Prinzip

sind die Elemente überall da einsetzbar, wo sie be-

nötigt werden. Für den Auf- und Abbau bieten wir

darüber hinaus auch speziell angefertigte Trans-

portwagen an, die den Auf- und Abbau sehr ver-

einfachen. Man kann den Wagen hinter sich her

ziehen und muss die Elemente nicht durch die Ge-

gend tragen. Und natürlich bietet unser Trans-

portsystem auch einen optimalen Schutz für die

Elemente während des Transports.

Welche sind denn die spektakulärsten Events, auf
denen Ihre Zaunelement bislang im Einsatz waren?

Zwei Veranstaltung fand ich besonders beein-

druckend. Zum einen die Deutsche Bank Golf

Open in München-Eichenried. Da waren zwi-

schen 200 und 300 Metern Zäune aufgestellt. Und

dann sind da noch unsere diversen Poloturniere,

einerseits bei Hannover und in Berlin, wo der Zu-

schauerbereich über eine Länge von 70 bis 80 Me-

tern in einem Stück abgezäunt wurde. Das war

schon spektakulär.

KONTAKT

PROFEX KUNSTSTOFFE GMBH
Rudolf-Diesel-Str. 18-20
31311 Uetze
Tel.: +49(0) 51 73 - 98 36 36
Fax: +49(0) 51 73 - 92 37 44
E-Mail: info@profex-gruppe.de
www.profex-gruppe.de

„Kunststoffelemente 

sind im Vergleich zu Holzzäunen 

nahezu wartungsfrei.“
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Im Jahr 2002  hat Rolf van Eden das Unternehmen Dena Food Service

Equipment im niederländischen Obverberg gegründet. Von Beginn an hat

sich Dena auf die Belieferung von Großhandelsfirmen für Gastronomiearti-

kel, Versand-Unternehmen und Verleih-Unternehmen in der Zelt- und Mö-

belvermietung konzentriert. Dabei war dem Firmengründer van Eden wich-

tig, ein komplettes, professionelles Sortiment aufzubauen, in dem Qualität,

Flexibilität, Kreativität und Lieferzuverlässigkeit die Hauptrolle spielen.
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Dena bietet heute Stuhlhussen,Stehtischhussen,

Tischdecken- und Hussen sowie Skirtings für Ti-

sche und Podien an. Alle Modelle gibt es in vielen

verschiedenen Farben und Maßen.Vervollständigt

wird die Produktpalette von Dena durch exklusive

Artikel, speziell zugeschnitten auf die Bereiche Gas-

tronomie sowie Zelt- und Möbelvermietung.

Starkes Wachstum

Diese umfangreiche Produktpalette haben genau-

so wie der ausgeprägte Servicegedanke zu einem star-

ken Wachstum des Unternehmens geführt. Eine tra-

gende Säule ist dabei der Export nach Mitteleuropa,

Skandinavien und Großbritannien.Mittlerweile ver-

fügt Dena über einen Kundenstamm von mehr

als 500 großen und kleinen Unternehmen. Da-

bei profitieren die Holländer auch über ihre

gute Reputation bei den Kunden. So passiert

es häufig, dass Dena von Kunden weiter-

empfohlen wird. Im Jahr 2005 wurde eine

zweite Lagerhalle gebaut.Dennoch reicht

die Kapazität nicht auf lange Sicht. Eine

weitere Lagerhalle ist in Planung.Auch

die Anzahl der Mitarbeiter hat sich

über die Jahre deutlich erhöht. Mitt-

lerweile ist der Personalbestand auf

67 Mitarbeiter angewachsen, von

denen 60 am Produktionsstand-

ort in China tätig sind.

Insbesondere bei der Pro-

duktion im Reich der Mitte

geht Dena anders vor, als an-

dere Unternehmen aus der Branche.

Die Niederländer setzen nicht auf Lohnarbeit,

sondern haben ein eigenes Atelier aufgebaut. Grosse

Mengen des Standardsortiments werden hier produ-

ziert. Auch Spezialanfertigungen mit abweichenden

Längen und Höhen werden in China angefertigt.

KKOONNTTAAKKTT

DENA Food Service Equipment
Bergweg 33
3959 AA Overberg
the Netherlands
Tel.:  +31(0)343 - 481 120
Fax:  +31(0)343 - 481 746
www.dena.nl / www.dena-wuxi.cn
E-Mail: info@dena.nl

DENA stellt aus auf der „World of Events“ vom 16. bis 18. Januar
in Wiesbaden, Halle 4, Stand 405

HIGHLIGHTS

Farbechtheit

Bei Nachbestellungen ist es natür-
lich sehr wichtig dass die Produkten
die gleiche Farbe haben. Darum kaut
Dena in großen Mengen ein und lässt
alles selber färben. Die Farbechtheit
wird im eigenen Labor permanent
überprüft.

Schwer entflammbar

Selbstverständlich ist Dena in der
Lage, die höchsten feuerpolizei-
lichen Anforderungen zu erfüllen
und liefert auch schwer entflamm-
bare Artikel aus Trevira CS-Garn.

Lieferfrist

Dank der eigenen Fertigung ist Dena
in der komfortablen Situation selbst
entscheiden zu können, wann wel-
ches Produkt produziert werden soll.
Jeder Stoff und jede Farbe ist in Chi-
na in großen Mengen auf Lager.
Durch den optimierten Produktions-
prozess ist Dena in der Lage flexibel
auf Kundenwünsche einzugehen.
Natürlich ist das Standardsortiment
in Holland auf Lager so dass das
Unternehmen innerhalb von 48 Stun-
den überall in Europa anliefern kann.
Auch spezielle Anfertigungen haben
bei Dena eine kurze Lieferfrist.

Preise

Durch gute Einkaufskonditionen bei
Stoffen und die Fertigung großer
Stückzahlen  sind  ehrliche und gute
Preisen kein Problem. Das ist ein
entscheidendes Kriterium beim
Weiterverkauf und der Vermietung. 

Neuheiten

Regelmäßig wird das Angebot durch
neue Artikel und Entwicklungen er-
weitert. Ab Anfang Oktober bringt
Dena ein komplettes Sortiment
Kochbekleidung. Kochjacken, Koch-
hosen, Vorbinder und Schürzen auf
den Markt. Alle neue Produkte verfü-
gen über eine sehr gute Stoffqualität
und sind natürlich in vielen verschie-
denen Farben erhältlich.

In China verfügt Dena über eine eigene Fertigungsstätte.
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„München präsentiert sich großartig“
Interview mit Charlotte Engelhardt, Fernsehmoderatorin bei ProSieben

Welche Kolleginnen und Kollegen gehören für Sie
zu den deutschen Top-Moderatoren?

Ich bin ein ganz großer Fan von Barbara Schö-

neberger. Die finde ich fantastisch. Ein ebenso

großer Fan bin ich von Anke Engelke.Auch Stefan

Raab bewundere ich sehr.

Warum?
Alle drei haben Charme und Witz. Sie sind

wahnsinnig kreativ und haben auch den Mut,

Sachen zu machen, die nicht auf dem Zettel

vorgegeben werden.

Ihre eigenen Moderationen reichen vom großen
Ochsenrennen über Do It Yourself und Taff bis zu

Germanys Next Top Model. Wie stellen Sie sich auf
so unterschiedliche Formate ein?

Natürlich rede ich mit den Top Models anders,

als mit den Handwerkerfamilien. Ich stelle mich

aber nicht so sehr auf das Format ein, sondern

mehr auf die Leute, die das Format prägen. Denn

im Endeffekt sind immer die Menschen, mit de-

nen man spricht und mit denen man sich umgibt,

entscheidend.Bedingt durch meine vielen Umzü-

ge, bin ich eine leidenschaftliche Handwerkerin.

Deshalb war es eine Freude für mich, Do It Your-

self moderieren zu dürfen. Germanys Next Top

Model war ein sehr schöner Kontrast dazu.

Wie viel Persönlichkeit dürfen Sie denn zeigen, ak-

tuell etwa bei "Stars auf Eis" von und mit Katharina
Witt, wo sie als Backstage-Reporterin letzte Töne vor
dem Auftritt einfangen?

Ich muss mich überhaupt nicht verstellen.Das ist

etwas, das ProSieben sehr auszeichnet. Sie lassen

mich so sein,wie ich bin.Sie wissen,dass ich gut mit

Menschen umgehen kann, dass ich genau so mit

Handwerkern wie mit Eislaufstars und Topmodels

klar komme. Das rechne ich dem Sender wirklich

hoch an, denn das ist selten in Deutschland. Im

Endeffekt ist es also immer die gleiche Charlotte,die

man sieht, nur in verschiedenen Formaten.

Sie beherrschen neben Ihrer Muttersprache Nor-
wegisch auch Schwedisch, Englisch, Deutsch und

Sie bewundert Barbara
Schöneberger, Anke Engel-
ke und Stefan Raab. Wenn
die in Oslo geborene Toch-
ter eines deutschen Di-
plom-Ingenieurs und einer
norwegischen Journalistin
selbst moderiert, bevorzugt
sie allerdings ihren eigenen
Stil. Zur Zeit fängt die 29-
jährige Wahl-Münchenerin
in der ProSieben-Liveshow
"Stars auf Eis" O-Töne ein
und lobt im Interview mit
eventundco-Redakteur
Frank Hartmann Vielfalt
und Niveau von Events in
der bayerischen Haupt-
stadt.
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Spanisch. Wie sehr profitieren Sie beruflich davon?
Allein schon deshalb, weil die Leute einer Blon-

dine das nicht zutrauen und dann überrascht sind.

Und wenn wir im Ausland drehen, ist es natürlich

schön, wenn man sehr schnell auf Englisch ums-

witchen kann. Wenn der Gesprächspartner merkt,

dass man etwas mehr als das klassische Schuleng-

lisch beherrscht, bekommt man sehr schnell eine

schöne Nähe zu den Leuten. Auf Norwegisch und

Schwedisch bin ich sehr stolz, und mein norwegi-

scher Pass ist für mich ein Aushängeschild.

Haben Sie auch einen deutschen Pass?
Ja, aber ich kann zum Beispiel die deutsche Na-

tionalhymne nicht. Ich erkenne sie natürlich und

kenne die wichtigsten Strophen. Die norwegische

Nationalhymne dagegen kann ich nachts um Vier

rückwärts singen.

Als Moderatorin müssen Sie mehr können und las-
sen sich professionell coachen. Wie intensiv trainieren
Sie Sprache, Gestik und Mimik?

Mein Coach, Silke Christmann,

bereitet mich auf die jeweiligen

Formate bei ProSieben sehr gut

vor. Es ist auch wichtig, eine gewis-

se Basis zu haben, definitiv.

Schlimm finde ich aber,wenn es zu

strenge Vorgaben gibt und alle

gleich klingen. Die Tagesschau

oder die Tagesthemen sind eine Sa-

che. Da dient es dem Verständnis der Zuschauer. In

der freien Moderation allerdings halte ich es für

wichtiger, authentisch zu sein. Sobald einem die ei-

gene Persönlichkeit abtrainiert wird, geht das in die

falsche Richtung.

Wie moderieren Sie denn Unternehmensveranstal-
tungen und andere Events?

Indem ich die Moderation knapp und sachlich

halte,witzig und charmant bin,aber nicht zuviel re-

de. Bei den meisten Events gibt es ja anschließend

Essen. Die Gäste wissen das. Sie freuen sich, dass es

Programm gibt,aber sie haben echt Hunger,weil sie

stundenlang nichts gegessen haben. Und es gibt

nichts Schlimmeres als hungrige Menschen. Wenn

andere geladene Gäste ebenfalls auf die Bühne kom-

men – Artisten, Sänger, Geschäftsführer oder Vor-

standsvorsitzende – dann sollte man sich zurück-

halten und denen die Show überlassen, sonst wird

das alles zuviel.

Was können Sie Eventveranstaltern empfehlen?
Ich finde es wichtig, dass auch wirklich gefeiert

wird, wenn es einen Anlass gibt, egal ob groß oder

klein. Wenn Ihr ein tolles Ergebnis geschafft habt,

dann feiert das! Die Amerikaner und die Engländer

machen das sehr gut. Die Deutschen könnten sich

in diesem Punkt mehr zutrauen. Sie sind wirt-

schaftlich wahnsinnig gut,ein sehr starkes Land.Ob

das eine kleine Firma ist mit 14 Mitarbeitern oder

eine große mit 14.000 – wenn sie einen Erfolg zu

verbuchen hat, dann muss man das den Mitarbei-

tern auch klar machen. Gerade jetzt bei den Weih-

nachtsfeiern, wo die Ergebnisse des vergangenen

Jahres verkündet werden.

Sie haben in Deutschland und England internatio-
nales Marketing studiert. Vermarktet Deutschland
sich gut?

Die Fußball-WM war bunt, ausgelassen, sensa-

tionell.Oder auch die Bambi-Verleihung.Deutsch-

land vermarktet sich sehr professionell.Hier stimmt

alles.Wenn es in Deutschland heißt,etwas ist um 15

Uhr fertig,dann ist es wahrscheinlich um 14.50 Uhr

fertig. Das gibt es in Norwegen zum Beispiel nicht.

Wenn die sagen, es ist heute fertig, ist es morgen

noch nicht da. Das nervt schon ein bisschen. In

Deutschland zu arbeiten, ist sehr angenehm. Und

weil hier immer alles so korrekt ist, könnten die

Deutschen sich zwischendurch ruhig mal etwas ent-

spannen.

ProSieben hat seinen Sitz in München. Wie be-
urteilen Sie die bayerische Hauptstadt als Event-
location?

Engelhardt: Große Auswahl, hohes Niveau, ganz

großartig. Wir hatten Anfang November hier gera-

de MTV European Music Awards, eine Weltveran-

staltung.Das war eine Art der Präsentation,die sehr

international war. Ich habe auch nichts anderes er-

wartet..Die Münchener wissen schon, wie sie das

Beste aus einer Veranstaltung herausholen können.

Ob das jetzt die Pizzeria an der Ecke oder die große

Veranstaltung ist – München weiß, dass es Mün-

chen ist,und das merkt man.Dann gibt es natürlich

auch viele Medienveranstaltungen hier, bei denen

die ganzen Stars und Sternchen abends feiern. Das

ist immer sehr ausgelassen.

Welche Münchener Restaurants, Bars und Knei-
pen können Sie empfehlen?

Ich muss gestehen, dass ich in München bisher

noch nicht so viel weggehen konnte.Ich wohne hier

erst seit drei Monaten, und davon war ich nur 13

Nächte zuhause, weil ich woanders gearbeitet habe.

Allerdings habe ich schon eine Lieblings-Pizzeria,

die Taverna del Sud. Die hat mit ihren weiß-roten

Tischdecken so etwas Originales.Die Kellner gehen

zwischen den Gästen herum, und dann reden wir

ein bisschen Italienisch mit Deutsch gemixt. Sie ge-

ben einem als Gast das Gefühl, als würde man sich

schon lange kennen und sei gut befreundet. Und

auch das Essen ist wirklich gut. Ich gehe auch sehr

gerne ins "Wassermann" in Schwabing. Die haben

so großzügige Frühstücksteller. Ich war auch mal in

der Disko "Baby Doll" und im Schumann´s, da war

es auch sehr nett. Im Januar kommt meine Schwes-

ter.Die wird um die Häuser ziehen und alles mit mir

austesten. Darauf freue ich mich schon.

Sie haben vorher in Hamburg, Köln und Frank-
furt gewohnt. Wie schneiden die im Vergleich zu
München ab?

Deutschland ist ein Potpourri der Gefühle. Jedes

Bundesland hat sein Markenzeichen. Ich arbeite

zum Beispiel viel in Berlin. Da ist alles etwas

entspannter,cooler.Dass München die beste

Veranstaltungsstadt ist, würde ich nicht sa-

gen, weil eben alle Städte unterschiedlich

feiern. Trotzdem hat München etwas Ein-

zigartiges und der Münchner so eine herzli-

che Höflichkeit. Mancher Außenstehende

sagt,das sei nicht ehrlich,aber das ist mir to-

tal egal. Wenn sie nicht ehrlich sind, dann

sind sie wenigstens sehr professionell,was sie

auch auszeichnet. Wenn mich ein Münchner fragt,

ob ich mir vorstellen kann, in München zu bleiben,

sage ich immer Nein.Dann gucken sie mich ganz er-

schrocken an.Aber diese Antwort hat gar nichts mit

den Münchnern zu tun, sondern mit mir. Denn ich

bin eine Nomadin im Herzen,immer auf der Suche.

In welche andere Stadt wird Ihre Suche Sie voraus-
sichtlich noch führen?

Mein Traum ist es,auf jeden Fall noch fest in Ber-

lin zu wohnen. Dann würde ich gerne wieder zu-

rück nach Hamburg gehen. Das ist meine absolute

Lieblingsstadt. Wenn ich von da wieder abfliegen

muss in irgendeine andere Stadt,dann weine ich re-

gelmäßig im Flieger.

Geburt in Norwegen, Kindergarten in Taiwan,
Schule in Norwegen, Studium in England, Karriere in
Deutschland: Was kommt als nächstes?

Ich mag ein kontrastreiches Leben, ich finde das

spannend, ja, das macht Spaß. Ich würde gerne für

eine zeitlang nach Amerika ziehen. Ich möchte es

aber auch hinkriegen,viel in Norwegen zu sein,weil

ich in Norwegen eine grandiose Kindheit hatte.Die

würde ich, wenn ich selbst mal Kinder haben sollte,

gerne auch meinen eigenen Kindern bieten.

„Ich bin eine 

Nomadin im Herzen,

immer auf der Suche“
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W
er ein Anliegen besonderer Art hat,

versucht, dies an einem ebenso

ausgefallenen Ort mitzuteilen.

„Das ist die Zugspitze“, meint Eva-Maria Grei-

mel. Vor allem die Einmaligkeit dieser Location

soll die exklusiven Botschaften in ein ebenso ein-

zigartiges Licht tauchen, wirbt die Sprecherin

der Bayerischen Zugspitzbahn für den populären

Berg, der früher vor allem Skifahrer anlockte.

Die Werbe- und PR-Botschaften, die mittlerwei-

le von dort aus ihre Kreise ziehen, gehen gele-

gentlich zwar kaum über ein inhaltlich dürftiges

„Wir steigen Deutschland aufs Dach“ und „Das

ist Spitze“ hinaus. Aber sie stimmen, denn sie

werden fast 3000 Meter über dem Meeresspiegel

verkündet.

Auch jenseits öffentlichkeitswirksamer Auf-

tritte von Innenministern, Volksmusikern, Ärz-

ten, Tier- und Umweltschützern in luftiger Hö-

he wird die Zugspitze immer mehr für Events ge-

nutzt, beobachten Reporter der Süddeutsche

Zeitung: Unternehmen und Verbände mieteten

das SonnAlpin mit Tagungszentrum und Block-

haus oder die Panorama-Lounge in Gipfelnähe

für Bilanzpressekonferenzen, Managementsemi-

nare und Tagungen. Selbst Autofirmen ließen ih-

re neuen Modelle auf den Berg transportieren,

um sie dort zu präsentieren. Dazu würden die

glänzenden Wagen auf einer Laderampe der

Zahnradbahn festgezurrt und dann bergauf ge-

schleppt.

Von Firmen, die ihr Logo in Eisblöcke schnei-

den, von Fotoshootings, die akrobatisch anmu-

Neben den Hallen der Messe München International und dem Internatio-

nalen Congress Center entscheiden Eventplaner und -veranstalter sich

häufig für ausgefallene Locations. Denn davon haben die bayerische 

Landeshauptstadt und die Region reichlich zu bieten.  Seit geraumer Zeit

nutzen immer mehr Unternehmen und Verbände selbst den Gipfel der

Zugspitze für Veranstaltungen, um ihre Botschaften zu kommunizieren.

eventundco 05*2007
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ze getrieben
Ausgefallene Eventlocations rund um die bayerischen Metropole

tende Abseilaktionen aus der Gondel zeigen, und

von Vier-Sterne-Köchen, die Gäste bis spät in die

Nacht kulinarisch verwöhnen, kann Elisabeth

Laumer berichten. Sie arbeitet in der Eventabtei-

lung der Zugspitzbahn und fasst zusammen: Es

gebe „fast nichts“, was es oben auf der Zugspitze

noch nicht gegeben habe.

Reich an Locations für Events aller Art ist auch

das Flachland. Eine Schiffs-Charter bei der Bay-

erischen Seenschifffahrt, um beispielsweise den

Starnberger See zu befahren, verspricht den Ver-

anstaltern von Seminaren, Betriebsfeiern und

Produktpräsentationen den „Flair einer Schiff-

fahrt in wunderschöner Landschaft“.

Oder darf es gar ein echtes Schloss sein, Neu-

schwanstein vielleicht, oder Herrenchiemsee?

Weniger bekannt ist das vom Internetportal

München.de empfohlene Renaissance-Schloss

Dachau, dessen Festsaal sich für Konzerte, Ste-

hempfänge, gesetzte Essen und Vorträge für rund

585 Personen eigne.

Die Landeshauptstadt selbst bietet Traditio-

nelles wie Ausgefallenes. So kann man beispiels-

weise das alte und das neue Münchener Rathaus

mieten, den alten Rathaussaal, die Ratstrinkstu-

be, Besprechungsräume sowie die Sitzungssäle.

Einen stimmungsvollen Rahmen bieten auch die

Ausstellungen des Deutschen Museums, etwa für

Galadiners, Stehempfänge, Symposien, Preisver-

leihungen und Eröffnungs- bzw.Abschlussfeiern

von Messen und Tagungen. Zur Verfügung ste-

hen Abteilungen im Hauptgebäude auf der Mu-

seumsinsel sowie in der Flugwerft Schleißheim.

„Sie suchen den geeigneten Ort für Ihren

außergewöhnlichen Betriebsausflug, Ihre Be-

triebs- oder Vereinsfeier, Ihr Jubiläum oder den

Abschluss einer Tagung? Bei uns wird Ihre Feier

ein wirklich tierisches Vergnügen.“ So wirbt der

Tierpark Hellabrunn für seine Veranstaltungsor-

te: Vom denkmalgeschützten Elefantenhaus, wo

zwischen Elefanten, Giraffen und Pinselohr-

schweinen etwa 80 Personen Platz finden, über

die bunte Unterwasserwelt im Aquarium für 150

Menschen, bis zum Affen- und Urwaldhaus mit

Mangrovenlagune für 200 Teilnehmer.

Echtes Karibik-Feeling erwartet die Besucher

des Roberto Beach: Teambildende Unterhal-

tungsprogramme in echter Karibik-Atmosphä-

re, 28 Grad Hallentemperatur, 5000 Quadratme-

ter weißer Sand unter bis zu sechs Meter hohen

Palmen, Swimmingpool, Hängematten, Cock-

tailbars und Stranddisco – das alles mitten in

München mit Sundown-Blick auf den Olympi-

apark. Und zwar bei jedem Wetter. Angaben der

Betreiber zufolge, werden hier jährlich bis zu ein-

hundert Weihnachtsfeiern, Modeschauen, Krea-

tivworkshops, Kick-Off-Events und andere Ver-

anstaltungen für Unternehmen und Abteilungen

erfolgreich realisiert.

Auch der Olympiapark selbst bietet vielfältige

Möglichkeiten. Als Austragungsort der XX.

Olympischen Sommerspiele 1972 errichtet, sind

die kühne Zeltdachkonstruktion sowie der 290

Meter hohe Turm der drei Quadratkilometer

großen Sportlandschaft längst zum modernen

Wahrzeichen der Stadt geworden. Neben Sport-

veranstaltungen in Olympiastadion und -halle

weist der Park ein umfangreiches Freizeit- und

Erholungsangebot auf, mit Konzerten, Festivals

und Shows á la Holiday on Ice. Darüber hinaus

offeriert ein eigener Besucherservice beispiels-

weise eine Klettertour über das Stadiondach, das

Abseilen vom Stadiondach, einen Architek ge-

nannten Rundgang zu den verschiedenen Bau-

werken des Parks sowie eine Audio-Tour, bei der

prominente ehemalige und aktive Top-Sportler,

etwa Uli Hoeneß und Erik Zabel, sowie Künstler

wie Udo Jürgens Anekdoten zum Besten geben.

Ähnliche Bedeutung wie der Olympiapark

weist die Messe München International (MMI)

mit rund 40 Fachmessen für Investitionsgüter,

Konsumgüter und Neue Technologien auf. Laut

eigenen Angaben gehört die MMI damit zu den

„weltweit führenden Messegesellschaften“. Über

30.000 Aussteller aus mehr als 100 Ländern und

mehr als zwei Millionen Besucher aus rund 180

Ländern nehmen jährlich an den Veranstaltun-
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gen teil. Darüber hinaus veranstaltet die MMI

Fachmessen in Asien, dem Mittleren Osten sowie

Südamerika, betreibt vier Tochtergesellschaften

und 62 Auslandsvertretungen.

Neben diesem Portfolio von Eigenveranstal-

tungen bietet die Messe München ihren Kunden

aus dem In- und Ausland die Möglichkeit, das an-

gegliederte Internationale Congress Center

(ICM) mit bis zu 6000 Sitzplätzen, flexibel nutz-

baren Räumlichkeiten für 20 bis 3.032 Personen

und rund 8000 Quadratmetern Ausstellungsflä-

che zu nutzen. Ausgestattet ist das ICM mit Kli-

maanlagen, variablen Bühnen, frei positionier-

baren Leinwänden für Mehrfach-Projektionen,

fahrbaren Beleuchterbrücken, modernsten Da-

ten- und Videoprojektionsmöglichkeiten, digita-

len Mischpulten, separaten Regieräumen und Si-

multandolmetscher-Kabinen.

Dritter im Bunde ist das für Gast- und Koope-

rationsveranstaltungen nutzbare Veranstaltungs-

center MOC mit bis zu 30.000 Quadratmetern

Ausstellungsfläche, sechs Konferenz- und Semi-

narräumen für 30 bis 350 Personen, 60 indivi-

duell gestaltbaren Räumlichkeiten und einem

Atrium für ein flexibles Salonmessekonzept.

An Salonlöwinnen und -löwen – sprich: Pro-

minenz aus allen Bereichen des öffentlichen Le-

bens – herrscht in München jedenfalls kein Man-

gel.Aktuell beschäftigt die Szene sich mit der Fra-

ge, welcher Bewohner der Landeshauptstadt wohl

Münchener des Jahres wird: Barbara Schöneber-

ger oder Maria Furtwängler? Boris Becker oder

Christian Ude? Edmund Stoiber oder Oliver

Kahn? Kurz vor Weihnachten führte Kabarettist

Dieter Hildebrandt in der Gunst der Wähler. Ob-

wohl, oder vielleicht gerade deshalb, weil er viel

seltener Schlagzeilen macht, als zum Beispiel Oli-

ver Kahn. Der lässt in der weit über die Stadt-

grenze hinaus bekannten Promi-Disco P1 ja gern

mal die Puppen tanzen.

Bei den Bars ist zur Zeit unter anderem das

Schumann´s besonders angesagt, wo der “Bar-

keeper des Jahres”, Charles Schumann, die Cock-

tails mixt. Ebenso stilvoll geht es beispielsweise in

der Käfer-Schenke zu. Feinkost-Käfer gilt als Syn-

onym für hervorragenden Party Service und Res-

taurants und Delikatessen.

München steht aber für weitaus mehr Spit-

zengastronomie. Die fünf für den “Großen Gour-

met Preis Bayern 2007” nominierten Köche wa-

ren in diesem Jahr Heinz Winkler, der den Preis

gewann, Hans Haas, Christian Jürgens, Martin

Fauster und Ingo Holland. Sie bewiesen im Bay-

erischen Hof, dass Deutschlands größtes Bundes-

land kulinarisch viel mehr zu bieten hat als

Schweinebraten, Leberknödel und Kaiser-

schmarrn.

Das gilt auch für die Kultur: 1150 Museen, dar-

unter das Deutsche Museum in München, vier

staatliche und 18 kommunale Theater mit eige-

nem Ensemble sowie eine Vielzahl privater Büh-

nen und freier Gruppen mit jährlich mehr als

14.000 Vorstellungen und über 4,8 Millionen Zu-

schauern sprechen für sich. Unter den bekann-

testen Bühnen befinden sich so renommierte wie

die der Bayerischen Staatsoper im Nationalthea-

ter München, und die Richard-Wagner-Festspie-

le in Bayreuth dürften weltweit konkurrenzlos

sein.

Wie es scheint, haben München und Umge-

bung in punkto Events also alles zu bieten. Aber

ist auch alles möglich? Nein! Zumindest auf der

Zugspitze. Die Veranstalter eines geplanten

Schlittenhunderennens etwa kassierten eine glat-

te Absage, und auch Feuerwerke sind nicht er-

laubt: aus Gründen des Naturschutzes, und weil

man „keinen Ausverkauf des Gipfels“ will.

Den hatte ein Schokoladenhersteller zwar

nicht geplant, wollte den Gipfel nachts aber mit

140 Schweinwerfern lila anstrahlen. Den CSU-

Landtagsabgeordnete Henning Kaul zitierte die

Süddeutsche Zeitung daraufhin mit den Worten:

„Wenn Stadtkinder gefragt werden, welche Farbe

Kühe haben, dann sagen sie lila. Dass in Zukunft

gesagt wird, die Zugspitze ist lila, das soll nicht

auch noch passieren.“ (fha)

WEITERE INFORMATIONEN UNTER:
www.muenchen.de
www.region-muenchen.de
www.muenchen-tourismusinformation.de
www.messe-muenchen.de
www.icm-muenchen.de
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Der Marienplatz mit Neuem Rathaus
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Die World of Events ist als internationale Fach-
messe für Marketing und Event angelegt. In diesem
Zusammenhang war Kanada bislang Terra incog-
nita. Warum haben Sie es als Gastland für die WoE
2008 ausgewählt?

In den vergangenen Jahren haben sich bereits

europäische Länder, wie Portugal und Österreich

auf der Messe präsentiert. Kanada ist jedoch das

erste Land aus Übersee auf der World of Events.

Die Organisatoren des Messeauftritts verspre-

chen sich viel davon, sich zum ersten Mal den

Unternehmen und Veranstaltern in Wiesbaden

vorzustellen, um die vielen Möglichkeiten für

Marketingmaßnahmen – ob im Rahmen von

Messen, Events, Kultur- und Sportveranstaltun-

gen oder Incentives – die Kanada eben bietet, auf-

zuzeigen und auf diese Weise für sich zu werben.

Von terra incognita kann also nicht die Rede sein.
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Eine gestiegene Nach-
frage und ein erweiter-
tes Ausstellungsareal
kennzeichnen die World
of Events, die im zehn-
ten Jahr ihres Beste-
hens am 16. und 17. 
Januar 2008 erneut in
Wiesbaden stattfinden
wird. Veranstalterin ist
neben Thomas Krohne,
Geschäftsführer der
Rhein-Main-Hallen Be-
triebsgesellschaft mbH,
Beate Nöhre von der CC
Corporate Communica-
tions GmbH. Im Inter-
view mit event und co

nennt sie einige High-
lights dieser „Leitmes-
se der Eventbranche“.

Interview mit Beate Nöhre, Mitveranstalterin der Fachmesse World of Events

„Messe und Aussteller sind 
kreativer geworden“
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Dem ersten Messetag folgt eine Partynacht. Auf-
treten werden unter anderem ein Double von Rob-
bie Williams und Soul Kitchen aus München. Wa-
rum verzichtet eine Top-Messe auf Top-Künstler?

Da müssen Sie mir bitte erst einmal Ihre Defi-

nition von „Top-Künstler“ geben! Wenn wir hier

nicht über Geschmacksfragen diskutieren wollen,

dann schaue ich mir als Veranstalter vielmehr an,

was in den vergangenen Jahren bei den Gästen be-

sonders gut angekommen ist – und was den An-

sprüchen an eine solche Partynacht Rechnung

trägt. Dazu gehören für uns auf alle Fälle Soul Kit-

chen, aber auch die Robbie-Williams-Tribute-

Show. Wenn es Ihnen um Top-CD-Verkäufe oder

volle Konzerthallen geht, kann ich Ihnen für die

kommende WoE-Night nur den Auftritt von Pav-

lo & Band empfehlen. Die füllen in Nordamerika

in Windeseile die Hallen und haben etwa eine hal-

be Million CDs verkauft.

Statt auf Berlin, Hamburg oder München, setzen
Sie nach wie vor auf Wiesbaden. Passt zu einer
internationalen Event-Messe nicht besser eine welt-
offene Millionenstadt mit entsprechendem Be-
kanntheitsgrad im Ausland?

Die Rhein-Main-Region – Frankfurt, Wiesba-

den vor allem – liegen nicht nur geographisch in

der Mitte Deutschlands; sie sind darüber hinaus

verkehrstechnisch, ob mit Bahn oder Flugzeug,

für die Besucher aus dem In- und Ausland perfekt

anzusteuern. Wir haben während der zehn Jahre

in Wiesbaden nur gute Erfahrungen gemacht und

von den Ausstellern und Besuchern ein positives

Feedback auch für die Standortwahl erhalten. Als

Fachmesse haben wir zudem einen etwas anderen

Fokus, da zählt nicht das Attribut „Millionen-

stadt“. Und nicht zuletzt auch unter betriebswirt-

schaftlichen Aspekten betrachtet, ist Wiesbaden

für uns eine gute Wahl!

Viele Fachmessen sind mindestens ein Jahr im
voraus ausgebucht. Für die WoE trifft das nicht zu.
Sinkt das Interesse? 

Nein, im Gegenteil. Wir beginnen rund neun

Monate vor der Messe mit der Vermarktung. An-

fang Oktober hatten wir einen Zielerreichungs-

grad von 75 Prozent. Ende November waren über

90 Prozent der Ausstellungsflächen ausgebucht.

Und zwar inklusive der zusätzlichen Plätze, die

wir für die kommende World of Events aufgrund

der hohen Nachfrage gebucht haben – denn die

Messe wird sich jetzt über das gesamte Areal der

Rhein-Main-Hallen erstrecken. Auch mit dem

Start des Online-Verkaufs sind wir sehr zufrieden,

das zeigen die aktuellen Zahlen ebenfalls.

Anderswo werde neu strukturiert und gesundge-
schrumpft, gebe es Kooperationen und Umetikettie-

rungen, beschreiben Sie „Rettungsversuche” anderer
Messen. Sie haben aber auch selbst eine teilweise an-
dere Gewichtung sowie konzeptionelle und inhaltli-
che Modifizierungen angekündigt. Darüber hinaus
„Mehr Vielfalt, mehr Programm, mehr Überblick”.
Was dürfen Messebesucher konkret erwarten?

Es gibt kaum jemanden, der ernsthaft den Stel-

lenwert der World of Events für die Marketing-

und Livekommunikationsbranche bezweifeln

würde. Es hat zahlreiche Versuche gegeben, die

World of Events zu kopieren oder weitere Messen

dieser Art zu initiieren.Solche Experimente haben

kaum Früchte getragen. Wir sind durchaus stolz

auf das, was wir in den vergangenen zehn Jahren

aufgebaut haben.Aber wir dürfen nicht verharren

und uns auf dem Lorbeer ausruhen, wir müssen

das Konzept vielmehr weiter ausbauen: Dazu ge-

hört es, den Markt genau zu beobachten, die ak-

tuellen Trends der Branche aufzugreifen und die

Player dann auch für unsere Messe zu begeistern

– als Aussteller und als Besucher. Wenn wir es al-

so schaffen, einen Spiegel des Marktes zu sein,

dann sorgen wir auch für Transparenz und Über-

blick. Auf der anderen Seite entwickeln sich die

ausstellenden Unternehmen ebenfalls mit einer

großen Dynamik weiter. Deren Auftraggeber in-

vestieren seit ein paar Jahren wieder stärker in

Events,das sorgt auch für einen Innovationsdruck

bei den Ausstellern – inhaltlich,konzeptionell und

vor allem technisch. Und das wird im Januar zu

sehen sein.

Anfangs sprachen Fachleute von „Gerümpelde-
sign“. Entsprechen Standdesign, Ausstattung und
Präsentationder WoE  inzwischen gehobenem Stan-
dard?

Ob das Fachleute waren, möchte ich jetzt nicht

beurteilen; diese Bezeichnung habe ich im Edito-

rial der aktuellen Messezeitung eher ironisch ge-

meint. In Wirklichkeit ist es so, dass mit der wach-

senden Bedeutung der Messe ganz klar auch die

Kreativität der Unternehmen bei der Entwicklung

ihrer eigenen Standkonzepte spürbar geworden

ist. Die großen Aussteller, die namhafte Events für

ihre Top-Kunden inszenieren, betreiben auch ei-

nen entsprechend hohen Aufwand für ihre Prä-

sentation auf der World of Events.Wer sich als Ex-

perte und Spezialist, als perfekter Dienstleister

oder als Top-Location seinen Kunden empfehlen

möchte, der wird natürlich auch auf der Messe

zeigen wollen, was er kann. Die Aussteller haben

das längst begriffen.

2007 erhielten alle Fachbesucher zur Registrie-
rung ein personalisiertes Badge, was zu stundenlan-
gen Verzögerungen führte.

Die Registrierung der Fachbesucher sah bei der

vergangenen Messe erstmals die Möglichkeit einer

persönlichen Anmeldung an den Terminals vor

Ort vor.Aber wir haben den großen Andrang am

ersten Messetag zugegebenermaßen unter-

schätzt. Zudem wurden bei der Registrierung zu

viele Informationen von den Besuchern abgefor-

dert, so dass das Eingeben der Daten die Warte-

zeit nochmals deutlich vergrößerte. Die eigentli-

che Produktion der Badges führte dann aber

nicht mehr zu Verzögerungen.

Wurde das Einlass-System inzwischen opti-
miert?

Auf eine Optimierung haben wir großen Wert

gelegt. Das Einlass-System für 2008 wurde an

vielen Stellen optimiert und die Registrierungs-

abwicklung beschleunigt. Jetzt verfügen wir über

ein Online-Service-Center für die Aussteller.

Diese können aus vier verschiedenen Gästekar-

ten auswählen und die Registrierungsabläufe vor

Ort für ihre Besucher deutlich vereinfachen. Der

Aussteller kann im Vorfeld eine personalisierte

Gästekarte bestellen, die der Besucher ohne wei-

tere Aktivitäten an einem SB-Terminal bei der

Registrierung vor Ort automatisch in ein perso-

nalisiertes Badge umwandelt. Noch schneller

geht’s mit der VIP-Gästekarte. Diese ist, verbun-

den mit zusätzlichen Serviceleistungen, bereits

ein personalisiertes Badge. Damit geht der Gast

dann sofort zur Einlasskontrolle – ohne sich an

einem Registrierungs-Counter melden oder das

SB-Terminal nutzen zu müssen. Über die Wahl

der Gästekarte entscheidet der Aussteller also

letztlich mit, wie schnell er seine Gäste am Stand

begrüßen kann.

Der rund 300 Mitglieder zählende Europäische
Verband der Veranstaltungs-Centren, EVCC, hebt
die Bedeutung der WoE als Treffpunkt für die Ver-
anstaltungswirtschaft heraus. Andererseits bleibt
er der einzige Verband, der sich präsentiert. Ein
Widerspruch?

Das ist so nicht richtig. Neben dem EVVC sind

zum Beispiel auch die Vereinigung Deutscher

Veranstaltungsorganisatoren und das German

Convention Bureau GCB auf der Messe vertre-

ten. Ich kann da also keinen Widerspruch sehen.

Das Thema des ersten Deutschen Live-Marke-
ting-Tages im Rahmen der WoE lautet Trends und
Zukunftsperspektiven im Live-Marketing. Welche
Trends werden die Redner aufgreifen?

Der VOK DAMS : ILM live marketing kon-

gress, der im Rahmen des ersten Deutschen Live-

Marketing-Tages durchgeführt wird, ist eine ei-

genständige Veranstaltung. Wir kennen zurzeit

auch nur den publizierten Stand der Dinge und

möchten den Planungen von uns aus nicht vor-

greifen. (fha)



54 event thema eventundco 05*2007

Die Elflein Textilüberdachungen

GmbH ist 1994 gegründet worden.

Mittlerweile arbeiten über 30 Mitar-

beiter an noch zwei Firmensitzen im

bayerischen Bad Neustadt. Der  Neu-

bau der Firmenzentrale in Salz,

gleich neben Bad Neustadt, in der

Vorbereitung. Mit dem dort entste-

henden Bau kann ab Mitte 2008

noch effizienter geplant, produziert

und natürlich auch präsentiert wer-

den. Rund 4.000 Quadratmeter Flä-

che stehen dann für Produktion, La-

gerung und Verwaltung zur Verfü-

gung. Im großen Außenbereich

sowie einer Indoor-Ausstellung wird

ein Querschnitt der gesamten Pro-

duktpalette präsentiert.

Elflein Textilüberdachungen pro-

duziert von der Biertischüberda-

chung über Verkaufs-, Markt- und

Getränkestände bis hin zum VIP-Pa-

goden-,Party- oder Festzelt alles,was

für eine erfolgreiche Veranstaltung,

eine seriöse Warenpräsentation oder

ein perfektes Marketing notwendig

ist. Auch im Industriezelte-Bereich

gehört Elflein zu den führenden An-

bietern. Ob Aluminiumzelt mit Pla-

nen- oder Trapezblechverkleidung

oder Leichtbauhalle mit fester Dach-

eindeckung, Elflein bietet komplette

Systemlösungen an, für die keine

Fundamentgründungen notwendig

sind. Natürlich wird die Halle vom

Fachpersonal vor Ort montiert.Auch

für den Reitsport bietet das Bad Neu-

städter Unternehmen diverse Zelt-

konstruktionen vom Longierzirkel

bis zur Reithalle an. Für den Winter-

sport stehen Schneebars und Zelt-

konstruktionen für die Apreski-Par-

tys oder für den Skiverleih auf der

Piste zur Verfügung. Kühlzelte für

Brauereien runden das Produktpro-

gramm ab.

Ganz neu im Programm befindet

sich das System Vario. Dahinter ver-

birgt sich das neue Zwei-Nut-Keder-

profil von Elflein Textilüberdachun-

gen mit der innovativen Vario-Nut.

Den Start in dieser Serie markieren

die neue Viereckpagode Quadrinio

Vario und das Partyzelt Fantasy Va-

rio. Mit dieser Nut wird das Produkt

zum vielseitigen Multitalent. Innen-

himmel, Heizstrahler, Verkaufsthe-

ken und Beschwerungssysteme für

das Aufstellen auf Plätzen ohne Ab-

nageln sind in kürzester Zeit mit nur

wenigen Handgriffen montiert.Dem

Kunden wird ein reichhaltiges Zube-

hörsortiment geboten. Überzeugen

können sich die Kunden von der

Qualität und den Ideen des Hauses

Elflein auf der World of Events. In

Halle 5,Stand 535 präsentiert sich die

Firma erstmalig auf dieser Messe.

KONTAKT

Elflein Textilüberdachungen GmbH
Gartenstraße 40
97616 Bad Neustadt a. d. Saale
Tel.:+ 49 (0) 9771 - 6 30 93 00
Fax: + 49 (0) 9771 - 6 30 93 33
E-Mail: info@elflein-zelte.de
www.elflein-zelte.de 
Elflein auf der World of Events: 
Halle 5 Stand 535

Innovativ und zuverlässig
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Die booc GmbH in Birkenau ent-

wickelt Online-Softwarelösungen zur

Planung, Steuerung und Kontrolle

von Veranstaltungen in mittelständi-

schen Unternehmen, Event-Agentu-

ren oder Konzernen. Diese reichen

von der Teilnehmerregistrierung über

die Hotelkontingentverwaltung bis

zu Funktionen für statistische Aus-

wertungen. Des Weiteren bietet booc

umfassende Beratungsleistungen

hinsichtlich der Analyse und Opti-

mierung von bestehenden Prozessen

im Eventmanagement von Unterneh-

men verbunden mit der Integration

von Eventmanagementplattformen.

Mit booc.services als weiteren Ge-

schäftsbereich bietet booc umfassen-

de Dienstleistungen für das Teilneh-

mer-Management und der Event-

Kommunikation. Über das

webbasierte booc.portal kann dabei

ein Event organisiert werden,ohne ei-

ne Software zu installieren. Einfach

einloggen und die ganze Verwaltung

einer Veranstaltung leiten – von je-

dem Platz der Welt aus.

booc bietet mit ihrem Online-Por-

tal die Möglichkeit, von jedem Ort –

zu jeder Zeit, eine Veranstaltung zu

organisieren.Das Event Management

System (EMS) booc.portal erreicht

dabei eine Benutzerfreundlichkeit,

die kaum an eine Grenze stößt und

sich flexibel an die Anforderungen

des Anwenders anpasst. Mit wenigen

Mausklicks werden Aufgaben dele-

giert und überwacht, Kontakte (v)er-

mittelt oder Lieferanten informiert.

Durch seine webbasierte Technologie

kann jeder Verantwortliche auf rele-

vante Daten zugreifen und durch

Protokollierung in Echtzeit exakt das

Projekt steuern. Die bequeme Teil-

nehmer- oder Referentenverwaltung

und die Möglichkeit durch personali-

sierte Serienmails, in denen durch ei-

nen simplen Klick auf einen Link ei-

ne Anmeldung bestätigt werden

kann, sind nur wenige Beispiele, die

booc bietet. Ebenso lässt sich eine

Mirco-Webseite erstellen, auf der alle

Details eines Events veröffentlicht

werden können. Zu einer umfassen-

den Veranstaltungsplanung gehören

auch die Kontrolle über das Budget

und die Abwicklung von Rechnun-

gen. Egal in welcher Sprache, egal in

welcher Währung, booc.portal kann

weltweit kommunizieren und schafft

durch optionale Schnittstellen zu Na-

vision und SAP die nötige Transpa-

renz. Der Kunde erhält eine vollstän-

dige Event-Management-Plattform

mit eigener Domäne und SSL-Zerti-

fikat. Das booc.portal kann komplett

an die Anforderungen des Kunden

angepasst werden.

KONTAKT

booc GmbH
Carlebachmühle
Weinheimer Straße 6
D-69488 Birkenau
Tel.: +49 (0) 62 01 6 02 06-0
Fax. +49 (0) 62 01 6 02 06-2520
E-Mail: info@booc.de
www.booc.de
booc auf der World of Events: Halle 10 Stand 11

Online-Softwarelösung von booc

Planung ist alles
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Die easyRAUM GmbH bietet ein

gleichnamiges, anwenderfreundliches

Softwareprogramm zur Bearbeitung

von Raum- und Bestuhlungsplänen

an.Erfahrene Eventmanager haben ihr

umfangreiches Know-How in die Ent-

stehung dieser 3D-Planungssoftware

eingebracht und daraus ein „perfekt

auf die Anforderungen der Eventbran-

che abgestimmtes Planungswerkzeug

entwickelt”,so die Düsseldorfer Firma.

Das Programm ist demnach ohne

Vorkenntnisse schnell zu erlernen und

einfach zu bedienen. Individuelle

Kundenwünsche können umgehend

berücksichtigt und kurzfristig im

Raumplan geändert werden.Durch ei-

nen detaillierten 2D-Bestuhlungsplan

können mit dem visualisierten 3D-

Raumeindruck Ortstermine und Pla-

nungsunsicherheiten effektiv redu-

ziert werden.

Die easyRAUM GmbH ist ein Soft-

wareunternehmen und seit vier Jah-

ren auf dem Markt.Das Unternehmen

hat neben einer Softwarelösung zur

Bearbeitung von 2D- und 3D- Raum-

und Bestuhlungsplänen im Event-

und Tagungsbereich auch eine um-

fangreiche Dienstleistungs- und Bera-

tungssparte im Portfolio.

Ein Team aus erfahrenen Eventma-

nagern und Architekten steht dem

Kunden bei der Erstellung und Visuali-

sierung von Räumen zur Seite. Ent-

standen ist ein aufeinander abgestimm-

tes Paket bestehend aus dem Vertrieb

der easyRAUM-Software, einem um-

fangreichen Dienstleistungsangebot

und einer fachkundigen Beratung.

KONTAKT

easyRAUM GmbH
Malkastenstraße 17
40211 Düsseldorf
Tel.: +49 (0) 211- 179 3 687
Fax: +49 (0) 211 - 179 3 688
E-Mail: info@easyraum.de
www.easyraum.de
easyRaum auf der World of Events:  
Halle 8 Stand 831

Planen einfach gemacht

easyRAUM – The Event Solution
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IFYOUCAN
IMAGINE IT,

WECAN
BUILDIT.

Stageco Deutschland GmbH
Schäfflerstr. 13 · 86343 Königsbrunn

Telefon +49 (0)8 21/4 40 22-0
Internet: www.stageco.com

Besuchen Sie uns auf der

16./17.01.08· WIESBADEN
RHEIN-MAIN-HALLEN

HALLE 5 – STAND 531
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Die Eschenbach Zeltbau GmbH

& Co. KG  gehört mit inzwischen

30jähriger Erfahrung weltweit zu

den führenden Zeltbau- und Zelt-

vermietungsunternehmen. Nam-

hafte nationale und internationale

Auftraggeber aus Wirtschaft, Kul-

tur, Sport und Entertainment zäh-

len zum Kundenkreis des Familien-

unternehmens, dass rund 270 Mit-

arbeiter beschäftigt.

Die Referenzliste von Eschen-

bach ist ein „Who is Who“ inter-

nationaler Großevents. Ob Olym-

pische Spiele, Fußball-Weltmeis-

terschaften, Golfturniere oder

Firmenpräsentationen – Eschen-

bach ist längst nicht nur einer der

führenden Hersteller von Zeltlö-

sungen sondern auch als Event-

dienstleister eine feste Größe in

Europa.

Die Hauptverwaltung befindet

sich mit Produktions- und Lager-

flächen auf über 247 000 qm im

bayerischen Bad Königshofen. Ne-

ben zahlreichen Vertriebspartnern

im Ausland haben sich weitere

Niederlassungen in Chemnitz,

Leipzig, Stuttgart, Berlin und Buda-

pest etabliert.

Die konsequente Markt- und

Kundenorientierung, sowie die um-

fangreichen Investitionen in neues-

te Technologien, haben die Eschen-

bach Zeltbau GmbH & Co. KG zu

den innovativsten Unternehmen

der Branche gemacht. Die entwi-

ckelte System- und Model-Bau-

weise ermöglicht dabei verschiede-

ne Zelte miteinander zu verbinden

oder nachträglich zu verlängern

oder zu erweitern. Umfangreiches

Zubehör für Dekoration, Ausstat-

tung, Beleuchtung und Beschrif-

tung/Bedruckung runden das Full-

Service Spektrum ab.

Der professionelle Service, die

hohe Qualität, das Know How und

die Zuverlässigkeit der Mitarbeiter

und nicht zuletzt die individuellen

Zeltlösungen werden bei Kunden

und Partnern im In- und Ausland

sehr geschätzt.Aus diesen Koopera-

tionen haben sich unter anderem

auch langfristige Partnerschaften

wie z. B. mit dem Deutschen Ten-

nisbund und der Deutschen Bank

Players Championship entwickelt.

Die Eschenbach Zeltbau GmbH

& Co. KG wird auch in Zukunft wei-

ter auf innovative Zeltlösungen mit

Full-Service-Konzept setzen und

damit das globale Wachstum des

Unternehmens weiter vorantreiben.

KONTAKT

ESCHENBACH ZELTBAU GMBH & Co. KG
Hoher Markstein 18-24
97631 Bad Königshofen
Fon +49 (0) 97 61-900-0
Fax +49 (0) 97 61-900-29
www.eschenbach-zeltbau.de
info@eschenbach-zeltbau.de

Eschenbach Zeltbau GmbH & Co.KG
auf der World of Events: Halle 1 Stand 115.

Die Eschenbach Zeltbau GmbH & Co.KG

Führend in der Vermietung von Zelten
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Mit SecuTixTM profitieren Sie von einer Lösung, die sämtliche 

Ticketing-Aktivitäten von Organisation, Marketing und 

Zutrittskontrolle über Reservation, Verkauf, Produktion sowie 

CRM integriert und koordiniert. 

www.secutix.ch

Messe Berlin, Paléo Festival Nyon, 

Alpamare, Solidays…

Für integriertes Ticketing und 

modernsten Kundenservice - wählen 

auch Sie SecuTixTM von Elca!

Kaufen und drucken der Tickets gleich zu 

Hause - auch für Ihre Kunden!



Stille Örtchen vom Feinsten

In den WC-Containern der süddeutschen Firma fühlt man sich „wie in den eigenen vier Wänden“. 

Dazu gehören ein entsprechend anspruchsvolles Ambiente und modernes Design. VIP-Event-

modelle von exCLOsiv wie die Serie 4Elements und die Serie Nobles bieten diese etwas andere 

Art, seine Gäste zu verwöhnen.

Am Ende des Geschäftsjahres 2007

hat Geschäftsführer Stefan Necker

gute Neuigkeiten zu verkünden:

„Wir haben aufgestockt,sind im gan-

zen Bundesgebiet jetzt an noch mehr

Standorten vertreten und damit die

Nummer eins im High-End-Be-

reich.“ Außerdem richte man derzeit

eine für die Kunden kostenlose Hot-

line-Nummer ein.

Auch außerhalb Deutschlands hat

sich das Firmenkonzept – „exCLOsi-

ve“ Toiletten für gehobene Veranstal-

tungen – offenbar herumgespro-

chen. Stefan Necker: „Wir liefern eu-

ropaweit für alle Formen von

Events.“ Zu den Kunden zählen un-

ter anderem Agenturen,Zeltverleiher

und Zeltbauer, Catering-Unterneh-

men, Automobilhersteller, Flughä-

fen,Banken,Polo und Golf Clubs so-

wie zahlreiche Unternehmen aus

unterschiedlichen Branchen.

Stefan Necker gilt als einer der

Top-Experten für Bad und Wellness-

Planung in Deutschland. In seinem

Planungsstu-

dio in Mün-

chen beschäf-

tigt sich sein

Team aus-

s ch l i e ß l i ch

mit dem The-

ma Badezim-

mer und

Wellness, so-

wie Toiletten

in Corporate

Identity für

Gewerbe und

Gastronomie.

Aufgrund sei-

ner langjähri-

gen Praxis in der Planung und Ge-

staltung von Luxus-Toiletten und

Bädern kann er diesbezüglich auf ei-

nen großen Erfahrungsschatz zu-

rückgreifen.

Die exCLOsiv-Toilettenwagen

sind unter anderem ausgestattet mit

elektrischer Fußbodenheizung, In-

frarot-Urinalelektronik, Hygienean-

schluss für Gäste aus dem arabischen

Kulturkreis, Audio-System mit CD-

Spieler, und – neu – 32-Zoll TFT-

Monitor mit Möglichkeit zur Werbe-

schaltung.

Mit der neuen Modellserie “Toi-

lettenwagen Nobles-Media“ ist es ge-

lungen, Design, Eleganz, Komfort

und Technik in Harmonie zu brin-

gen. Elegante Wandbeläge kombi-

niert mit satinierten Glas-Ausstat-

tungen, kombiniert mit Glasmosaik

und außergewöhnlichen Feinstein-

zeug Fliesen. Ausstattungen und Ke-

ramik stammen aus dem Design von

Antonio Citterio.

Die Event-Toilette 4Elements von

exCLOsiv besticht durch Ihr abge-

fahrenes Design.Die Verbindung der

vier Elemente ( Feuer, Wasser, Erde,

Luft) spiegeln sich im Design des Lu-

xus-Containers 4Elements. Bei Ver-

anstaltungen und Events herrscht oft

ein hoher Andrang bei den Besu-

chern auf der Toilette. Deshalb legt

exCLOsiv Event-Toilettenvermie-

tung bei Ihren Modellen sehr großen

Wert auf Funktionalität und geräu-

mige Innenausstattung. Je nach Mo-

dell sind diese Toiletten für Veran-

staltungen bis maximal 900 Gästen

geeignet.Durch Mehrfacheinsatz las-

sen sich natürlich auch größere Ver-

anstaltungen durchführen.

KONTAKT

exCLOsiv  ltd.
Zentrale
Margaretenanger 48
85716 Unterschleißheim
Geramany
Tel.: +49 (0)89-37 49 75 20
Fax: +49 (0)89-37 49 75 22
E-Mail: info@exclosiv.de 
www.exclosiv.de
Auf der World of Event: Aussengelände A4

Ambiente wie zu Hause mit mobilen Design-Toiletten von exCLOsiv ltd.

eventundco 05*200758 event thema
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Losberger gehört im Bereich der

Zelte und Hallen zu den weltweit

führenden Unternehmen. In der

Vermietung ist Losberger besonders

im hochklassigen Veranstaltungsbe-

reich zu Hause.Rund 280.000 qm in-

dividuell einsetzbare Zeltsysteme

stehen bereit. Zusammen mit um-

fassenden Vermietungsdienstleis-

tungen werden Lösungen für Agen-

turen, Unternehmen und andere

Veranstalter angeboten, die auf gut

bis erstklassig ausgestattete Events

Wert legen und ein hohes Maß an

Abwicklungssicherheit verlangen.

Jährlich werden die Hospitality-

Zelte von Losberger in unterschied-

lichsten Größen und Ausstattungen

auf vielen hundert Events in den Be-

reichen Sport, Kultur, Politik und

Wirtschaft eingesetzt. Beispiele sind

das 80-jährige Jubiläum von Stiehl,

die Reit-EM in Mannheim, die Ru-

der-WM in Duisburg, das 50-jährige

Jubiläum von Berner, die DTM, die

Asian Games in Doha, usw. Geliefert

werden Zeltensembles in ein- und

zweigeschossiger Ausführung. Und

als Gesamtdienstleister sorgt Losber-

ger für das komplette Equipment,das

vom Veranstalter gewünscht wird.

Neben sorgfältig gepflegtem Zelt-

material,das die Sicherheitsstandards

bedingungslos erfüllt, legt Losberger

besonderes Gewicht auf eine umfas-

sende Projektbetreuung vor,während

und nach der Veranstaltung.

Wer mehr erfahren will, ist hier-

mit vom Losberger Team zum “Tent

Talk“ während der World of Events

auf den Losberger Stand in Halle 1,

Stand-Nr. 130 herzliche eingeladen.

KONTAKT

LOSBERGER INTERTENT GMBH
Gottlieb-Daimler-Ring 14
74906 Bad Rappenau
Tel: 0800-8 22 95 43
Fax: +49 70 66-9 80-232
Losberger@Losberger.com
www.losberger.com

Losberger Intertent GmbH

Hochklassige Zelte

Das Unternehmen Europa 2000

wurde 1997 von Alex und James Verbe-

eck gegründet.Im März 2004 bezog Eu-

ropa 2000 das neue Firmengebäude im

Industriegebiet von Tessenderlo. Das

Firmengebäude ist mit einem hoch-

modernen Großlager, einem großem

Ausstellungsraum für alle Produkte

und einem Bürotrakt ausgestattet.

Europa 2000 ist einer der führenden

europäischer Hersteller von klapp-

und stapelbaren Möbeln. Die Belgier

arbeiten permanent an Produktinno-

vationen, Sortimentserweiterungen

und sorgen somit für ein gesundes

Wachstum.

Das Team besteht aus 22 Mitarbei-

tern, die mit Begeisterung das auf-

strebende Unternehmen gemeinsam

mit der Geschäftsführung weiter

bringen.

Die Kunden sind Möbel-Vermiet-

betriebe sowie Möbel-Handelsbetrie-

be.Durch die kontinuierliche Markt-

und Zielgruppen Analysen werden

die Produkte auf die Bedürfnisse der

Kunden abgestimmt. Somit gewähr-

leistet Europa 2000 Produkte von ho-

her Qualität verbunden mit einem

guten Preisleistungsverhältnis.

Das Lager, das mit einem moder-

nen Hochregallagersystem für 8.000

Stück Euro Paletten ausgelegt ist, hat

eine Größe von 6000 m2.Die Lagerka-

pazität liegt bei 500.000 Artikeln, die

für die Kunden permanent bevorratet

werden.Dadurch ist Europa 2000 in

der Lage, seinen Kunen eine schnelle

Lieferung zu gewährleisten. Die Be-

stellungen werden auf Wunsch inner-

halb von 72 Stunden ausgeliefert.

Dabei erhalten die Kunden einen

hohen Standard. Die Produkte sind

sehr stabil und fachmännisch verarbei-

tet. In Kombination mit einem attrak-

tiven Preis bieten Europa 2000 hervor-

ragende Produkte von hoher Qualität.

Für den einfachen und sichern Trans-

port der Produkte sind Transportwa-

gen lieferbar. Das Produktsortiment

wird kontinuierlich ausgebaut,abgese-

hen von Stühlen, Tischen und Trans-

portwagen bietet Europa 2000 auch

Bühnen oder Rednerpulte.

Der Service wird bei Europa 2000

groß geschrieben.Deshalb ist das Unter-

nehmen bestrebt,seinen Kunden einen

exzellenten Service zu bieten.Das Servi-

ceteam steht den Kunden gerne in allen

Fragen zur Verfügung.

KONTAKT

EUROPA 2000 NV 
Essenschotstraat 6210 
(Industriepark Ravenshout 6)
B- 3980 Tessenderlo 
Fon +49 (0) 32 - 13 - 67 62 13 
Fax +49 (0) 32 - 13 - 67 62 12
E-Mail: info@europa2000.be 
www.europa2000.be
Auf der World of Events: Halle 9 Stand 916

Europa 2000 nv

Spezialist für 

klappbare Möbel

eventundco 05*2007 59event thema
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Deutsche Eventagenturen wählen Stageco zur Nummer Eins

Stageco – Staging Company of the Year

Was, wenn man nur eine Minute

Zeit hat, um – wie bei der Fußball-

WM 2006 – eine 80 Quadratmeter

große Bühne zu entfalten? Und was,

wenn man nur vier Minuten Zeit

hat, um eine Bühne wieder abzu-

bauen,damit das Spiel pünktlich be-

ginnen kann? Was, wenn es darum

geht, den neuen VW Tiguan bei ei-

ner Händlerpräsentation gebührend

in Szene zu setzen und es hierfür

notwendig ist, ein denkmalgeschütz-

tes Kloster komplett zu überdachen?   

Keine Frage, dass für solche Her-

ausforderungen nur absolute Spezi-

alisten in Frage kommen. Zu den

Unternehmen, die so etwas realisie-

ren können, gehört Stageco

Deutschland. Das Unternehmen,

das zur Staging Group gehört, setzt

seit über 25 Jahren weltweit Trends

in Design und Aufbau von mobilen

Bauten.

Stageco konstruiert und vermietet

Bühnen, Tribünen, Dachkonstruktio-

nen,Snowboard-Rampen,Public Vie-

wings,Video Supports ebenso,wie Ge-

rüstbauten,Brücken,Treppenanlagen,

hydraulische Plattformen und Werbe-

türme. Besonders wenn es um Event-

Sonderkonstruktionen geht, liefern

das Unternehmen,das in Deutschland

neben der Zentrale in Königsbrunn

auch über eine Niederlassung in Ber-

lin verfügt,Komplettlösungen.Zu den

Kunden zählen bekannte Unterneh-

men,wie Mercedes,Red Bull und Bue-

na Vista.

Im Laufe der letzten Jahre konnte

Stageco seine bei der Veranstaltung

internationaler Tourneen gesammel-

ten Erfahrungen mit Kunden wie Rol-

ling Stones, U2, Bon Jovi, Bruce

Springsteen und zahlreichen anderen

Künstlern gewinnbringend auch im

Bereich der Firmenevents anwenden.

Daraus entwickelte sich eine erstaun-

lich lange Liste mit in diesem neuen

Marktsegment erfolgreich durchge-

führten Projekten.Ob Produktlaunch,

Präsentationen oder Sponsoren-

Events... aufgrund der engen Zu-

sammenarbeit mit den Kunden ge-

lang es Stageco in allen Fällen, seine

in der Welt des Entertainments ge-

sammelten Erfahrungen auf die Ge-

schäftswelt zu übertragen. Stageco

kreiert ein Umfeld mit einzigartiger

Atmosphäre, in der die Anwesenden

das Event genießen können.

Wegen dieser und anderer innova-

tiver Ideen wurde das Unternehmen

von den deutschsprachigen Event-

agenturen zur Nummer Eins im Be-

reich Stagebuilding/Stagedesign

2007 gewählt.

Der Hauptsitz der Stageco Deutsch-

land GmbH ist Königsbrunn bei

Augsburg. In Berlin ist Stageco mit ei-

ner Niederlassung vertreten und seit

Ende 2006 existiert zusätzlich eine De-

pendance in Wien.

KKOONNTTAAKKTT

Stageco Deutschland GmbH
Schäfflerstraße 13
86343 Königsbrunn
Tel.: +49 (0)821 - 44022-0
Fax: +49 (0)821 - 44022-22
info.deutschland@stageco.com
www.stageco.com
Stageco auf der World of Events
Halle 5 Stand 531 
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Woher kam bei der WM Eröffnung 2006 plötzlich die Bühne mitten auf dem Spielfeld? Was bisher für Millionen von Zuschauern nicht sichtbar war - Stageco lüftet das Geheimnis.
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Seit 20 Jahren zählt tarm sich zu den Weltmarkt-

führern im Showlaserbereich: „Innovation, Kreati-

vität,Präzision und Zuverlässigkeit vereint das Team

spielerisch und voller Idealismus.“ Mit einem LED-

Produkt namens Tarmled 4x4 erweiterte die tarm

Showlaser GmbH ihr Angebotsspektrum und

gründete die tarm LED GmbH & Co.KG.

Bei der Eröffnungsfeier der Olympischen Spiele

2004 in Athen inszenierte das Team des Geschäfts-

führers Ralf Lottig die Laserprojektionen und Wa-

ter-Screen-Effekte vor mehr als vier Milliarden

Fernsehzuschauern.Dann war das Showlaser-Team

auch maßgeblich an der Gestaltung der Eröff-

nungsfeiern zum Dubai World Cup 2005, den Pa-

ralympic Winter Games 2006 in Turin, dem Fan-

Fest vor dem Brandenburger Tor anlässlich des FI-

FA World Cup 2006 sowie der Eröffnungsfeier zum

18. Gulf Cup 2007 in Abu Dhabi beteiligt.

Einige diesjährige Highlights waren unter an-

derem die ”Nacht der Astronauten“, welche von

der European Space Agency am Pariser Eiffelturm

inszeniert wurde sowie eine Megaproduktion im

Sheik Zayed Stadium anlässlich des 50-jährigen

Bestehens der Abu Dhabi Police am 5. Dezember.

Namhafte Unternehmen, Institutionen und Re-

gierungen zählen seit Jahren zu den Kunden der

tarm Showlaser GmbH. Ob bei Konzerten der

Rockgruppe Pink Floyd, WM-Boxkämpfen von

Henry Maske, den Millenniumsfeierlichkeiten mit

Whitney Houston in Hong Kong oder dem Abha

Lake Project 2002 in Saudi Arabien,die tarm Show-

laser GmbH steht für kompromisslose Qualität bei

innovativen, multimedialen Events.

Dies bedeutet jedoch nicht, dass man diesen

Service lediglich für Grosssveranstaltungen an-

bietet. Einen gewichtigen Teil seines Umsatzes

generiert die Firma auch weiterhin mit Motiva-

tionsveranstaltungen, Produktpräsentationen

sowie Firmenfeierlichkeiten.

Eigenen Angaben zufolge verbindet die tarm

Showlaser GmbH innovative technische Lösungen

und herausragende kreative Dienstleistungen zu

„multimedialen Inszenierungen mit Weltruf“. Von

musiksynchronen 3D-Multimedia-Lasershows

kombiniert mit pyrotechnischen

Effekten, Projektionen auf gi-

gantischen Wasserleinwänden

bis hin zu Human Laser Artistic

Produktionen seien der Phanta-

sie nahezu keine Grenzen gesetzt.

Mit einem innovativen LED-

Produkt namens Tarmled 4x4

hat die tarm Showlaser GmbH

ihr Angebotsspektrum erweitert

und die tarm LED GmbH &

Co.KG gegründet.

Tarmled 4x4 basiert auf ei-

nem Aluminiumrahmen mit

Gitterstruktur. An den Schnitt-

punkten des Gitters ist jeweils ei-

ne LED montiert (insgesamt 16

LEDs pro Modul), bei der sich

um eine aktuelle 3-in-1-Lösung

in SMD-Technik (Surface

Mount) mit einer Leistung von

drei Watt handelt. Der Pixelab-

stand innerhalb des Moduls be-

trägt 100 Millimeter, was un-

mittelbar darauf schließen

lässt, dass Tarmled 4x4 nicht

als Ersatz für eine konventio-

nelle Videowand gedacht ist; Einsatzgebiete sieht

man bei tarm vielmehr in der modernen Archi-

tekturbeleuchtung, auf Event- und Konzertbüh-

nen und bei großflächigen Messedisplays.Vorteil

der Mechanik der LED-Kacheln: Bei einem even-

tuellen Defekt eines einzelnen Moduls könnte

man dieses aus dem Verbund entfernen, ohne

die Gesamtkonstruktion aufzulösen.

Für den Außeneinsatz besitzen die tarm-Module

die IP-Schutzklasse 65. Ralf Lottig weist in diesem

Zusammenhang auf den Aluminiumrahmen hin

und betont,dass die recht hohe IP-Einordnung sich

nicht nur auf die eigentliche LED-Technik,sondern

auf die Gesamtkonstruktion bezieht. Jenseits der

Wetterfestigkeit dient die Aluminiumbauweise ei-

ner passiven Kühlung,so dass die zum Einsatz kom-

menden Drei-Watt-LEDs laut Entwickler Thomas

Lottig mit voller Leistung betrieben werden kön-

nen. Letzteres hat zur Folge, dass Tarmled 4x4

außergewöhnlich hell erstrahlt und uneinge-

schränkt tageslichttauglich ist.

Die Ansteuerung von Tarmled 4x4 erfolgt via

Ethernet oder DVI; ein Software-Tool über-

nimmt dabei das Patching (Eingabe von Anord-

nung und Zahl der im aktuellen Aufbau verwen-

deten LED-Kacheln). Sofern der Content nicht

von einem Lichtdesigner geliefert wird, erstellt

die Firma auf Wunsch in Absprache mit dem

Kunden geeignete Inhalte.

Nachdem bislang auf Messen ausschließlich

Prototypen von Tarmled 4x4 zu sehen waren, hat

das Untenehmen inzwischen das serienreife Sys-

tem präsentiert. Ab sofort stehen rund 100 Qua-

dratmeter für den Vermieteinsatz zur Verfügung.

„Einen Verkauf des Systems wird es nur für 

Festinstallationen geben, eine Vermietung erfolgt

in Europa und dem mittleren Osten momentan

ausschließlich über uns“, umschreibt Ralf Lottig

das Geschäftsmodell, von welchem er sich eine

fachgerechte Behandlung des Materials sowie rei-

bungslose Einsätze vor Ort verspricht.

KONTAKT

tarm LED GmbH & Co KG/ tarm Showlaser GmbH
Rombacher Huette 6-10
44795 Bochum
Tel.: +49 (0)2 34-579 37 00
Fax: +49 (0)2 34-579 37 37
E-Mail: info@tarmled.de / info@tarm.de
www.tarmled.de / www.tarm.de
tarm auf der World of Events: Halle 1 Stand 100

tarm Showlaser GmbH aus Bochum inszeniert Multimedia-Spektakel

Effekte vor vier Milliarden TV-Zuschauern

Fo
to:

 ta
rm

 Sh
ow

las
er

 Gm
bH

Eröffnungsfeier der Olympischen 
Spiele 2004 in Athen
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BEHEIZUNG / KLIMATISIERUNG

HELOT GMBH KÖLN
Oskar-Jäger-Straße 145
50825 Köln
Tel.: +49 2 21-95 44 59-0
Fax: +49 2 21-95 44 59 90
koeln@helot.de
www.helot.de

BELEUCHTUNG / SOUND /
FULL SERVICE/ SONDERLÖSUNGEN

GAHRENS + BATTERMANN GMBH
Niederlassung Köln (Zentrale)
Lustheide 77
51427 Bergisch Gladbach
Tel.: +49 (0) 22 04-204-0
Fax: +49 (0) 22 04-204-100
24h-Servicenummer: 01 75-721 67 10
E-Mail: info@gb-mediensysteme.de
www.gb-mediensysteme.de

IN.PLAN 
EVENT.BRANDS & ENGINEERING GMBH
Worthington Str. 8
74564 Crailsheim
Tel: + 49 79 51 - 27 888 200
Fax+ 49 79 51- 27 888 900
info@in-plan.com
www.in-plan.com

LK-AG
Wilhelm-Beckmann-Straße 19
45309 Essen
Tel.: +49 201 74 72-0
Fax: +49 201 74 72-100
info@lk-ag.com
www.lk-ag.com

BÜHNENBAU

STAGECO DEUTSCHLAND GMBH
Hauptsitz 
Schäfflerstraße 13
86343 Königsbrunn
Tel.: +49 (0)821 - 44022-0
Fax: +49 (0)821 - 44022-22
info.deutschland@stageco.com
www.stageco.com

CATERING

E. BRUNCKHORST GMBH
Jacobsenweg 7 - 11
22525 Hamburg 
Tel.: 040 / 55 20 36 - 0
Fax: 040 / 540 66 17 
E-Mail: Info@brunckhorst-catering.de 
www.brunckhorst-catering.de
EVENT TO RENT / RENT A BAR
Die Ereignisgestalter
Orionstraße 14

83624 Otterfing
Tel.: +49 (0) 80 24-92 8 92
Fax: +49 (0) 80 24-92 8 93
www.eventtorent.de 

FEDDER Cateringservice
Eventservice / Verleihservice
Hauptstraße 19
53804 Much
Telefon: 0 22 45 - 22 17
Telefax: 0 22 45 - 53 62
E-Mail: info@fedder-much.de
www.fedder-much.de

FEINBEISSER - CATERING. PARTY- & 
VERANSTALTUNGSSERVICE
Goetheallee 9 
22765 Hamburg
Tel.: 040-39907340 
Fax: 040-39907341
E-Mail: info@feinbeisser.de 
Internet: www.feinbeisser.de

FRANKFURTER PARTY- UND 
VERANSTALTUNGSSERVICE GMBH & CO. KG
Ferdinand Porsche Straße 17
60386 Frankfurt
Tel.: 069 - 55 09 25
Fax: 069 - 59 78 390
Email: home@ffm-party.de
www.ffm-party.de - 
www.lamaisondupain.de

KREATIV CATERING & EVENTS GMBH 
In den Nassen 3
65719 Hofheim
Tel. 06192-20071-0
Fax 06192-20071-11
info@kreativ-catering.de
www.kreativ-catering.de

LEMONPIE EVENTCATERING GMBH
Raderberggürtel 40
50968 Köln 
Tel.: +49 (0)22 51 - 9 29 18 99
Fax: +49 (0)22 51 - 9 29 19 79
E-mail: molderings@lemonpie.de
www.lemonpie.de

PACE PAPARAZZI CATERING & EVENT GMBH
Axel-Springer-Straße 65
10888 Berlin
Tel.: +49 (0) 30 25 91-77 663
Fax: +49 (0) 30 25 91-77 634
E-Mail: info@pace-berlin.de
www.pace-berlin.de

NORD EVENT GMBH
Alter Wandrahm 12
20457 Hamburg
Tel.: +49 (0) 40 / 20 00 64 0
Fax: +49 (0) 40 / 20 00 64 264

E-Mail: info@nord-event.de
www.nord-event.de

GÄSTEORGANISATION

BOOC GMBH
Carlebachmühle
Weinheimer Straße 6
D-69488 Birkenau
Tel.: +49 (0) 6201 60206-0
Fax. +49 (0) 6201 60206-2520
www.booc.de
E-Mail: info@booc.de

CHIPS AT WORK
Solutions for wireless Interaction GmbH
Heilsbachstraße 17-19
53123 Bonn
Tel.: +49 (0)2 28-372 72-0
Fax: +49 (0)2 28-372 72-72
E-Mail: info@chips-at-work.de
www.chips-at-work.de

EASYRAUM GMBH
Malkastenstraße 17
40211 Düsseldorf
Telefon: +49 (0) 211- 179 3 687
Telefax +49 (0) 211 - 179 3 688
E-Mail: info@easyraum.de
www.easyraum.de

GUEST-CONTROL
ist ein Produkt der rainmaker 
medien-network GmbH
Kleine Johannisstraße 6
20457 Hamburg (Deutschland)
Tel.: +49 40 41 17 08-48
Fax: +49 40 41 17 08-39
info@guest-control.de
www.rainmaker.de

ELCA INFORMATIK AG
Steinstrasse 21
Postfach
8036 Zürich
Schweiz
Tel.: +41 (0)44 456 32 11
www.elca.ch
www.secutix.com
info@secutix.com

MEETING MANAGER GMBH 
Stückenstrasse 68
22081 Hamburg
Tel.: +49 (0) 40-48 40-74 47
Fax: +49 (0) 40-48 40-74 54
Email: welcome@meetingmanager.de
www.meetingmanager.de

LASERPRODUKTION

TARM LED GMBH & CO KG 
TARM SHOWLASER GMBH
Rombacher Huette 6-10
44795 Bochum
Tel.: +49 (0)234-579 37 00
Fax: +49 (0)234-579 37 37
E-Mail: info@tarmled.de / info@tarm.de
www.tarmled.de / www.tarm.de

MESSE- UND DEKORATIONSBAU

IDEEA MESSE- UND DEKORATIONSBAU
GMBH
Ernst-Augustin-Str. 1a
12489 Berlin - Adlershof
Fon: +4930 / 67 04 47 77

Fax: +4930 / 67 04 41 77
info@ideea.de
http://www.ideea.de 

MOBILIAR VERKAUF / VERMIETUNG

EUROPA 2000 NV 
Essenschotstraat 6210 
B-3980 Tessenderlo 
Tel.: +32-13-67 62 13 
Fax: +32-13-67 62 12
info@europa2000.be 
www.europa2000.be

JMT EVENTSERVICE GMBH
Schnackenburgallee 16
22525 Hamburg
Tel.: +49 40 88 16 74 210
Fax: +49 40 88 16 74 220
info@jmt-hamburg.de
www.jmt-event.de

MCWOOD PRODUCTIONS GMBH & CO. KG
Edekastrasse 3
D-35418 Buseck
Tel.: +49 64 08 90 13 62
Fax: +49 64 08 90 13 42 
info@mcwood24.de
www.mcwood24.de

STACK CHAIR
Stapelstuhl GmbH
Wilsumerstraße 24
49847 Itterbeck
Fon +49 (0) 5948-12 44
Fax +49 (0) 5948-12 38
Mobil 0172-5 31 09 30
www.stackchair.de
stackchair@t-online.de

LIVE-MARKTETING-AGENTUREN

VITAMIN-E GMBH
Grosse Elbstrasse 279
22767 Hamburg
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Tel: +49 40 39105555
Fax: +49 40 39105111
hello@vitamin-e.com
www.vitamin-e.com 

LOCATIONS / TAGUNGSHOTELS
VERANSTALTUNGSSERVICE

ALTE TUCHFABRIK
Josef-Ruhr-Straße 30 
53879 Euskirchen 
Tel.: +49 (0) 2251 - 9291899
E-mail: event@alte-tuchfabrik.com
www.alte-tuchfabrik.com

BURG KIRSPENICH
53902 Bad Münstereifel Kirspenich
Tel.:  +49 (0) 2253-180394
Fax.: +49 (0) 2253-180395

COLOR LINE ARENA
D+J-Arena Hamburg GmbH
Sylvesterallee 10
22525 Hamburg
Tel: +49 40 -88 163-0
Fax: +49 40 -88 163-144
events@colorline-arena.com
www.colorline-arena.com

ESTREL BERLIN
Sonnenallee 225
12057 Berlin
Tel. 030/ 6831-0
Fax: 030/ 6831-2345
info@estrel.com
www.estrel.com

GERRESHEIM SERVIERT GMBH
Australiastraße 52 B
20457 Hamburg
Tel.: +49 40 - 600 17 - 0
Fax: +49 40- 600 17 - 179
info@gerresheim-serviert.de
www.gerresheim-serviert.de
LOKHALLE GÖTTINGEN
Bahnhofsallee 1b
37081 Göttingen
Tel.:  +49 5 51 / 9 99 58-0
Fax: +49 5 51 / 9 99 58 58
info@lokhalle.info
www.lokahlle.info

MUSEUM FÜR KOMMUNIKATION BERLIN
Leipziger Straße 16
D-10117 Berlin-Mitte
Telefon: +49 (0)30 202 94 0

Telefax: +49 (0)30 202 94 111
E-Mail: mk.berlin@mspt.de
www.museumsstiftung.de

OLYMPIASTADION BERLIN GMBH
Hospitality & Events
Olympischer Platz 3
14053 Berlin
Tel.: +49 (0)30 - 306 88 113
Fax: +49 (0)30 - 306 88 125
E-Mail:  event@olympiastadion-berlin.de
www.olympiastadion-berlin.de

PACE PAPARAZZI CATERING & EVENT GMBH
Axel-Springer-Straße 65
10888 Berlin
Tel.: +49 (0) 30 25 91-77 660
Fax: +49 (0) 30 25 91-77 634
E-Mail: info@pace-berlin.de
www.pace-berlin.de

PEUGEOT AVENUE BERLIN
Unter den Linden 62–68
10117 Berlin
Tel.: +49 30 - 22 60 50
Fax: +49 30 - 22 60 51 99
E-Mail: info@peugeot-avenue.de
www.peugeot-avenue.de

TOSCANA CONGRESS GMUNDEN
Toscanapark 6
4810 Gmunden
Tel.: +43 (0)76 12-660 14
Fax: +43 (0) 76 12-668 43
E-Mail: congress@traunsee-touristik.at
Internet: www.congress-gmunden.at

WESTHAFEN PIER 1 GMBH
Rotfeder-Ring 1
60327 Frankfurt am Main
Tel.: 0700-700 743 71
Fax: 0700-700 743 71-0
info@westhafenpier.de
www.westhafenpier.de

NON-FOOD-CATERING / 
EVENTAUSSTATTUNG

ALLES KLAR! VERWALTUNGS AG
Gotzinger Str. 48
81371 München
Tel.:  089-747 264 0
Fax:  089-747 264 44
info@allesklar-verleih.de
www.allesklar-verleih.com

BECK + HEUN GMBH
Steinstraße 4
35794 Mengerskirchen
Tel.: +49 64 76 - 91 32 0
Fax: +49 64 76 - 91 32 30
info@hindernisbau.de
www.hindernisbau.de 

DECHER KARBENER HANDELSGÄRTNEREI
Am Spitzacker 5
61184 Karben
Tel.: +49 (6039) 91 51 0
Fax: +49 (6039) 91 51 22
info@decher.de
www.decher.de

PARTY RENT® FRANKFURT
Eichenberger GmbH 
Raiffeisenstr. 10
61191 Rosbach
Tel.: +49 69 560 031-13
Fax.: +49 69 560 033-499
frankfurt@partyrent.com
www.partyrent-frankfurt.de

PARTY RENT GROUP
Am Busskolk 16-22
46395 Bocholt
Tel.: +49 28 71-24 81-0
Fax: +49 28 71-24 81-24
info@partyrent.com
www.partyrent.com

PARTY RENT BOMERS GMBH
Niederlassung Köln/Düsseldorf
Am Galgendriesch 15
40764 Langenfeld
Tel.: +49 2173 - 109 26 0
Fax.: +49 2173 - 109 26 24
duesseldorf@partyrent.com

PROFEX KUNSTSTOFFE GMBH
Rudolf-Diesel-Str. 18-20
31311 Uetze
Fon: +49(0) 5173 - 98 36 36
Fax: +49(0) 5173 - 92 37 44
info@profex-gruppe.de
www.profex-gruppe.de

PROFIMIET GMBH
Industriestr. 131
50996 Köln
Tel.: +49 (0) 221/935307-0
Fax: +49 (0) 221/9353077
E-Mail: koeln@profimiet.de 
www.profimiet.com

THEO´S GASTRO VERMIETUNGS - SERVICE GMBH
Daimlerring 13
65205 Wiesbaden
Tel: +49 (0) 6122-7023-0
Fax: +49 (0)6122-7023-27
E-Mail: info@theos-gastro.de
www.theos-gastro.de

01809 Dohna •Pestalozzistr. 30

T: 03529 56 66 0, F: 03529 56 66 17

13591 Berlin •Nennhauser Damm158

T: 030 36 47 06 0, F: 030 36 47 06 22

18107 Rostock •Koppelweg 1

T: 0381 69 71 65, F: 0381 69 71 79

21509 Glinde •Biedenkamp 21

T: 040 75 12 38, F: 040 75 34 650

31224 Peine •Lehmkuhlenweg 37

T: 05171 50 85 0, F: 05171 50 85 30

42579 Heiligenhaus •Carl-Zeiss-Str. 23

T: 02056 98 10 0, F: 02056 98 10 20

Immer in Ihrer Nähe
Mit 12 TOI TOI & DIXI-Gesellschaften und über 70 Standorten bieten 
wir in ganz Deutschland ein flächendeckendes Servicenetz.

 www.toitoidixi.de | www.toitoi.de | www.dixi.de

63571 Gelnhausen •ZumWeißen Rain 7

T: 06051 96 44 44, F: 06051 96 44 22

71686 Remseck •Rainwiesen 30

T: 07141 29 99 40, F: 07141 29 99 419

76227 Karlsruhe •Killisfeldstr. 40c

T: 0721 46 47 26 0, F: 0721 46 47 26 15

81245 München •Kronwinkler Str. 24

T: 089 86 31 011, F: 089 86 32 421

92364 Deining • Im Gewerbegebiet 2-4

T: 09184 80 83 0, F: 09184 80 83 80

99834 Gerstungen •Unterfeld 6

T: 036922 26 33 3, F: 036922 26 32 2
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SANITÄRLÖSUNGEN / 
MOBILE INFRASTRUKTUR

ALTENWEG GMBH& CO. KG
Gewerbegebiet 1
D-56291 Bickenbach/Hunsrück
Tel.: +49 67 46 - 202
Fax: +49 67 46 - 8900
info@altenweg.de
www. altenweg.de; 

EXCLOSIV.LTD
Margaretenanger 48 
85716 Unterschleißheim
Tel: + 49 (0)89 37497520
Fax: + 49 (0)89 37497522 
info@exclosiv.de
www.exclosiv.de

SANI GmbH
An den Reesenbetten 7
24782 Büdelsdorf
Tel.: +49 43 31 / 35 59-0
Fax: + 49 43 31 / 35 59-58
info@sani.de
www.sani.de

TOI TOI & DIXI Sanitärsysteme GmbH
(Niederlassungen siehe Anzeige rechts)
www.toitoidixi.de
www.toitoi.de
www.dixi.de

VARIOTRAIL GMBH
Liegnitzer Straße 7
42489 Wülfrath
Tel: 02058/89269-0
Fax: 02058/89269-99
kontakt@variotrail.de
www.variotrail.de

ZELTVERMIETUNG / ZELTVERKAUF

ESCHENBACH ZELTBAU GMBH & Co. KG
Hoher Markstein 18-24
97631 Bad Königshofen
Fon +49 (0) 9761-900-0
Fax +49 (0) 9761-900-29
www.eschenbach-zeltbau.de
info@eschenbach-zeltbau.de

ESCHENBACH EXCLUSIV GMBH
Seestraße 21
14974 Ludwigsfelde
Tel.: 0 33 78 20 19-3

Fax: 0 33 78 20 19-59
E-Mail: info@eschenbach-exclusiv.de

HALTEC HALLENSYSTEME GMBH
Hauptstraße 287
58675 Hemer
Tel: +49 (0) 2372-94 97 44
Fax +49 (0) 2372-94 97 53
www.haltec.net
info@haltec.net

HELMER GMBH
Zum Roden 9
31275 Lehrte 
Tel: +49 (0) 5132-830 50-55
Fax +49 (0) 5132-830 50-80
www.dieeventausstatter.de

ELFLEIN TEXTILÜBERDACHUNGEN 
Gartenstraße 40
97616 Bad Neustadt a. d. Saale
Fon +49 (0) 9771-6 30 93 00
Fax +49 (0) 9771-6 30 93 33
www.elflein-zelte.de
info@elflein-zelte.de

LOSBERGER INTERTENT GMBH
Gottlieb-Daimler-Ring 14

74906 Bad Rappenau
Tel: 0800-8 22 95 43
Fax: +49 70 66-9 80-232
Losberger@Losberger.com
www.losberger.com

NEPTUNUS GMBH
Berliner Allee 59
40212 Düsseldorf
Tel: (+49) 0700 - 100 53 530
Fax: (+49) 0700 - 100 53 550
E-Mail: sales.de@neptunus.eu

RÖDER HTS HÖCKER GMBH
Hinter der Schlagmühle
63699 Kefenrod
Tel: + 49 60 49-95 10 0 
Fax + 49 60 49-95 05 20
www.roeder-hts.de

TARTLER ZELTE AG
Erbacher Str. 58
64750 Lützelbach
Tel.: +49 60 66 - 96 00 0
Fax: +49 60 66 - 96 00 23
info@tartler-zelte.com
www.tartler-zelte.com
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per Fax an: 0 57 24 - 97 2 97-15

VORTEILS-COUPON +++ VORTEILS-COUPON
Sechsmal EVENT UND CO im Abonnement für nur 4,00 EUR pro Ausgabe frei Haus

(Ausland 7,25 EUR). 
Ich erhalte EVENT UND CO bei

jederzeitiger Kündigungsmöglichkeit

zum Preis von 24 EUR ab sofort frei

Haus. 

Widerrufsrecht: 

Dieser Auftrag kann schriftlich beim

Abo-Service, Achumer Str. 7, 31683

Obernkirchen innerhalb von 10 Tagen

nach Eingang des Coupons widerrufen

werden. Rechtzeitiges Absenden

genügt.

Firma

Name, Vorname:

Strasse, Hausnummer:

PLZ, Wohnort

Unterschrift:

Den Rechnungsbetrag buchen Sie bitte von meinem Konto (kein Sparkonto) ab: 

Konto Nr.:

BLZ: 

Bank:
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easyRAUM GmbH Malkastenstraße 17  40211 Düsseldorf 
Tel: +49 (0) 211 179 3 686 Fax: +49 (0) 211 179 3 688

Mail: info@easyraum.de  www.easyraum.de 

easyRAUM
...der Name ist Programm! Ein Stuhl oder Tisch rausnehmen?
Die Bühne verkleinern? Eine Bar verschieben? Mit einem
Tastendruck von Parlament- auf Reihenbestuhlung verändern?
Kein Problem!

Veranstaltungsleute sind keine Architekten! Aus diesem Grund
ist diese Programmversion ohne Vorkenntnisse schnell zu
erlernen und einfach zu bedienen.

easyRAUMPro
...das Programm für Profis. easyRAUMPro bietet im Gegensatz
zu easyRAUM die Möglichkeit, die notwendigen
Veranstaltungsräume selber zu visualisieren.

Das perfekte Präsentationstool für Eventagenturen,
Messebauer, Zeltverleiher und Veranstalter mit ständig
wechselnden Locations.

easyRAUM
...ein Team aus erfahrenen Eventmanagern und Architekten
erstellt innerhalb von kürzester Zeit, eine individuelle und auf
das jeweilige Corporate Design abgestimmte Raum- und  
Bestuhlungspläne in 2D und gerne auch eine
3D-Visualisierung!

...ein echten Wettbewerbsvorteil!




